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W ZESZYCIE

— Zmiany w jezyku mediéw sg ujmowane w réznych wymiarach i w réznych ptaszczyznach,
zaréwno w odniesieniu do zjawisk najnowszych, jak i historycznych.

— Automatyczny przekaz informacyjny w mediach (MIA) to wypowiedz, ktérej celem jest
powiadamianie o faktach zwigzanych ze srodkami masowego przekazu: ich dziataniach, kadrze,
ofercie. Rozrastanie sie sfery samooopisu jest jedng z gtdéwnych tendencji wspétczesnej komu-
nikacji medialne;j.

— Komunikacja reklamowa na przestrzeni lat ulegta zmianom pod wptywem wiedzy na
temat konstrukcji przekazow perswazyjnych, mechanizméw dotyczacych uwagi odbiorcow i teorii
uczenia sie. Zastosowane w komunikatach srodki wskazujg na konstytuowanie sie swoistej gra-
matyki perswazji podporzadkowanej regutom odbioru, co faczy sie z uzyciem znakdw uchwytnych
dla odbiorcy i ukierunkowanych na planowang rekonstrukcje komunikatu.

— Sygnalizacja dZzwiekowa jest jednym ze sposobdw komunikowania niewerbalnego. Analiza
jezykowa gniazd stowotwodrczych nazw instrumentéw: dzwonu, traby i bebna wskazuje na ekspo-
nowanie takich funkcji wymienionych instrumentéw jak ogtaszanie, upowszechnianie informacji;
zwotywanie, gromadzenie ludzi, przywotywanie; wykluczenie ze spotecznosci.

— Hasztagi utatwiaja nie tylko przeszukiwanie tresci i ich pozycjonowanie w strumieniu in-
formaciji, lecz takze stanowig istotng czesc¢ tekstu. Podstawowg funkcjg hasztagdw uzytych w pos-
tach medykdw na temat szczepien przeciw COVID-19 jest informowanie — kategoryzowanie tresci
i (samo)identyfikowanie — apelowanie do odbiorcéw o zachowania prozdrowotne. Okazjonalnie
wykorzystywane sg w funkcji podkreslenia, wyrazenia emocji, humoru czy podejmuja intertek-
stualne gry z innymi tekstami kultury Internetu.

— Grzecznosc jezykowa firm prowadzacych swoje profile w mediach spotecznosciowych
obejmuje miedzy innymi: relacje grzecznosciowe, w jakich pozostaja z klientami, sposoby zapisu
ortograficznego form adresatywnych i ich postaci formalnojezykowe. Wiekszo$é nadawcéw po-
zostaje ze swoimi odbiorcami w relacji ,,na ty”, typowej dla kontaktéw w mediach spotecznos-
ciowych.

% %k %

Informacja — media — autotematyzm — funkcja — autopromocja — autoprezentacja — reklama
— komunikacja — potencjat perswazyjny — angazowanie odbiorcy — pamiec¢ reklam — stowotwor-
stwo — komunikacja spoteczna — sygnalizacja dzwiekowa — historia jezyka — leksyka historyczna
— hasztag — media spotecznosciowe — lekarz — COVID-19 — szczepienie — koronawirus — post
— polski model grzecznosci — grzecznosc jezykowa — jezyk w mediach spotecznosciowych — formy
adresatywne.

Red.
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AUTOTEMATYCZNE PRZEKAZY INFORMACYINE
WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH - TYPY | FUNKCJE

1. MEDIALNA INFORMACIJA AUTOTEMATYCZNA
— USTALENIA WSTEPNE

Przez pojecie autotematyczny przekaz informacyjny w mediach?® rozumiem wypo-
wiedz, ktérej podstawowym celem jest powiadamianie o faktach zwigzanych ze
Srodkami masowego przekazu. Moze to by¢ informowanie o dziataniach medidw, ich
kadrze, ofercie i wielu innych aspektach (co odzwierciedlg podziaty i przyktady pre-
zentowane w dalszej czesci artykutu). Przekazy takie stanowig element prasowych
lub internetowych dziatéw informacyjnych, radiowych serwiséw informacyjnych lub
telewizyjnych programoéw informacyjnych. Nie sg zwykle ,jedynkami” w serwisach
radiowych i telewizyjnych, nie zajmujg tez pierwszych stron gazet, traktuje sie je
jednak niemal réwnorzednie z informacjami na dalszych pozycjach; w przekazach
mowionych (radio, telewizja) chetnie sytuujg sie w drugiej strategicznej pozycji tek-
stowej, czyli blisko konca serwisu.

Autotematyczne przekazy informacyjne réznego typu wystepujg w ofercie roz-
maitych nadawcéw: prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych; komer-
cyjnych, publicznych, spotecznych; ogdlnopolskich, regionalnych i lokalnych. Moga
pojawiac sie w niemal kazdym dziale informacji (ekonomicznym, kulturalnym itd.)2.
Funkcjonujg takze media w catosci poswiecone mediom, poczawszy od periodykéw
prezentujacych program telewizyjny (na przyktad ,Tele Tydzien”, najpoczytniejsze
czasopismo w Polsce), skoficzywszy na wyspecjalizowanych mediach branzowych,

1 W dalszej czesci artykutu uzywam wymiennie okreslenia medialna informacja autotematyczna
i skrétu MIA.

2 7darzato sie tez, ze stanowity osobny dziat, np. w dzienniku ,,Polska — Europa — Swiat” wydawa-
nym w latach 2006—2009 przez koncern Axel Springer Polska.

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



8 KRZYSZTOF KASZEWSKI

czesto zajmujacych sie jednoczes$nie reklamg i PR-em, jak miesiecznik ,Press”, por-
tale Press.pl, Wirtualnemedia.pl czy PRoto.pl.

State rozrastanie sie sfery samoopisu (Wagner 2010: 64) to jedna z gtéwnych
tendencji wspotczesnej komunikacji medialnej. Zjawisko to tatwo postrzegac jako
wynaturzenie srodkéw masowego przekazu, poniewaz medium — zgodnie z etymo-
logig nazwy — miato (ma?) by¢ jedynie posrednikiem miedzy $wiatem a odbiorca
i pozostawaé, zwtaszcza w sferze informacyjnej, przezroczyste, nie zas skupiac
uwage na samym sobie. Dzisiaj to, ze to wtasnie dany nadawca przekazuje okres-
long informacje, eksponuje sie czasem bardziej niz jej tresé.

Nietrudno jednak wskazac¢ réznorodne przyczyny popularnosci przekazéw auto-
tematycznych, dotyczgce nie tylko sfery informacyjnej. Jako pierwsza, najogdlniej-
szg przyczyne mozna wymieni¢ rozkwit kultury narcyzmu (Baudrillard 1996: 206, za
Kula 2017: 152). Ekspansja autotematyzmu to jeden z przejawow tej kultury, ema-
nacja odwiecznej sktonnosci, wczesniej hamowanej choéby z uwagi na ograniczenia
tradycyjnych medidw: objetosciowe, czasowe, technologiczne.

Drugi powdd wigze sie ze wzrostem znaczenia medidw w zyciu jednostek i spo-
teczenstw. Informujac o sobie, media zajmujg sie wiec po prostu istotng sferg zycia
ludzkiego, ktérej nie wolno im dziennikarsko poming¢ — tak samo jak nie mogg
zignorowac polityki, gospodarki czy zdrowia3.

Trzecig przyczyng informowania autotematycznego moze by¢ to, ze dla nadaw-
cow medialnych jest ono optacalne czy wrecz konieczne marketingowo w warunkach
wolnego rynku i silnej konkurencji. Komunikowanie o sobie pozwala ksztattowaé
swoj pozytywny obraz, utrzymywac odbiorcéw i pozyskiwaé kolejnych. Pozwala od-
rézni¢ sie od rywali i w razie potrzeby ukazac ich w nie najlepszym sSwietle. Nie-
bagatelng zaletg rozpowszechniania informacji o sobie jest tez to, ze nie jest ono
regulowane czy ograniczane prawnie (w przeciwienstwie do komunikatéw jawnie
promocyjnych), jak tez tatwe warsztatowo (tematy, bohaterowie sg w zasiegu reki).

Mnogos¢ MIA prowadzi do wewnetrznego zrdéznicowania kategorii. Takie prze-
kazy mozna dzieli¢ na przyktad tematycznie: na kulturalne (dotyczace tresci emi-
towanych przekazoéw), urzedowo-polityczne (zwigzane z regulacjami prawnymi),
spoteczne (akcje wspierane lub organizowane przez media), biznesowe (dane
o sprzedazy, zyskach, transferach itp.). Mozna odrézniaé autotematyzm wewnetrzny
(kiedy nadawca medialny informuje wytgcznie o sobie lub swojej ofercie) od auto-
tematyzmu zewnetrznego (gdy komunikuje o innych nadawcach, ich przekazach
itd.)*. Warto oddzieli¢ tez informacje autotematyczne indywidualne od zbiorowych
(te pierwsze dotyczg pojedynczych nadawcdéw czy przekazéw, te drugie — ogdtu me-

3 Nie s3 to jednak zwykle wiadomosci tej rangi, aby umieszczac je na przyktad wsréd 9-10 infor-
macji dnia w telewizyjnym programie informacyjnym.

4 Istotnos¢ tego rozrdznienia wigze sie z tym, ze komunikowanie nadawcy o sobie pod wieloma
wzgledami rézni sie od komunikowania o czymkolwiek innym.
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diéw); autotematyzm zbiorowy daje wieksze szanse na obiektywizm. Autotema-
tyzm moze by¢ bezposredni (przekaz mowi o sprawach scisle zwigzanych z mediami)
i posredni (przedmiotem uwagi jest wprawdzie element rzeczywistosci medialnej,
ale przekaz skupia sie na jego aspektach innych niz medialne — na przyktad reportaz
o pozazawodowych zainteresowaniach znanej dziennikarki).

Wielowymiarowos¢ MIA widaé tez w sferze funkcjonalnej. Oprdcz funkcji po-
wiadamiania o faktach omawiane przekazy mogg realizowac cele (auto)promocyjne
— autotematyzm wewnetrzny zawsze faczy sie z budowaniem pozytywnego wize-
runku siebie. Informowanie o innych mediach (autotematyzm zewnetrzny) moze
by¢ blizsze obiektywizmowi, moze petni¢ takze funkcje konkurencyjng (ukazywanie
rywala w negatywnym s$wietle) lub funkcje kontrolng (media jako czwarta wtadza
wzajemnie patrzg sobie na rece).

2. MOZLIWE CELE | METODY BADAN
INFORMACIJI AUTOTEMATYCZNEJ

Informacyjne przekazy autotematyczne mozna i warto badaé na wiele sposobdéw
i z réznych perspektyw. Medioznawce moze zainteresowaé sam dobor tresci takich
informacji — o jakich aspektach medialnej rzeczywistosci (szczegélnie chetnie) méwi
sie lub pisze. Dla prawnika moze stanowi¢ pomoc w poszukiwaniach nowych roz-
wigzan legislacyjnych, lepiej dopasowanych do marketingowej terazniejszosci. Dla
lingwisty interesujgce mogg by¢ miedzy innymi jezykowe sposoby warto$ciowania
obecne w takich przekazach, ale takze przy- i pozajezykowe strategie autopromo-
cji i autoprezentacji (budowania korzystnego obrazu siebie). W szerszej perspekty-
wie badania MIA mogg wspierac rekonstrukcje dyskursywnego samoobrazowania
wspotczesnych mediéw (por. Kaszewski 2018).

WSspdlng dla wielu dziedzin nauki perspektywa ogladu i analizy MIA moze by¢
perspektywa genologiczna, skupiona na tym, jak ma sie informacja autotematyczna
do catego wspodtczesnego informowania medialnego (sposdb realizacji cech gatun-
kowych informacji, podobienstwa i réznice wzgledem newsdéw innego typu — por.
np. Wojtak 2004).

Podczas badan MIA typowa jest metodologiczna wspdtpraca réznych paradyg-
matéw lingwistyki i analizy dyskursu, a kontekstem interpretacyjnym sg koncepcje
z zakresu nauk o mediach, psychologii (spotecznej), kulturoznawstwa, socjologii,
marketingu czy public relations. W niniejszym opracowaniu zwréce szczegdlng
uwage na to, co w badanych przekazach jest pozytywnie wartoSciowane i za po-
mocg jakich sposobdéw jezykowych sie to odbywa. Analizy majg pomdc odpowie-
dzie¢ na trzy gtdwne pytania: 1) jakie cechy nadawcy medialni wprost przypisuja
sobie, swoim pracownikom czy elementom swojej oferty; 2) jakie jezykowe $rodki

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



10 KRZYSZTOF KASZEWSKI

wartosciowania stosujg i jak roznig sie one od tych obecnych w reklamach®; 3) jakie
funkcje pozainformacyjne petnig rozmaite typy badanych przekazéw.

3. AUTOTEMATYCZNE PRZEKAZY INFORMACYINE
— ANALIZA WYBRANYCH PRZYKEADOW

W dalszej czesci artykutu odwotam sie do przyktadowych przekazéw informacyjnych
reprezentujycych autotematyzm wewnetrzny (skupionych na samym nadawcy lub
jego pracownikach) i bezposredni (dotyczacy jego dziatalnosci medialnej). Miesz-
czace sie w tak zakreslonej kategorii informacje mogg dotyczy¢ najrézniejszych
zdarzen czy zjawisk, jednak da sie wskaza¢ kilka podstawowych typow, ktérych pow-
tarzalnosc z jednej strony dowodzi istotnosci okreslonej tematyki, z drugiej — czyni
je reprezentatywnymi dla badanego materiatu. Sg to informacje:

a) ukazujace odbiér oferty medialnej — wyniki sprzedazy i poczytnosci prasy, stu-
chalnosci stacji radiowych, ogladalnosci programéw telewizyjnych i catych ka-
natéw;

b) o nagrodach dla pracownikéw mediow lub tez o sukcesach catego nadawcy me-
dialnego;

c) dotyczace imprez, akcji organizowanych przez medium — najczesciej kultural-
nych, rozrywkowych, charytatywnych;

d) bedace zapowiedziami oferty medium, niesprowadzajgcymi sie do umiejscowie-
nia przekazu w czasie i/lub przestrzeni; moga dotyczy¢ zardwno nowych statych
pozycji ramowki lub tez przekazéw jednorazowych, okazjonalnych (np. transmi-
sje).

Wszystkie przywotane dalej przyktady pochodzg z dziatéw informacyjnych
nadawcéw prasowych lub internetowych albo z radiowych lub telewizyjnych au-
dycji informacyjnych. Zostaty opublikowane w latach 2014-2022 (dtuzszy przedziat
pomaga lepiej ukazaé powszechnos¢ i ponadczasowosé zjawiska).

3.1. Informacje ukazujgce odbiér oferty medialnej

W Polsce regularnie bada sie odbior mediéow: wysokos¢ sprzedazy, stuchalnosé,
ogladalnos$é, udziat w rynku®. W wypadku prasy $ledzi sie sprzedaz catych tytutow,
w odniesieniu do radia — stuchalnos¢ catej stacji, a dla telewizji — oglagdalnosé¢, za-
réowno catych kanatdw, jak i poszczegdlnych pozycji raméwki. Wyniki tych badan

> Wartosciowanie w reklamie opisywano wielokrotnie, obszerng bibliografie zagadnienia zawiera
praca Katarzyny Burskiej (Burska 2021).

6 S3 to przede wszystkim: Polskie Badania Czytelnictwa w wypadku prasy (tradycyjnej i e-wydan),
Radio Track w wypadku radia (stacje koncesjonowane), pomiar AGB Nielsen Media Research w wy-
padku telewizji (kanaty ogdlnopolskie oraz lokalne TVP).

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023
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stajg sie tematem informacji medialnych, publikowanych zaréwno przez media
branzowe, jak i (niektérych) samych badanych. Typowe dla takich przekazow jest
przytaczanie liczb i procentéw, czyli obiektywnych danych, ktére jednak mozna
w bardzo rézny sposéb przedstawiaé czy komentowac’.

Jako przyktad prasowy moze postuzyé tygodnik ,Polityka”, regularnie publiku-
jacy informacje o badaniach i wynikach sprzedazy tygodnikdw spoteczno-politycz-
nych. Notatke dotyczgcy pierwszego kwartatu roku 2022 zatytutowano POLITYKA
niezmiennie numerem 1. Juz sam tytut zawiera co najmniej dwa Srodki perswazyjne.
Okreslenie numer jeden komunikuje, ze czasopismo jest najlepsze (bez wchodzenia
w szczegodly), a przystdwek niezmiennie jeszcze ten przekaz wzmacnia, dodajac, ze
nie jest to sytuacja nowa. W korpusie trzyakapitowego tekstu pojawiajg sie obiek-
tywne dane liczbowe dotyczace sprzedazy, ale czytamy tez: Pozostate tygodniki
spofeczno-polityczne zostaty daleko w tyle; POLITYKA mocno wyprzedza konkuren-
cje rowniez pod wzgledem sprzedazy wydarn cyfrowych (tzw. e-wydarn) (,,Polityka”,
29.06.2022). Ocenia sie tu relacje miedzy ,Polityka” a jej najsilniejszg konkurencja
rynkowg —i wartosciowanie jest jednoznaczne (,,Polityka” pozytywnie, rywale — ne-
gatywnie), silnie spolaryzowane (okreslenia daleko w tyle oraz mocno wyprzedza).

Przyktadem z rynku radiowego mogg by¢ nagtéwki dwdch informacji z serwisu
rmf24.pl, dotyczgcych stuchalnosci macierzystej stacji RMF FM:

Rekordowa stuchalnos¢ RMF FM! Pierwszy raz w historii badan powyzej 30 proc.

W najnowszym badaniu Radio Track, ktére sprawdza stuchalnos¢ stacji radiowych, RMF FM
osiggnat rekordowe 30,6 procent. To najwyzszy wynik w ponad 20-letniej historii badania
(rmf24.pl, 10.06.2020).

RMF FM liderem na rynku. Padt rekord stuchalnosci!

RMF FM w najnowszej edycji badania Radio Track, przegotowanym przez Kantar, osiggnat
historycznie wysoka stuchalnos¢ 29,8%. To najwyzszy wynik, jaki kiedykolwiek uzyskata ja-
kakolwiek stacja w Polsce w ponad 20-letniej historii badan stuchalnosci radia (rmf24.pl,
14.05.2020).

Mogtoby sie wydawac, ze radio RMF FM — od lat najczesciej stuchana stacja
w Polsce, niezagrozona ze strony konkurencji — nie musi podkresla¢ swojej domi-
nacji. Przytoczone informacje pokazujg, ze jest inaczej: przekaz obfituje w okre-
$lenia jednoznacznie pozytywnie wartosciujgce stacje (rekord, rekordowa, lider).
Uwypukla sie tez nowos¢ i niepowtarzalnosé komunikowanych faktow: pierwszy raz
w historii, najnowszy, najwyzszy wynik w historii, historycznie wysoki. Z jednej
strony jest to konsekwencja stylistyki tego nadawcy medialnego, nastawionej na
typowo medialng maksymalizacje wyrazistosci (okreslenia ekstremalne, przesada,

7 Podobnie dzieje sie w wypadku rankingéw najbardziej opiniotwoérczych mediéw (badanie cy-
towalnosci) — por. Kula 2017: 167.
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kontrasty), z drugiej dgzenie do nieustannego utrwalania i wzmacniania korzystnego
obrazu siebie.

Pomiary odbioru telewizji dotyczg nie tylko catych kanatdow, ale tez poszcze-
goélnych programéw, np. informacyjnych. Wyniki oglagdalnosci stajg sie zwykle jed-
nym z newsow programu, sytuujgcym sie przewaznie na ostatniej lub przedostatniej
pozycji. Jeden z newséw w ,Faktach” TVN-u w dniu 01.09.2022 rozpoczat sie sto-
wami: , Fakty” i TVN24 sq w sierpniu niekwestionowanymi liderami oglgdalnosci
programdw i kanatow informacyjnych. Konkurencja daleko w tyle. Wprowadzenie
do newsa (forszpan, biata) ma charakter interpretacyjno-perswazyjny (niekwestio-
nowanym liderem, daleko w tyle), czyli w MIA ujawnia sie z catg mocg ogdlnome-
dialna tendencja, ze ocena wyprzedza fakty. Dopiero w korpusie newsa ukazano
dane (wykresy stupkowe, liczbowe i procentowe wyniki pomiaréw). Pojawity sie jed-
noczesnie kolejne wzmocnienia wyrazistosci i budowania pozytywnego obrazu: [...]
jesli chodzi o udziat w rynku telewizyjnym TVN24, to wynidst on blisko szes¢ procent
i jest najwyzZszy w historii naszej stacji. W zakoriczeniu newsa prowadzacy zawart po-
dziekowania dla widzéw: Bardzo dziekujemy, ze jestescie paristwo z nami, zrecznie
taczac sukces programu i stacji z dowartosciowaniem jego aktualnych odbiorcéws.

Informacje o odbiorze oferty medialnej to przyktad przekazu z dominantg infor-
macyjng, jednak niemal standardowo towarzyszy jej komponent autopromocyjny.
Swiadczy o tym miedzy innymi to, ze liderzy zestawien chetnie(j) zamieszczaja takie
wiadomosci, a nadawcy nieusatysfakcjonowani wynikami mogg kwestionowac traf-
no$¢ metodologii pomiardw lub rzetelno$¢ ich przeprowadzenia®.

3.2. Informowanie o nagrodach i innych sukcesach (pracownikéw) medium

Informacje o nagrodach dla pracownikéw lub catego nadawcy medialnego czy tez
dotyczace innych sukceséw przekazujg sami nagrodzeni, medialni organizatorzy
konkurséw oraz media branzowe. Nadawcy nieorganizujgcy plebiscytéw ani nieod-
noszgcy sukceséw zwykle nie podajg takich danych.

Wiekszos¢ medialnych konkursdw ma charakter indywidualny, nominowani
i nagradzani sg dziennikarki i dziennikarze, reporterzy i reporterki, prowadzace
i prowadzacy. Takie wiadomosci nie s3 liczne, poniewaz liczba plebiscytéow i nagréd

8 Dla poréwnania informacja o tych samych wynikach zaczerpnieta z serwisu branzowego (tytut
+lid): TVN 24 na czele kanatéw informacyjnych. Tylko Polsat News stracit w sierpniu udziaty. W sierp-
niu br. liderem wsrdd kanatéw informacyjnych byt TVN 24, ktéry — jak wiekszos¢ stacji informacyjnych
— poprawit wyniki w poréwnaniu z 2021 rokiem. Jedyny spadek w zestawieniu zanotowat Polsat News
(Press.pl, 13.09.2022). Bardzo waznym kontekstem dla liczb jest zawarta tu informacja, ze wiekszos¢
stacji informacyjnych poprawita w badanym okresie wyniki — w takim swietle wynik TVN-u nie jawi
sie juz jako co$ tak szczegdlnego jak w informaciji, ktorg podat sam TVN (szczegdlne jest to, ze jednej
stacji ubyto widzow).

9 Por. na przyktad Jacek Kurski kontra Nielsen. ,,System badar oglgdalnosci kompletnie sie spato-
logizowat, stracitem cierpliwos¢” (wirtualnemedia.pl, 04.01.2022).
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jest ograniczona, ale wydajg sie wazne z uwagi na to, ze kazda nadarzajgca sie okazja
jest pieczotowicie wykorzystywana, czyli przekuwana na news. Ponizej fragmenty
trzech przyktadowych wiadomosci tego typu (dwa pierwsze to tytuty i lidy newséw
internetowych, ostatni — forszpan newsa telewizyjnego):

Dziennikarze Onetu nominowani do prestizowej nagrody Dobry Dziennikarz 2021
Dziennikarze Onetu Edyta Zemta, Andrzej Gajcy, Witold Jurasz i Marcin Wyrwat otrzymali
nominacje do prestizowej nagrody Dobry Dziennikarz 2021. Nominowany zostat takze pu-
blikujacy na tamach Onetu tukasz Warzecha. [...] Wszystkim nominowanym serdecznie gra-
tulujemy! (Onet.pl, 20.01.2022).

Marcin Gutowski z Nagrodg Radia ZET imienia Andrzeja Woyciechowskiego

Tegoroczng Nagrode Radia ZET imienia Andrzeja Woyciechowskiego otrzymat dziennikarz
TVN24 Marcin Gutowski. Przyznano jg za reportaz ,,Don Stanislao. Druga twarz kardynata
Dziwisza” (tvn24.pl, 25.11.2021).

Redakcja polsatowskiego programu ,,Paristwo w Panstwie” dostata prestizowa Nagrode Wol-
nosci Stowa przyznawang przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich. Nagroda przyznawana
jest za walke o sprawiedliwo$¢, prawa cztowieka, praworzadnos$é i pietnowanie patologii
urzedniczych (,Wydarzenia”, 31.01.2015).

W przytoczonych wypowiedziach zasadniczo brak eksplicytnych jezykowych
wartosciowan, jedynym wyjatkiem jest przymiotnik prestizowa'® (w telewizji jedno-
cze$nie wida¢ byto napis PRESTIZOWA NAGRODA). Mamy tu wiec sytuacje inng niz
przy wczesniej analizowanych informacjach o odbiorze oferty medialnej. Korzys¢ wi-
zerunkowa wynika gtdéwnie z samej tres$ci — nominacje badz otrzymanie nagrody sg
czyms$ w sposodb oczywisty bardzo pozytywnym, swiadczg o najwyzszej jakosci pracy
dziennikarza — ktéry na przyktad walczy o wartosci (w przyktadzie sprawiedliwosé,
prawa cztowieka, praworzgdnos¢). Medium korzysta z sukceséw pracownikdw na
zasadzie ptawienia sie w cudzej chwale (Wojciszke 2013: 184). Zapewne dlatego
uzywa sie nazw witasnych identyfikujacych medium (Onet, TVN24), nie méwi ani nie
pisze za$ nasza dziennikarka czy nasz reporter. Pozytywny wizerunek nadawcy me-
dialnego budujg takze gratulacje skierowane do nominowanych lub nagrodzonych
(ten, kto gratuluje, jawi sie jako kto$ uprzejmy, empatyczny itp.).

Jesli mowa jest o nominacjach (czyli konkurs trwa) i mozna gtosowac, w sgsiedz-
twie informacji internetowych pojawiajg sie linki i zachety w rodzaju Oddaj swéj
gfos w plebiscycie!, jednak zwykle bez wskazywania, na kogo?*.

Jako sukces catego medium (lub konkretnego programu telewizyjnego) mozna
traktowac duzg ogladalnos¢ czy poczytnosé. Sukcesem i Swietem medium moze by¢

10 To, co prestizowe, jest darzone szacunkiem i uznawane za bardzo wazne (ISJP, t. 2: 259).
11 To jedyna sytuacja, gdy w badanych przekazach wystepuje tryb rozkazujgcy, pierwszoplanowy
dla reklamy.
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takze jubileusz istnienia — catego nadawcy lub elementu jego oferty. Na poczatku
pazdziernika 2022 r. przypadto 25-lecie ,,Faktow” TVN-u, co zaowocowato tym, ze
w programie nadanym 03.10.2022 na dwanascie newsow az pie¢ dotyczyto samego
programu i jego macierzystej stacji telewizyjnej.

3.3. Informowanie o pozamedialnych przedsiewzieciach nadawcy medialnego

W tej kategorii mieszczg sie przekazy dotyczace organizowanych przez nadawce me-
dialnego imprez kulturalnych czy rozrywkowych (na przyktad koncertéw, piknikow,
festynéw), jak tez akcji charytatywnych (typu zbiérka pieniedzy na jakas pomoc).
Opradcz promowania wtasnych inicjatyw media informujg o przedsiewzieciach i wy-
darzeniach, dla ktérych sg patronem czy partnerem medialnym. Tego typu MIA s3
czestsze w wypadku radia i telewizji niz w prasie czy sieci.

Pierwszym przyktadem z tej kategorii moze by¢ news konczacy jedno z wydan
,Wiadomosci” TVP1, poswiecony ostatniemu koncertowi z serii ,Wakacyjna trasa
Dwojki”. W materiale mozna byto ustysze¢ miedzy innymi:

REPORTER: Co to byt za koncert! W sopockiej operze lesnej wielki finat wakacyjnej trasy
dwdjki porwat do niesamowitej zabawy wszystkich w wypetnionym po brzegi obiekcie. Po-
lacy po raz kolejny pokazali: jak wielkie show, to tylko z Telewizjg Polska. [...]

REPORTER: Najlepsi tancerze, fantastyczne efekty i wielkie hity — to sprawito, ze wakacyjna
trasa Dwajki byta najlepsza impreza w Europie. [...]

UCZESTNICZKA 1: Jest wesota zabawa fajna, fajni artysci spiewaja, ogdlnie jest super. [...]
UCZESTNICZKA 2: Wszystko jest na najwyzszym poziomie, jest po prostu super. Organizacja,
koncert, artysci ekstra, polecamy, za rok jestesmy! [...]

REPORTER: | Polacy doceniajg, ze Telewizja Polska daje mozliwosci zabawy na swiatowym
poziomie. [...]

REPORTER: W tym roku w Sopocie odbywato sie wiele koncertow, ale podczas imprez organi-
zowanych przez inne stacje atmosfera nie byta tak goraca jak na fiescie organizowanej przez
Telewizje Polska (,Wiadomosci”, 29.08.2022).

Wartos$ciowanie dotyczy gtéwnie samego wydarzenia, przekaz obfituje w $rodki
leksykalne wprost przekazujgce ekstremalne oceny: niesamowita, wielki, wypet-
niony po brzegi, najlepsi, fantastyczne, najlepsza. Jesli pojawiajg sie pozytywne od-
niesienia do medium — jak wielkie show, to tylko z Telewizjg Polskg — sugeruje sie, ze
nie jest to ocena wtasna nadawcy, lecz uczestnikdw imprezy (Polacy pokazali, ze...;
Polacy doceniajg, ze...).

Waznym elementem materiatu s3 wypowiedzi uczestnikdw imprezy. Obecne
w nich jezykowe srodki wartosciowania sg réwnie silne jak te w warstwie repor-
terskiej, tyle ze bardziej potoczne (wesofa, fajna, super, ekstra, najwyzszy). Naj-
wazniejsze jednak jest to, ze przytaczanie niezaleznych opinii oséb ,z zewnatrz”
wzmacnia ocene i jest stosunkowo bezpieczng kulturowo formga chwalenia sie (Ga-
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lasinski 1992: 31). Gtos ,,zwyktego cztowieka”, dowartosciowany w erze Internetu,
ma wybrzmiec¢ autentycznie i emocjonalnie przekonujgco.

W przekazie pojawito sie tez pordwnanie dziatarh nadawcy z konkurencja ryn-
kowa. Tutaj ocena nie jest tak radykalna (nie byfa tak gorgca), poniewaz opiera sie
tylko na stowach nadawcy, zilustrowanych obrazem siedzgcej widowni innych kon-
certéw, podczas gdy na imprezie TVP uczestnicy skaczg i taricza.

Drugi przyktad tego typu MIA dotyczy festiwalu piosenki w Sopocie, potgczo-
nego w 2022 r. z obchodami 25-lecia stacji TVN. Impreza byta tematem kilku new-
sow, emitowanych we flagowym programie informacyjnym stacji (,,Fakty”) przez
pie¢ dni (13—18 sierpnia) oraz zamieszczanych na stronie tvn24.pl. Fragment pierw-
szego newsa serii, nadanego trzy dni przed rozpoczeciem imprezy:

[PROWADZACY W STUDIU] To bedzie prawdziwy miks kulturalny — gwiazdy, hity i muzyczne
premiery plus wieczér komediowy, no i nasz — TVN-u —srebrny jubileusz. | to wszystko w jed-
nym miejscu, pod jednym szyldem — Top of the Top Sopot Festival. Opera Le$na juz zmienia
sie nie do poznania, co pokaze Jan Bfaszkowski.

[REPORTER] Na razie to wcigz festiwalowy plac budowy — ale spokojnie. Organizatorzy sg
juz na szczycie przygotowan Top of the Top w Sopocie. [...] Zagladamy za kulisy tej niespo-
dzianki, gdzie wtasnie montuje sie dziewiec¢ tysiecy jednostek Swiatta, nie mniej gtosnikow,
ekrany ledowe o powierzchni matego boiska, a tgcza to kable o dtugosci jak z Warszawy do
Sopotu (,Fakty” 13.08).

Ukazanie przygotowan do imprezy to odstanianie medialnej kuchni. O funkcjach
tego zabiegu pisano juz niejednokrotnie (Bogunia-Borowska 2012: 71-74; Kula
2017: 165): mozliwos¢ zajrzenia za kulisy zaciekawia, edukuje, pomaga budowac
pozytywne relacje (na zaplecze nie wpuszcza sie kazdego, tylko kogo$ znajomego,
zaufanego). Poza tym nadawca prezentuje tu swoj profesjonalizm, znakomite przy-
gotowanie sprzetowe, kadrowe, kompetencyjne, manifestuje tez transparentnosé
swoich dziatan. Rozmach prac podkresla range i wyjgtkowosé imprezy, a wiec za-
checa do jej ogladania.

W realizacji tych celéw pomagajg srodki jezykowe. Wyrazistos¢, ,site” prze-
kazu poteguje sie za pomoca rozmaitych sposobdéw: okreslenia silnie wartosciujgce
(gwiazdy, hity, nie do poznania, szczyt), konkretne dane (dziewiec tysiecy) czy ob-
razowe porownania (powierzchnia matego boiska; dtugosc [kabli — K.K.] jak z War-
szawy do Sopotu).

Przyktadem przekazu autotematycznego dotyczgcego dziatalnosci innego ro-
dzaju moze by¢ news o akcji charytatywnej Programu Trzeciego PR, wyemitowany
w ,,Serwisie Tréjki” (serwisie informacyjnym stacji). Przytaczam informacje w catosci:

W niedziele w Trdjce charytatywna aukcja. Zebrane pienigdze zostang przekazane na rzecz
Fundacji Pomocy Wdowom i Sierotom po Polegtych Policjantach.
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Pan prezydent Rzeczypospolitej Polskiej przekazat swoje pidro wieczne oraz ztotg broszke
swojej matzonki, pierwszej damy — to, jak moéwit rzecznik policji Mariusz Ciarka, tylko cze$é
z przedmiotow, ktdre trafity na aukcje. Zebrane srodki wykorzysta Fundacja Pomocy Wdo-
wom i Sierotom po Polegtych Policjantach — méwi szefowa Irena Zajgc. — My po prostu po-
magamy kobietom przetrwac najgorszy dla nich czas po $mierci meza, kiedy zwykle zostaja
malutkie dzieci z tg mtodg wdowa.

To kolejna akcja publicznego radia wspierajgca wdowy po policjantach — moéwi prezes Pol-
skiego Radia Agnieszka Kaminska. — Polskie Radio zawsze jest blisko tych, ktdrzy potrzebuja
pomocy i wsparcia i tak rozumiemy zresztg naszg misyjng dziatalnosé. — W DNA Trdjki jest
pomaganie — dodaje dyrektor Programu Trzeciego Michat Narkiewicz-Jodko.

Finat aukcji w niedziele o godzinie szesnaste;j (,,Serwis Trdjki”, 18.12.2020, 8.00).

Podstawowg funkcjg newsa, zrealizowang w pierwszym zdaniu, jest powia-
damianie o nadchodzgcym wydarzeniu. Na wstepie pojawia sie okreslenie cha-
rytatywny, ustanawiajgce perspektywe postrzegania akcji i budzgce niewatpliwie
pozytywne skojarzenia. Punkt kulminacyjny — aukcja — odbedzie sie na antenie
radia, jest to zatem jednocze$nie powiadamianie o elemencie programu, ale wy-
magajgcym wczesniejszych etapdw w realnym swiecie (organizacja i przygotowania,
np. zbieranie daréw).

Korpus wiadomosci jest utkany z wypowiedzi oséb spoza redakcji serwisu.
Pierwsza cze$¢ ukazuje Swiat pozamedialny: zaangazowanie w akcje waznych i po-
wszechnie znanych postaci (prezydent panstwa), jak tez dziatania organizacji, ktéra
ma byc¢ wspierana — pojawiajg sie obrazy majgce budzi¢ wspdtczucie (najgorszy czas;
malutkie dzieci z tg mtodg wdowg). Druga czes$¢ to juz autoprezentacja nadawcy
medialnego, budowana merytorycznie i jezykowo. Werbalne Srodki wartoSciowa-
nia pojawiajg sie nie w warstwie odredakcyjnej newsa, lecz w wypowiedziach wtadz
radia — kolejna akcja podkresla wielos¢ szlachetnych dziatarn nadawcy medialnego,
jest zawsze blisko zapewnia o niezmiennosci postawy (zawsze to przyktad uzycia
wielkiego kwantyfikatora typowego dla reklamy — por. Bralczyk 2004: 70), a meta-
fora w DNA jest pomaganie ma przekonywaé, ze taka dziatalnos¢ jest dla nadawcy
publicznego naturalna.

Innym przyktadem newsa zwigzanego z dziatalnoscig charytatywng jest materiat
wyemitowany w ,Faktach” TVN-u, dotyczacy zbidrki srodkéw na budowe Centrum
Psychiatrii i Onkologii Dzieci i Mtodziezy. Forszpan newsa:

Zeby kazde dziecko w Polsce miato szanse na pomoc i zeby zadne nie zmagato sie z proble-
mami w pojedynke — Centrum Psychiatrii i Onkologii Dzieci i Mtodziezy to nasze i Fundacji
TVN marzenie, misja i cel. | jestesmy o niemal pie¢ milionéw ztotych blizej do jego spetnienia,
a Bal Nocy Letniej to nasze symboliczne ,,dziekujemy” i ,prosimy o jak najwiecej” (,Fakty”,
19.09.2022).

Informacja dotyczy wydarzenia, ktére juz sie odbyto i nie byto relacjonowane na
antenie — nie chodzi tu wiec na pewno o sktonienie do ogladania. Nadawca buduje
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swoj pozytywny wizerunek (troska o dzieci, wyrazana z zastosowaniem wielkiego
kwantyfikatora — kazde, zadne), dowartosciowuje odbiorcow (dziekujemy), zacheca
do dalszego wspierania swych dziatan (prosimy o jak najwiecej).

3.4. Informowanie o ofercie nadawcy medialnego

Ostatni charakterystyczny typ MIA to przekaz ukazujacy nadchodzacy element oferty
programowej nadawcy. W serwisie radiowym i programie telewizyjnym taki news
pojawia sie niemal zawsze jako ostatni (ewentualnie przedostatni) i jest czyms z po-
granicza typowej informacji i zapowiedzi, od ktérej rézni go wieksza liczba szczegétéw
dotyczacych zapowiadanego przekazu, przyczyn i okolicznosci jego powstania itp.

Zapowiedzi mogg dotyczy¢ pojedynczych przekazow (jednorazowych lub nada-
wanych cyklicznie), jak tez catej oferty telewizji (ramodwki). Przyktady z programoéw
informacyjnych dwdch ogélnopolskich kanatéw telewizyjnych oraz serwisu inter-
netowego:

Sienkiewicz czy Wyszkoni — wszystko w rekach widzow. Jutro wielki finat , Taica z gwiaz-
dami”. Pytanie, kto wytanczy zwyciestwo, rozgrzewa niczym samba. O urodzie tego po-
jedynku i ostatnich wyczerpujacych przygotowaniach — Monika Zalewska (,Wydarzenia”,
13.11.2014).

Ruszyt najnowszy serwis informacyjny Telewizji Polskiej — TVP3 Info. To jeszcze wiecej infor-
macji z regionow i relacji przygotowywanych przez reporteréw lokalnych osrodkow Telewizji
Polskiej (,Wiadomosci”, 15.09.2022).

Nowosci, uwielbiane hity i rozrywka dla catych rodzin. Jesienna ramdéwka TVN Warner Bros.
Discovery

Grupa TVN Warner Bros. Discovery w czwartek podczas konferencji prasowej zaprezento-
wata jesienng oferte. Na widzéw czeka wiele nowosci, w tym miedzynarodowe superpro-
dukcje i powrdt znanych hitéw (tvn24.pl, 25.08.2022).

Pierwszy przyktad to forszpan newsa zapowiadajacego ostatni w trwajacej dw-
czesnie edycji odcinek flagowego programu rozrywkowego Polsatu. Pojawiajg sie
okreslenia wskazujgce na range wydarzenia (wielki), przykuwajgcy zawsze uwage
aspekt rywalizacyjny (zwyciestwo), emocjonalny (rozgrzewa), estetyczny (uroda),
jak tez przetomowosc¢ chwili (ostatnie) oraz trud uczestnikdow (wyczerpujgce). In-
formacja ma zwiekszy¢ zainteresowanie i ogladalnos¢, w tym celu podkresla sie tez
,wtadze” odbiorcow (wszystko w rekach widzéw — kolejny wielki kwantyfikator).
Dalszy cigg newsa to przede wszystkim komplementowanie uczestnikdéw przez re-
porterdw, organizatordw, jurorow, ale tez wypowiedzi samych finalistéw afirmujgce
show. W przekazie mozna dostrzec elementy reportazowe, dotyczgce zaplecza pro-
gramu — petnig one takie same funkcje jak w wypadku newsa dotyczgcego organi-
zacji festiwalu w Sopocie.
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W drugim przyktadzie mamy forszpan informacji telewizyjnej o uruchomie-
niu nowego bloku programowego telewizji publicznej. Wartosciowanie wprowa-
dza tutaj przymiotnik najnowszy oraz konstrukcja jeszcze wiecej — komunikowanie
o przyroscie daje silniejszy efekt niz komunikowanie, ze czegos jest (juz) duzo.

Ostatni przykfad to informacja internetowa dotyczaca catej ramdwki. Juz pierw-
sze stowa pokazujg rozmaite sposoby wartosciowania. Nowosci to odwotanie sie
do uniwersalnej warto$ci medialnej (najlepsze jest to, co swieze) i cechy natury
ludzkiej (preferencja nowosci). Uwielbiane hity to okreslenie pozytywne o duzym
natezeniu (mozna je uznaé wrecz za redundantne), odwotujgce sie do kryterium
powszechnosci (to widzowie uwielbiajg te hity). Wreszcie rozrywka dla catej rodziny
to nakreslenie pozgdanego odbiorcy oferty, obietnica usatysfakcjonowania widzéw
w réznym wieku. Dalej pojawia sie jeszcze okreslenie superprodukcje, oznaczajace
‘bardzo drogi film, w ktérym grajg gwiazdy, wykorzystuje sie najnowoczesniejszg
technike i efekty specjalne’ (ISJP, t. 2: 720); juz sam przedrostek super- przynosi po-
zytywne skojarzenia.

Jak pokazujg powyisze przyktady, w tego typu MIA wartosSciowaniu podlega
nie sam nadawca medialny, lecz rozmaite elementy (aspekty) jego oferty. Jest
to zatem wartosciowanie posrednie (atrakcyjny jest nadawca oferujgcy atrak-
cyjne przekazy) i bezpieczne etykietalnie, czesto bowiem najbardziej pozytywnie
wartosciowanymi elementami sg bohaterowie przekazéw, niezwigzani zawo-
dowo z nadawcg (mogg by¢ jednak sowicie przez niego optacani w ramach da-
nego przedsiewziecia). W takich sytuacjach nadawcy medialni chetnie komunikujg
0 sobie za pomocg nazw witasnych (jakby mdéwili o kim$ innym), unikajg za$ kon-
wengcji pierwszoosobowej.

Informacje dotyczgce biezgcej i nadchodzacej oferty réznych nadawcéw medial-
nych pojawiajg sie takze w mediach branzowych. W takich przekazach wida¢ wy-
razng réznice w postaci braku wartosciowania, co obrazujg dwa ponizsze przyktady:

Poftfinatowy mecz EuroBasketu Polska-Francja relacjonowany takze w TVP1

W piatek, 16 wrzesnia odbedzie sie pdtfinatowy mecz mistrzostw Europy w koszykdwce,
w ktdrym Polska zmierzy sie z Francjg. Sportowe wydarzenie bedzie mozna ogladac nie tylko
w TVP Sport, ale i takze w TVP1 (wirtualne media.pl, 16.09.2022).

Audycja Adama Bodnara w radiu Tok FM
Adam Bodnar, byty Rzecznik Praw Obywatelskich, poprowadzi audycje ,,BOS —Bodnar o Spo-
teczenstwie” w Radiu Tok FM — dowiedziat sie ,,Presserwis” (Press.pl, 15.09.2022).

W obu powyzszych przyktadach uzywa sie neutralnych srodkéw jezykowych jak
w klasycznym modelu informacji medialnej. Na podstawie samego newsa nie da sie
jednak stwierdzié, ze mamy do czynienia z petnym obiektywizmem, wszak juz samo
ukazanie sie informacji o tym, a nie innym elemencie oferty danego nadawcy jest
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wynikiem subiektywnej decyzji, podejmowanej samodzielnie przez dane zrddto lub
tez — co chyba wspodtczesnie bardziej typowe — za ,,inspiracjg” ekipy public relations
nadawcy zapowiadanej audycji.

4. PODSUMOWANIE

Informacja autotematyczna to wazny sktadnik przekazu wspétczesnych medidw.
Rozmaite normy nakazujgce ograniczanie takich przekazéw stabna. Jesli nadawca
medialny komunikuje o sobie, niemal zawsze mamy do czynienia z autopromocja,
z wykorzystaniem bogatego wachlarza technik w zakresie tresci i formy jezyko-
wej. Analizy MIA pozwalajg twierdzié, ze autopromocja z catg pewnoscig nie toczy
sie tylko w pasmie promocyjnym, wyréznianym zwtaszcza dla telewizji (Loewe
2018: 40-42)2

W badanych przekazach rzadko wartosciowano wprost samego nadawce
medialnego — oceny chetniej tgczono z organizowanymi przez niego imprezami,
elementami jego oferty, pracownikami, zaproszonymi go$émi, artystami itp. Pozy-
tywnie wartosciowani byli réwniez odbiorcy (chetnie im dziekowano, komplemen-
towano ich itp.).

Obiekty inne niz samo medium oceniano jawnie, za pomocg leksyki z wartoscio-
waniem wpisanym w znaczenie. Chetnie stosowano okreslenia o duzym natezeniu
i formy gramatyczne wyrazajace skrajnosé (gtdwnie stopien najwyzszy przymiotni-
kéw). Radykalne wartosciowanie ma zapewne ostabic refleksje odbiorcéw czy do-
prowadzi¢ do bezrefleksyjnego odbioru sadéw i opinii podsuwanych przez nadawce
medialnego. Jezyk badanych przekazéw jest znakomitym przyktadem typowego
dla mediéw potegowania wyrazistosci (przesada, kontrast, okreslenia ekstremalne
— Majkowska, Satkiewicz 1999: 185), co oznacza, ze obserwacja MIA moze stuzy¢
jako probierz tendencji rozwojowych catej medialnej polszczyzny. Jednoczesnie
wartosciowanie w badanych przekazach réznito sie od tego, co przynosi reklama
(rzadziej wykorzystywano wielkie kwantyfikatory, niemal nie wystepowat tryb roz-
kazujgcy), co pozwala zaktadaé, ze ma inne zadania.

Za najczesciej aktywowang wartos¢ trzeba uznac relacje medium z innymi.
MIA odwotuje sie do niej na wiele sposobdw: chetnie eksponuje sie popularnosé¢
medium wsrdd odbiorcéw, manifestuje zaufanie do nich, ukazuje troske o innych
i pomaganie im, wdziecznos¢ wzgledem otoczenia, dostarczanie ludziom zabawy;,
rozrywki, przyjemnosci. tatwo faczy sie to z podkreslaniem przywigzania do po-
wszechnie uznawanych wartosci (na przyktad prawdy, sprawiedliwosci czy praw

12 pasmo autopromocyjne telewizji obejmuje gatunki paratekstowe: zajawki programow z ra-
mowki, makrozajawki stacji, zapowiedzi autorskie, plansze i dzingle stacji, banery statyczne i banery
dynamiczne (Loewe 2007).
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cztowieka) i ukazywaniem rozmaitych odcieni profesjonalizmu (kadrowego, organi-
zacyjnego, technologicznego).

Medialne informacje autotematyczne powiadamiajg zaréwno o faktach zaistnia-
tych, jak i mozliwych w przysztosci. Petnig wielowymiarowe funkcje wizerunkowe:
wzgledem odbiorcéw (czytelnikdw, widzow, stuchaczy — utrzymanie, wzmacnianie
relacji), inwestoréw (na przyktad pozyskiwanie reklam) czy regulatoréw (rozwigza-
nia prawne)3. Moga tez realizowac funkcje konkurencyjng i kontrolng (deprecjono-
wanie rywali rynkowych, uwypuklanie ich porazek, ujawnianie probleméw).
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Autothematic information in the contemporary media: types and functions
Summary

The aim of this article is to present the primary types of autothematic media information and
its non-informative functions as well as the objects and methods of linguistic valuation in the
messages. Information about the reception of a media offering, information about rewards and
successes of a medium, information about non-media undertakings of media broadcasters,
and information about an offering were distinguished based on content analysis. By means of
a semantic and pragmatic analysis of the expressions used, it was ascertained that the media
broadcaster itself is rarely the object of valuation, whereas the events organised by the medium,
messages included in its offering, the invited guests and recipients are eagerly granted positive
valuations. The overarching value is the positive relationship between the medium and others,
the valuation is normally overt and intensive, and the examined messages perform various kinds
of promotional tasks.

Keywords: information — media — autothematicism — function — self-promotion — self-
-presentation.

Trans. Monika Czarnecka
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PRAGMATYCZNE UWARUNKOWANIA ZMIAN
W KOMUNIKACJI REKLAMOWEJ
NA PODSTAWIE WYBRANYCH PRZYKLADOW

1. WPROWADZENIE

Badania przeprowadzane na przestrzeni ostatnich 20 lat wskazuja, ze Polakow ce-
chuje rosngca obojetno$é wzgledem reklam i systematycznie zwieksza sie odsetek
0s6b ich unikajgcych lub odbierajgcych je powierzchownie i selektywniel. Z badan
domu mediowego Mindshare Huddle For Good przeprowadzonych w pazdzier-
niku 2018 r. wynika, ze reklamy akceptuje tylko 11% respondentéw, obojetnych
wzgledem nich jest 31%, 30% probuje ich unika¢, a 28% nie lubi reklam i czuje sie
przymuszana do ich odbioru. Sytuacja ta stwarza wyzwanie dla reklamodawcdw,
ktoérzy muszg wykorzystaé zastane warunki odbioru i tak skonstruowa¢ komuni-
kat, by ten zostat zauwazony i zapamietany przez odbiorce oraz wptywat na jego
postawy.

Dostosowanie reklamy do zmieniajgcych sie warunkédw rynkowych skutkuje
wzrostem liczby kanatéw komunikacji, modyfikacjg form przekazu i wyboru srod-
kéw, ktore stuzg naktanianiu. Tradycyjne badania reklamy uwzgledniajgce deklaracje
respondentéw oraz analize cech adresata przez pryzmat kryteridow geograficznych,
demograficznych i ekonomicznych odchodza do lamusa, a zastepujg je analizy czyn-
nikdw psychograficznych, na ktére sktadajg sie cechy swiatopoglgdowe, mentalne,
emocjonalne, sposoby korzystania z mediéw i mozliwosci odczytywania komunika-
téw. Gtéwna role w tym procesie odgrywa obecnie personalizacja i przeniesienie
komunikacji w wymiar ,tu i teraz”, co stuzyé ma pozorowanej subiektywizacji spoj-

1 Badanie Mindshare Huddle For Good. Online: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sto-
sunek-do-reklam-polakow-raport [dostep: 15.10.2022]. Por. tez badania uzytkownikéw Internetu,
z ktérych wynika, ze az 76% Polakéw prébuje unika¢ reklam. Zrédto: https://www.press.pl/tresc/
56815,mindshare_-juz-76-proc_-polakow-unika-reklam-w-internecie [dostep: 15.10.2022].
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rzenia odbiorcy, ktéry angazujac sie w odbior komunikatu, ma odnosi¢ wrazenie, ze
zaréwno produkt, jak i jego reklama zostaty skonstruowane wiasnie dla niego oraz
zgodnie z jego oczekiwaniami. Probierzem tych zmian moze by¢ zaréwno produkt
(np. multimedialna lodéwka dokonujgca zakupdw za konsumenta i proponujaca
positki zgodnie ze swojg zawartoscig), jak i formy czy kanaty komunikacji z odbiorca
(por. wykorzystujaca preferencje klienta reklame kroczacg, ktéra dociera do konsu-
menta, ilekro¢ ten znajdzie sie przed ekranem komputera czy telefonu).

Zmiany obserwowane w komunikacji reklamowej zwigzane ze wzrostem liczby
kanatdw i rosngcg obojetnoscig wzgledem reklam wymuszajg tez modyfikacje spo-
sobow docierania do konsumenta, co wptywa na wyboér jezykowej formy komu-
nikatéw i zastosowanych srodkéw. W dziataniach tych niejednokrotnie wspierajg
reklamodawcdéw naukowcy i firmy specjalizujgce sie w badaniach odbioru reklamy,
ktore dostarczajg gotowych rozwigzan stuzgcych wzmocnieniu zaangazowania
w odbidr przekazu i jego utrwaleniu w pamieci adresata. Jednym z przejawéw tego
sg psychologiczne studia nad mechanizmami przetwarzania informacji w reklamie?,
z ktorych wynika, ze uczenie sie reklam nie musi fgczy¢ sie z analitycznym wniosko-
waniem i moze by¢ nawet bardziej efektywne w sytuacji rozkojarzenia niz w czasie
petnego skupienia (por. Heath 2014: 75—-79). Proces dostosowywania komunikatow
do takich warunkéw odbioru obejmuje szereg technik wspomagajacych zaplano-
wane wnioskowanie oparte na heurystykach, co zaobserwowa¢ mozna zaréwno
w reklamach, jak i nazwach produktéw wprowadzanych na rynek.

Whioski takie wynikajg z dfugoletniej obserwacji zmian zachodzgcych w ko-
munikacji reklamowej, co postaram sie przedstawi¢, odwotujac sie do wybranych
reklam telewizyjnych i prasowych. Na potrzeby artykutu wybrano 278 reklam te-
lewizyjnych emitowanych w telewizji publicznej w 2007 r., co zestawiono z rekla-
mami tych samych marek lub analogicznych produktéw promowanych w 2022 roku.
Materiatem poréwnawczym do analiz byty wybrane reklamy prasowe pochodzgce
z lat 30. XX wieku. Dobér reklam byt celowy i wynikat z préby analizy zjawiska i jego
specyfiki. Metodg badawczg byta analiza potencjatu perswazyjnego komunikatu
stuzaca ocenie efektywnosci oddziatywania na odbiorce. Jako narzedzie badawcze
wykorzystano otwarte systemy sieciowe i narzedzia informatyczne umozliwiajgce
analize danych tekstowych3.

2 Por. model autorstwa Richarda Petty’ego i Johna Cacioppo (Petty i in. 2007). Problematyke te
przedstawia wielu badaczy. Por. m.in. Doliriski 2003, 2003a; Heath 2014.

3 W badaniach wykorzystano narzedzie Wydzwiek (https://ws.clarin-pl.eu/sentyment.shtml),
narzedzie informatyczne Jasnopis (https://www.jasnopis.pl/), baze kolokacji Hask (http://pelcra.pl/
hask_pl/).
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2. JAKTO W REKLAMIE DAWNIEJ BYWALO...

Zmiany, ktérym ulegta reklama na przestrzeni ostatnich pietnastu lat, z catg pew-
noscia sg bardziej subtelne niz te, ktore zaobserwowaé mozna w reklamach z pierw-
szej potowy ubiegtego wieku. Te ostatnie warto tu przywotaé, wskazujg bowiem na
radykalne przeobrazenia w obszarze komunikacji reklamowej zwigzane z przeka-
zywaniem informacji, co wynika z niewielkiej jeszcze wzgledem czaséw obecnych
ekspozycji reklamy w przestrzeni publiczne;.

Sam sposéb komunikowania przypomina tu perswazje okreslang przez Mi-
rostawa Korolke (1990: 27) mianem przemocy fizycznej i razi swoim nachalnym
charakterem. W reklamach tych na prézno szuka¢ ukrytych intencji, poniewaz od-
dziatywanie na odbiorce zaktada dostrzezenie i zrozumienie uzytych srodkéw oraz
argumentow, ktorych prawdziwos¢ ze wzgledu na kategorycznosc sadéw moze byé
trudna do uchwycenia. Wskazywane oceny wartosciujgce majg postac utylitarng
i jednoznacznie wskazujg na postawy, ktore dla wtasnego dobra powinien przyjgc
odbiorca. Nadawca wpisany w komunikat najczesciej przyjmuje wzgledem odbiorcy
pozycje nadrzedng (jawi sie jako doradca), a sam przekaz ma postac apelu do ro-
zumu lub apelu do wyobrazni. Elementy informacyjne, jak trafnie zauwaza Joanna
Czerkies, stuzg ,,przyblizeniu odbiorcy produktu za pomoca argumentow racjonal-
nych (nazwa artykutu i firmy, sktad, adres producenta lub sklepu itp., a takze opis
dziatania i wtasciwosci produktu)...” (Czerkies 2015: 150-151).

W tekstach reklam nagminnie pojawiajg sie zdania rozkazujace, ktére naj-
czesciej w bezposredni sposdb i nierzadko w pierwszej osobie wartosciujg produkty
(Polecamy nasze wysmienite wyroby cukiernicze! — cukiernia ,Lotos”). Stwierdze-
nia nie poddaja sie replice (Caty swiat je chwali! — mydto ,Lux”) i czesto przyjmuja
posta¢ rownowaznikéw zdan (Fortepiany znane ze swej dobroci — Arnold Fibiger;
Odol to zdrowie zebow, ust i gardta!). Stosowane wielokrotnie czasowniki nieokre-
Slone trzeba i nalezy przybierajg na sile dzieki kolokacjom (nalezy co$ zrobic) i stuzg
promowaniu produktu w sposdb jednoznaczny, odnoszac sie do znanego z jezyka
potocznego myslenia zyczeniowego, ktérego cechg jest m.in. utozsamianie zwigzku
przyczynowego ze zwigzkiem skojarzeniowym (Hotéwka 1986: 22-23, tez Rytko-
-Kurpiewska 2013: 265) (Do prania delikatnych poriczoszek nalezy uzywac wypro-
bowanego Persilu; Romcio bedzie inzynierem, nalezy go tylko wychowac na silnego
i zdrowego cztowieka — , Fosfatyna Faliera”).

Reklamodawcy nie stronig tez od wskazywania defektdw (Z6fte plamy, wqgry
itp. nieczystosci skéry usuwa skutecznie Mydto Herba; Siwe wtosy sq oznakq staro-
sci — odsiwiacz ,,Psyche” Gaseckiego, tysi wyglgdajq starzej — ,Trilisin”), a nadawca
zdaje sie widziec lepiej i dostrzegac to, czego nie widzi konsument (Z lisem pieknie
pani wyglgda, ale bytoby po stokroc tadniej, gdyby nim pani nie zastaniata swej slicz-
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nej twarzyczki o tak swiezej cerze — puder ,,Antiba”; Kazda matka powinna zamiast
niedajqcej poZywienia herbaty i kawy dawac swoim dzieciom kakao owsiane Wedla
— por. ryciny 1., 2.).

Ryciny 1., 2., 3. Reklama prasowa z lat 30. XX wieku*

L?O'L) v?.O/

FARBA DO
. U?tOSOw

Pani ciagle czyta

i zaslania twarz. Prosimy odlozyé

ksiqike,gdyi przyjemnienaPaniq

patrzeé. Od czasu, gdy Pani stale
iywa Pudru Anfil

uiywa fibo, cera Pani
jest naprawde oléniewaijgco.

kPIT DER ANTIBA j

Charakterystycznym rysem reklam z lat 30. XX wieku jest tez stosowanie stop-
nia najwyzszego. Przyktady mozna tu mnozy¢: Mercedesy sg najtrwalsze, najlepiej
zawieszone, najpiekniejsze, Steyr to najwytworniejszy samochod sportowo-turys-
tyczny, Lincoln ma najwytworniejsze linje i najczystszy styl, najmniejszq i najsku-
teczniejszq jest gasnica KNOCK OUT, mydfo jest najulubiersze, ma najwyzsze zalety
i najnizszg cene (mydto ,Lux”), ,,Persil” jest znany ogdlnie jako najlepszy, najmod-
niejszq tkaning jest anilana, najlepszym z istniejgcych kakao ,Van Houten”, Do Swie-
conego najlepiej smakuje ,Okocim”, a najbardziej atrakcyjne wygrane daje loteria
,Karolinka”. Kariera stopnia najwyzszego nie mogta by¢ jednak dtuga, poniewaz jego
nadmierna eksploatacja zaréwno odbierata im wiarygodnos¢, jak i przyczyniata sie
do ,przezroczystosci” wartosciowania. Na przeszkodzie stanety tez ograniczenia
prawne (trudno dowiesé, ze produkt jest lepszy od wyrobdw konkurencji). Zwia-
stunem nadchodzgcych zmian byt stynny juz w latach 70. slogan firmy ,,Carlsberg”
Probably the best beer in the world [Prawdopodobnie najlepsze piwo na swiecie],
ktory poprzez uzycie stowa prawdopodobnie czynit osad bardziej wiarygodnym. Za-
bieg ten przyczynit sie do 80-procentowego wzrostu popularnosci marki wsréd kon-
sumentéw w Europie (Matkowska-Szozda 2015).

4 Online: http://starekosmetyki.blogspot.com/2011/04/antiba-prasowe-reklamy-pu-
dru.html [dostep: 25.10.2022]; http://picasaweb.google.com/115918840187590561375/Re-
klamy37#5481548694506990050 [dostep: 14.12.2016]; https://archiwum.allegro.pl/oferta/aktorka-
zofia-batycka-reklama-miraculum-autograf-i7779676253.html [dostep: 17.03.2023].

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



26 ANNA RYtKO-KURPIEWSKA

Czesta w reklamach z lat 30. byta rowniez oficjalnos¢ i kategorycznos¢ wydawa-
nych sgddw, co przejawiato sie w uzyciu wielkiego kwantyfikatora, ktdrego funkcja
byto spowodowanie satysfakcji odbiorcy ptyngcej ze zdroworozsgdkowego spoj-
rzenia (Wszyscy rodzice powinni wiedzie¢ o tem, ze witaminy A i D, wtasnie nie-
zbedne sq dla normalnego rozwoju dzieci); kazda matka moze racjonalnie odzywiac
swe dzieci, jesli tylko wie jakie sktadniki sq nieodzowne dla rozwoju dzieciecego
organizmu) (Rytko-Kurpiewska 2013: 265). Trzeba zauwazy¢, ze uzycie wielkiego
kwantyfikatora w przywotanych przekazach faczyto sie z powszechnoscig sadow,
co wptywato na brak mozliwosci zanegowania stwierdzenia, ktére stawiatoby pod
znakiem zapytania zasadnos¢ jego uzycia. Obecnie wielkiego kwantyfikatora uzywa
sie juz rzadko, zastepujgc go kwantyfikatorem matym, ktérego formy nie obnazaja
niescistosci i braku wiarygodnosci wypowiedzenia.

Rownie istotng zmiang, ktdra zaszta w komunikacji reklamowej, jest tez
rezygnacja z naduzywania przymiotnikow, ktore w reklamie z lat 30. zdajg sie wszech-
obecne (por. wyrazenia wystepujgce w reklamie kremu francuskiej marki ,Tokalon”:
nowa odzywka, pewne Zywotne odzywcze sktadniki, wspaniaty nowy zapach, nie-
zwykle gustowne nowe opakowanie lub zbudowany z samych przymiotnikow prze-
kaz marki ,,Chevrolet” — wygodny, bezpieczny, potezny, piekny, oszczedny). Proces
ten, jak wskazg kolejne przyktady, przebiegat stopniowo i faczyt sie z dostrzegalnym
w perswazji subiektywizmem oraz ograniczonym potencjatem wyobrazeniowym
przymiotnikdéw nazywanych przez Barthesa ,najubozszg kategorig lingwistyczng”
(Barthes 2015: 229), ale tez ich ulotnoscia, tak istotng dla proceséw zwigzanych
z uwagg i wzbudzenia zaangazowania adresata w reklamie.

3. 0D RACJONALNOSCI DO EMOCJONALNOSCI
| WZROSTU ZAANGAZOWANIA

Wspotczesne reklamy w przeciwienstwie do reklam z ubiegtego stulecia w mniej-
szym stopniu odwotujg sie do sfery rozumu, a coraz czesciej wykorzystujg oddzia-
tywanie na emocje, co bezposrednio wynika z badan nad procesami poznawczymi.
Kluczowe w tym obszarze sg spostrzezenia dotyczace efektywnosci naktaniania po-
przez wykorzystanie emocji pozytywnych i negatywnych. Jak dowodzg prace badaw-
cze, emocje negatywne powodujg bardziej analityczne przetwarzanie informacji
(Grochowska 2009), natomiast emocje pozytywne sprawiajg, ze odbiorcy przetwa-
rzajg informacje powierzchownie, sg bardziej przychylni wzgledem prezentowanych
tresci i bardziej podatni na btedy poznawcze (Stasiuk, Maison 2014: 165). Wniosek
ten uzasadnia tgczenie w komunikatach reklamowych emocji pozytywnych i nega-
tywnych, co szczegdlnie uwidacznia sie w analizie reklam telewizyjnych. Ten i ko-
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lejne procesy ze wzgledu na ztozonos¢ problematyki i klarownosé wywodu warto
przedstawi¢ w postaci porownania dwdch komunikatéw tej samej marki promujgcej
swoje produkty w réznym czasie.

Reklama ,,Pantene” (rok 2007)

W teatrze czy na planie zawsze moge polegac na os$wietleniu. Przy tych wszystkich reflekto-
rach moje wtosy I$Snig niesamowicie. To fajne uczucie. Chce, zeby zawsze tak ISnity. Nawet na
wakacjach. Ten nowy ,,Pantene” to petnia blasku. Jest po prostu genialny. Teraz moje wiosy
I$nig tak mocno, ze ja cata nabieram blasku. Z ,Pantene” czuje, ze moge I$ni¢ bez zadnych
reflektoréw. ,,Pantene” I$nij!

Reklama ,,Pantene” (2022)

Trzeba miec site, zeby by¢ innym. Od poczatku musiatem sobie radzi¢ z hejtem, takze na
temat moich wtosdw, ale ja niczego nie udaje, ja po prostu jestem sobg, a moje wtosy sg
moim atrybutami. Kiedy sg zdrowe i mocne, dodajg mi pewnosci siebie na scenie i w zyciu.
,Pantene” zawiera prowitaminy, ktére wnikaja gteboko, odzywiajac wtosy tak, by staty sie
3 razy mocniejsze. Trzeba miecd site, zeby by¢ innym, ale warto. ,Pantene” — sita wtosow.

Reklamy amerykanskiej marki ,, Pantene”, znanego producenta szampondéw
i odzywek do wtoséw, wybrano jako reprezentatywny w zebranym materiale przy-
ktad ilustrujgcy emocjonalny wptyw wizerunku bohatera na przetwarzanie tresci
reklamy, wykorzystanie stownictwa nacechowanego emocjonalnie, srodkéw pa-
rajezykowych (role tempa wypowiedzi we wzmacnianiu wrazeniowosci odbioru
i blokowaniu kontrargumentacji) oraz srodkéw jezykowych (konstrukcji zdan,
czesci mowy) stuzgcych wzmocnieniu zaangazowania oraz poprawiajgcych zapamie-
tywalnosé komunikatu. Jako cezure czasowg wybrano okres 15 lat, uznajac ze jest to
wystarczajacy odcinek czasowy do wskazania zmian, jakim ulegta w ostatnim czasie
komunikacja reklamowa.

W obu reklamach zastosowano te samga konwencje (postuzono sie forma zwie-
rzenia, a promocje produktu powierzono znanym polskim celebrytom Joannie Ko-
roniewskiej i Michatowi Szpakowi), co wskazuje zaréwno na konsekwencje firmy
w promowaniu wtasnych produktéw, jak i cheé przyzwyczajenia adresatow do
formy spotu. Zaangazowanie osdb znanych wynikato tu zaréwno z dostrzezonej juz
dawno’ efektywnosci wykorzystywania celebrytéw w reklamach (por. zjawisko cele-

5 Co interesujace, reklamy wykorzystujace portrety znanych oséb pojawiaja sie juz w latach 30.
ubiegtego wieku. Przyktadem moze by¢ reklama kosmetykow ,,Miraculum” dra Lustra, w ktérej obok
zastosowania typowej dla tego okresu reguty autorytetu korzysta sie z wizerunku dwczesnej miss Po-
lonia Zofii Batyckiej, ktéra rekomendujac produkty, wskazuje, ze sg najlepsze sposrdd tych, z ktérych
korzysta (por. ryc. 3.).
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brity endorsement i zastosowanie efektu aureoli), ktérych pozytywne postrzeganie
przyczynia sie do zwiekszenia atrakcyjnosci i wiarygodnosci przekazu oraz rzutuje
na postrzeganie samego produktu (Mytek 2015; Jerzyk 2014). Co istotne, konse-
kwencjg tego procesu w reklamie jest nie tylko uleganie przez odbiorcéw btedom
poznawczym (tu ,podstawowemu btedowi atrybucji” — Reber 2002: 68) potgczone
z wptywem pozytywnego nastroju, ale réwniez efektywniejsze przetwarzanie infor-
macji, ktére moze wynikaé z wystgpienia w reklamie osoby znanej (Kuiper 1978).

Wykorzystanie celebrytow w reklamie rzutuje tez na odbiér sloganu i odwo-
tuje sie do checi nasladowania lub upodobnienia sie odbiorcéw do celebrytéw (Ko-
chan 2007: 26). Charakterystyczne jest jednak, ze we wskazywanych reklamach cel
ten osigga sie w inny sposéb. W starszej wersji reklamy stosuje sie forme popular-
nego w tym czasie trybu rozkazujgcego, co taczy sie z uzyciem 2. os. l. poj. (,Pantene”
—I$nij!), rodzajem apelu wyrdzniajgcego odbiorce z ttumu i tu posrednio wskazujgcego
na skutek, indywidualng korzys¢ ptynaca z posiadania produktu, wzmocniong jeszcze
przez gtoske szczelinowq [$]. Z kolei w drugiej reklamie slogan ma postaé réwnowaz-
nika zdania, jest ekwiwalentem nazwy (,, Pantene” — sita wtoséw), wykorzystuje relacje
réwnoznacznosci, odbierany jest jak prawda i wymusza na odbiorcy dopowiedzenie.

Wrazenie to wspierajg zarowno cechy gtosek (otwartos¢ samogtosek i twardos¢
spotgtosek), jak i wartosé charakteru sylab (sylaba otwarta + sylaba otwarta + sylaba
otwarta + sylaba zamknieta), ktéry wymusza odpowiednig artykulacje, powodujgc
zmiane tempa /wolno wolno wolno szybko/. Zachetg dodajgcg sprawczej mocy od-
biorcy jest sytuujgce sie tuz przed sloganem i konotujace czas przyszty stowo warto
tak wtasciwe dla modalnosci deontycznej, o ktérej w Jezyku na sprzedaz pisat Jerzy
Bralczyk (1995: 151). Do dziatania stymulujg tez odbiorce zdania przeciwstawne,
ktére za sprawg spdjnika ale dzielg $wiat na hejteréw, osoby wrogie i krzywdzace
innych, oraz osoby zyjace w zgodzie ze sobg, stojgce w prawdzie i czerpigce satys-
fakcje z tego, kim sg. Ten sposéb wartos$ciowania wzmacnia jeszcze emocjonalne
nacechowanie wypowiedzi.

Badanie nacechowania emocjonalnego reklam , Pantene” wskazuje na wykorzy-
stanie w spotach zaréwno stéw o nacechowaniu pozytywnym, jak i negatywnym.
Do wniosku takiego prowadzi analiza wydzwieku dokonana przy zastosowaniu na-
rzedzia Wydzwiek (https://ws.clarin-pl.eu/sentyment.shtml) na podstawie relacyj-
nego stownika semantycznego Stowosie¢ (http://plwordnet.pwr.wroc.pl/wordnet/),
ktéry notuje podstawowe emocje stdw na podstawie klasyfikacji psychologéw Ro-
berta Plutchika (1980), Paula Ekmana (1992) i analizy scenariuszy kognitywnych
jezykoznawczyni Anny Wierzbickiej (1992). Nie wchodzgc w szczegdty powyzszych
klasyfikacji®, mozna zauwazy¢, ze w reklamie z 2007 r. eksponuje sie przede wszyst-

6 Ujecia teorii emocji byty niejednokrotnie dyskutowane na gruncie studiow psychologicznych
(por. m.in. Jarymowicz, Imbir 2010), filozoficznych i jezykoznawczych (por. m.in. Kus 2010: 207-224).
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kim emocje pozytywne, natomiast w reklamie z roku 2022 zaznacza sie istotnie
wptyw emocji negatywnych i wieksze zréznicowanie poszczegélnych typdw emoc;ji
(por.ryc.4.,5.,6.,7.).

W starszej wersji reklamy najistotniejszg wartoscig jest radosc (por. przymiotniki:
fajny, genialny i rzeczownik blask), natomiast w spocie z 2022 r. najbardziej ekspo-
nowane emocje to rados¢, zaufanie, cieszenie sie na co$ oczekiwanego (por. rze-
czownik sita). W poréwnaniu z wczesniejszg wersjg reklamy silniejszy jest tez rozktad
emocji negatywnych (por. silnie nacechowany negatywnie rzeczownik hejt, ktéremu
przypisane sg emocje takie jak zto$¢, smutek, oraz zaimek nieokreslony nikt, kto-
remu przypisano takie emocje jak: wstret, ztos¢, smutek). Warto zauwazy¢, ze ob-
serwowana zmiana nie jest przypadkowa, gdyz w dziataniach reklamowych coraz
czesciej stwierdza sie tendencje do postugiwania sie w przekazach stowami o na-
cechowaniu emocjonalnie negatywnym lub rwnowazeniem stéw o nacechowaniu
pozytywnym i negatywnym, co bezposrednio wynika z obserwacji wskazujgcych,
ze pamiec reklam ,wywotujacych silniejsze emocje ulega mniejszym znieksztatce-
niom niz pamieé reklam wywotujacych stabsze emocje” (Falkowski, Grochowska
2008: 107). Ponadto wiele badan sugeruje, ze jestesSmy bardziej sktonni do zapa-
mietania negatywnych doswiadczen niz pozytywnych, co rzutuje na zaangazowanie
w odbidr przekazu i jest widoczne wsrdd osdb w wieku od 20 do 30 lat (Caren 2018),
ktére wydajg sie optymalng grupa docelowg dla tej kategorii produktu.

Rycina 4. i 5. Ogdlne nacechowanie tekstu w reklamie ,Pantene” — rok 2007 i 20227
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Rycina 6. i 7. Analiza wydiwieku emocji stéw w reklamie ,Pantene” — rok 2007 i 20228

emocja stfowa

rados¢ radoéé

zaufanie
) , zaufanie
cieszenie sig na co$ oczekiwanego

smuteki

zoé¢

cieszenie sig na co$ oczekiwanego;
smutek|

2Hos¢!
strach;

wstret,

strach;
wstret

askoczenie czymé

askoczenie czyms
00 05 10 15 20 25 30 35 40 45 50

0 1 2 3 4 5 6 7

liczba wystapiert liczba wystapieri

2007 2022

7 Online: https://ws.clarin-pl.eu/sentyment [dostep: 2.11.2022].
8 Online: https://ws.clarin-pl.eu/sentyment [dostep: 2.11.2022].
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Kolejng obserwacjg wytaniajaca sie z badan, bedgca ogdlniejszg tendencjg, jest
przyspieszanie w reklamach tempa wypowiedzi, co sprzyja¢ ma mechanizmom
Zwigzanym z uwagg oraz zmniejszeniu mozliwosci reakcji odbiorcy na znalezienie
kontrargumentéw. W przywotywanych wyzej spotach réznica ta wynosi blisko 25%
(w starszej wersji spotu trwajgcego 29 sekund liczba jednostek wynosi 58 stow, na-
tomiast w reklamie z roku 2022 o dtugosci 30 sekund zawarte sg 74 stowa). Réznice
te widaé rowniez w uzytej w celu zwielokrotnienia kontaktu z przekazem zrotowa-
nej wersji ostatniej reklamy (spot 20 sekund, 51 stéw) wptywajgcej na dostrzezenie
czestotliwosci emisji moggcej by¢ podstawg preferencji w wyborze marki (Baker i in.
1986), jak i stuzacej fazie przypominania®. Warto tez doda¢, ze efektywnosé oddzia-
tywania przekazu zwieksza sie tutaj réwniez przez zrozumiatosc tekstow (wspédtczyn-
niki mglistosci tekstu obu reklam sytuuje sie na pierwszym, najwyzszym poziomie)®,
a wrazenie zbytniego uproszczenia niweluje sie poprzez uzycie jednego stowa uzna-
wanego za trudne (w pierwszej reklamie to stowo niesamowicie, a w drugiej pro-
witaminy).

Interesujgcych wnioskéw w zakresie analizy potencjatu perswazyjnego do-
starcza tez badanie frekwencji i powtarzalnosci stéw, ich znaczen i asocjacji, ktore
wskazujgc na intencje nadawcy, przyczyniajg sie do zaplanowanego warto$ciowa-
nia produktu i postrzegania marki. W reklamie ,, Pantene” z 2007 r. wida¢ koncen-
tracje na zaletach produktu i skutkach jego uzycia, co posrednio wywotuje uzycie
czasownika /snic i rzeczownikéw: blask, reflektor. Natomiast w reklamie z udziatem
Michata Szpaka uwage zwraca uzycie czasownikéw (por. by¢, radzic¢ sobie, miec site)
i koncentracja na 1. os. |. poj. (por. uzycie czasownikow i zaimkéw w zestawieniach
jestem sobgq, ja nie udaje, dodajg mi, musiatem sobie radzic), ktére stuzg widocz-
nej w kazdym zdaniu indywidualizacji bohatera i zaznaczeniu jego pozycji zwigzanej
z tozsamoscia, ktdrej w jezyku potocznym zazwyczaj nie wyraza sie wprost, choé
czesto sie o niej méwi (Bralczyk 2017: 221). Podobnie za redundantne uwaza sie
uzycie zaimka ja (tysakowski 2005: 25-26), ktéry tu celowo podkresla wyjgtkowosé
wypowiadajgcego sie i odnosi sie do jego stylu bycia.

Dzieki zmianie podejscia zdecydowanie wyrazniejsze stajg sie tu ewokacje zwig-
zane z atrybutami bohatera (moje wtosy sq moim atrybutem), ktére koresponduja
z formg sloganu (,Pantene” — sita wfoséw), przyczyniajac sie do poszerzenia pola
semantycznego (przywotanie postaci Samsona, ktdrego replikg jest wizerunek Mi-
chata Szpaka — por. ryc. 7. i 8.). Nie mozna tez nie zauwazy¢, ze w obu reklamach
odwotano sie do popularnego w reklamach szampondéw ikonu (widocznego row-
niez we wczesniejszej wersji reklamy z Matgorzatg Koroniewskg), gdzie wtosy, bedac
atrybutem mocy sprawczej, odnoszg sie do seksualnosci. Ten typ konotacji wspie-

° Por. ,teorie trzech uderzen” Herberta Krugmana (1992).
10 Online: https://www.jasnopis.pl/.
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rajg rowniez same artykuty promujgce marke, w ktorych podkresla sie, ze ,wtosy sg
na pierwszym miejscu, jesli chodzi o cechy, jakimi kobiety wyrazajg swojg tozsamos¢
i poczucie wtasnej wartosci”!.

Rycina 8. i 9. Przyktad poszerzania pola semantycznego. ,Samson” Joaquina Espaltera i wizerunek
Michata Szpaka w reklamie ,,Pantene”!?

Koncentrowanie sie marki na idei, a nie jak to byto widoczne we wczesniejszej
wersji reklamy, na cechach produktu (por. zdania wypowiadane w reklamie marki
»,Pantene” z 2007 r. — Ten nowy ,,Pantene” to petnia blasku. Jest po prostu genialny),
jest tu wynikiem zmian w komunikacji marketingowe]j wynikajgcych z badan wska-
zujacych na rosngce oczekiwania konsumentéw wzgledem przedsiebiorstw, ktore
ich zdaniem powinny zajmowac jasne stanowisko co do aktualnych problemdw spo-
tecznych i politycznych (por. m.in. badanie Edelman Earned Brand 2018 w Niem-
czech, Francji, Wielkiej Brytanii, Stanach Zjednoczonych, Brazylii, Chinach, Indiach
i Japonii'3).

Poréwnujgc wspomniane reklamy, warto jeszcze zwrdéci¢ uwage na konstrukcje
zdan. W starszej reklamie wypowied? zostata zdominowana przez cztery zdania po-
jedyncze i trzy rGwnowazniki zdania (wzgledem trzech zdan podrzednie ztozonych:
dwdch dopetnieniowych i jednego okolicznikowego stopnia i miary), co wptywato
na sugestywnosc przekazu, ale mogto drazni¢ odbiorce zbytnig natarczywoscia. Na-
tomiast w drugiej reklamie znalazty sie typowe dla komunikacji reklamowej zdania
podrzednie ztozone okolicznikowe (jedno okolicznikowe celu i jedno okolicznikowe
czasu) oraz dwa zdania wielokrotnie ztozone, wypowiedzenie wielokrotnie ztozone

11 Online: https://www.pantene.pl/pl-pl/historia-i-filozofia-pantene/.

12 Online: https://www.museodelprado.es/coleccion/obra-de-arte/sanson/3b0e6ef3-893d-4a-
4e-ac99-9200282a6b91 (ryc. 8.); https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/michal-szpak-pantene-re-
klama-za-ile-rewolucja (ryc. 9.) [dostep: 4.11.2022].

13 Badania jednoznacznie wskazujg, ze konsumenci sa zdecydowanie bardziej skorzy do wyboru
produktow ze wzgledu na wspdlny system wartosci niz immanentne cechy oferty lub towaréw. Por.
Raport Globalny Edelman Earned Brand 2018. Online: https://www.edelman.com/earned-brand [do-
step: 4.11.2022].
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i rownowaznik zdania. Funkcjg obserwowanego tu zréznicowania typow zdan byto
zardwno zwiekszenie zaangazowania odbiorcy i stworzenie pozoréw wiarygodnej
swobodnej wypowiedzi, jak i tgczenie senséw wypowiedzi przy zaznaczeniu prze-
ciwstawienia przez spojnik ale. Rbwnoczesnie mozna zauwazy¢, ze trudnosci wy-
nikajgce z uzycia zbyt dtugiego zdania zniwelowano tu przez konstrukcje paralelng
(Od poczgtku musiatem sobie radzic z hejtem, takze na temat moich wtoséw, ale ja
niczego nie udaje, ja po prostu jestem sobq, a moje wfosy sq moim atrybutem) wy-
korzystywang tez dla wzmocnienia potencjatu hasta (por. sytuowane zgodnie z efek-
tem pierwszenstwa i Swiezosci na poczatku i koricu zdania Trzeba miec site, Zeby by¢
innym oraz Trzeba miec site, zeby byc¢ innym, ale warto).

W procesie odbioru, co obrazuje catos¢ zebranego do badan materiatu, nie-
bagatelng role odgrywajg poszczegdlne czesci mowy. Najbardziej znaczgcg zmiang
jest tu rezygnacja z uzycia przymiotnikéw (w omawianych wyzej reklamach jest
to redukcja na poziomie 25% w dtuzszej wersji spotu i 50% w wersji zrotowanej).
Znamienne jest réwniez, ze w reklamie z 2022 r. zrezygnowano z warto$ciowania
produktu przez przymiotniki, co miato da¢ odbiorcy impuls do wtasnego wniosko-
wania. Istotng role w procesie angazowania odbiorcy odgrywaty natomiast dyna-
mizujgce odbidr czasowniki i rzeczowniki. Najbardziej uprzywilejowang pod tym
wzgledem role odgrywaty te ostatnie, co wynika z badan nad uczeniem sie i tgczy sie
przede wszystkim z mozliwoscig przywotywania konkretnych obrazéw (McDonough
i in. 2011). Rébwnoczesnie same czasowniki zapamietywane sg lepiej w typowych
zestawieniach z rzeczownikami, ktdre pozwalajg na ich wydobycie z pamieci (Ear-
les, Kersten 2017), a co potwierdzajg rowniez wczesniejsze obserwacje dowodzgce
organizacji pamieci wokot kategorii rzeczownikowych (Loftus 1972). W reklamie
»Pantene” z 2022 r. uwage zwraca typowe zestawienie czasownika z rzeczownikiem
w zwrocie miec site, ktory zgodnie z danymi dotyczacymi kolokatéw HASK sytuuje
sie na pierwszym miejscu z testem istotnosci statystycznej rownej 6. 179, 53 Chi~2.

Interesujgcym probierzem zmian w komunikacji reklamowej jest tez czestotli-
wos$¢ wystepowania nazwy marki. W ostatnich latach radykalnie odchodzi sie od
powtarzania nazwy w ramach jednego komunikatu, a jej wzmocnienie zapewnia sie
przez inne wskazéwki przywotania (np. atrybut lub cechy graficzne znaku). W rekla-
mie z 2007 r. nazwa marki powtarza sie jeszcze trzykrotnie, w dtuzszej wersji reklamy
z roku 2022 juz dwukrotnie, a w zrotowanej wersji wystepuje tylko raz. Analogiczng
sytuacje zaobserwowaé mozna w reklamach prasowych.

Jaskrawych dowoddw postepujacych zmian moze dostarczy¢ poréwnanie prze-
kazéw wspodtczesnych z komunikatami z lat 30. (por. ryc. 10. i 11. prezentujgce re-
klamy ptynu do higieny jamy ustnej, gdzie stosunek ekspozycji nazwy wynosi 7:1).
Jednokrotne pojawienie sie nazwy z obawy o brak wyrazistosci, jak juz wspominano,
zestawia sie z wskazéwkami przywotania, ktére w reklamie ,,Oral B” odnoszg sie do
immanentnych cech znaku (tu: cech graficznych pierwszej litery, ktére wykorzystano
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do projektu punktéw na osi czasu, dodatkowo wzmocnionych przez kontrast kolo-
rystyczny) oraz ksztattu opakowania (pod osig zastosowano pismo wysrodkowane
zamiast wyrdwnania do lewej strony, a sam kréj zwezono do wersji condensed).
Istotnym rysem tej reklamy jest wybor samej formy, ktéry zgodnie z kierunkiem
pisma sytuuje produkt po prawej stronie osi, konotujgc czas przyszty (gdyby pow-
stata japonska wersja tej reklamy, zastosowano by zapewne kierunek przeciwny).
Celowos¢ uzycia formy wynikata tu zapewne z checi odréznienia sie od konkurencji,
ktéra w wartosciowaniu produktu odnosita sie do przesztosci (np. marka ,, Listerine”,
wykorzystujac apel do rozumu, przywotuje w nazwie postac dra Josepha Listera
uznawanego za inicjatora antyseptyki).

Rycina 10. i 11. Réznice w ekspozycji nazwy'*

HISTORI PEN ;. 4
0D PLLKANA AN

P dek onfyseptycrny | bokleroboicay.
il Kio siosvle ODOL do codsien-
El elegnowania jamy ustoe,
| chroni swa sdrowle, lolet cpinc
sig vlorlo. amE@=rt=
2E ODOL 1O ZDROWIE
ZEBOW, UST | GARDLAI
PIERWSIE RECEPTURY POD KONIEC XX WIEKU W OUSIESSTYCH
PREPARATON DO WIPRODUKOWANO CZASACH STOSOWANIE
COVSICIENTA ZEBOW PIERWSIY PYN PLYNGW 00 PLUKANIA “ :
1 ODSWIEEENIA DODECHY 00 PLUKANIA JAMY T0R0

SIEGAJA STARGIYINYCH USTNE) CODIENNES HGENY \

st JAMY USTNE =

4. PODSUMOWANIE

Przedstawione wyzej rozwazania ukazujg szereg zmian, ktérym ulegta komunikacja
reklamowa. Dyskurs przeniesiony zostat w inne warunki odbioru zwigzane z nateze-
niem wystepowania reklam w przestrzeni publicznej, brakiem skoncentrowania od-
biorcy na przekazie i odbiorem typowo wrazeniowym (por. Rytko-Kurpiewska 2007),
co musiato sie tgczy¢ ze zmiang organizacji wypowiedzi i wykorzystaniem srodkow
stuzacych naktanianiu. Przede wszystkim z reklam zaczeto eliminowa¢ natarczywe
oddziatywanie na odbiorce, ktdre stopniowo zaczety zastepowac sposoby bardziej
wyrafinowane, wynikajace z badan nad mechanizmami odbioru i uczeniem sie.
Réwnoczesnie nalezy tez zauwazy¢, ze odmiennos¢ wskazywanych w artykule
reklam z lat 30., cho¢ jaskrawa pod katem jezykowym, dzis moze nas zaskakiwaé
duzym wyczuciem w stosowaniu mechanizmdéw psychologicznych. W reklamach
tych odnalezé mozna zaréwno przyktady wykorzystania celebrity endorsement

14 7rédto: archiwum autorki.

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



34 ANNA RYtKO-KURPIEWSKA

i efektu aureoli (por. ,Miraculum” dra Lustra — ryc. 3.), reguty autorytetu (,Fos-
fatyna Faliera”), teorii grupy odniesienia (por. hasto ,,Chevroleta” — BgdZ jednym
z 13 000 000), motywujace do zakupu poczucie straty zwigzane z ograniczeniem
oferty sprzedazy (wykorzystajcie grudzien, kiedy jeszcze obowiqzujq ulgi w po-
datku dochodowym — ,Chevrolet”), blokowanie repliki i wykorzystanie wyobrazen
(,Lincoln” — Jego wewnetrzne zalety stojg na rownej wyzynie), co w projektowa-
niu niejednokrotnie wspiera zasada decorum widoczna w wyborze fontu do tre-
Sci czy stosowanie w innej formie niz dzi$ powtdrzen stuzacych utrwaleniu nazwy.
Réwnoczesnie reklamy te jawig sie jako typowe akty posrednie, gdzie niewyrazona
namowa do kupna skutkuje wnioskowaniem odbiorcy. To pole do zaangazowania
odbiorcy wzmacnia sie we wspétczesnych reklamach przez rezygnacje z oceny pro-
duktu przez przymiotniki (ich wystepowanie dotyczy najczesciej cech adresata), co
powoduje to, ze reprezentacji cech towaru dokona¢ musi sam odbiorca i co istot-
niejsze perswazyjnie, tak powstatej opinii nie da sie juz podwazy¢ ani zanegowac.

Te i inne zastosowane w reklamie srodki wskazujg na konstytuowanie sie swo-
istej gramatyki perswazji, w ktdrej system srodkdw organizujgcych wypowiedz jest
bezposrednio podporzadkowany typowo wrazeniowym regutom odbioru. Sztafaz
srodkdéw ma tu zdecydowanie mniej wspdélnego z zasobem regut, a znacznie wiecej
ze zorientowanym na cel uzyciem znakéw uchwytnych dla odbiorcy i obliczonych
na zaplanowang rekonstrukcje komunikatu. Tej gramatyki perswazji bedziemy sie
uczy¢ w miare postepu wiedzy nad reklamg, ktora w zaleznosci od czasu zaréwno
selekcjonuje, jak i poszerza zbidr srodkéw stuzgcych nakfanianiu.
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Pragmatic considerations of changes in advertising communication
on selected examples

Summary

This article presents an array of changes undergone by advertising communication over years
under the influence of the knowledge of the structure of persuasive messages, attentional
mechanisms, and learning theory. What turned out to be characteristic was that the devices
applied in messages point to the constitution of a certain grammar of persuasion subordinated to
impression-based rules of reception, which is related to the use of signs that are perceptible for
the recipient and oriented towards the intended reconstruction of a message. The conclusions
presented in the text arise from the comparative analysis of 278 TV commercials broadcast
in Public Television in 2007 and 2022. The collected material is presented against analyses of
selected press advertisements of the 1930s. The sampling was purposeful and resulted from
an attempt to analyse the phenomenon and its specific nature. The research method was an
analysis of the persuasive potential of a message for the purpose of assessing the effectiveness
of its impact on the recipient. The research tools employed were open networking systems and
IT tools enabling textual data analysis.

Keywords: advertising — communication — persuasive potential — recipient engagement
— advertising memory.

Trans. Monika Czarnecka
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Z HISTORII KOMUNIKACIJI SPOLECZNE)J.
FUNKCJE SYGNALIZACYJNE DZWONU, TRABY | BEBNA
W SWIETLE LEKSYKI DAWNEJ POLSZCZYZNY

1. We wspodfczesnym swiecie naukowym widac coraz wieksze zainteresowanie
dzwiekami, wérdd ktdrych zyjemy i zylisSmy w przesztosci. | nie chodzi bynajmniej
o dzieje muzyki, ale o zwrdcenie uwagi na petny pejzaz dzwiekowy! towarzyszacy
cztowiekowi w jego codziennos$ci, wyznaczajgcy rytm zycia, ksztattujacy jego wrazli-
wosc. Ciekawym przyktadem tej swoistej fascynacji, a moze nalezatoby powiedziec:
zrozumienia roli dZzwiekdw, sg pojawiajace sie od czasu do czasu wystawy w muze-
ach, ktére uwzgledniajg 6w aspekt historii. Warto przypomniec chociazby ekspozy-
cje krakowska zatytutowana ,Sladem europejskiej tozsamosci Krakowa”, otwartg
kilka lat temu i poswiecong odtworzeniu dawnego zycia w miescie. Przypomnijmy:
przygotowang scenerie wzbogacono warstwg akustyczng oddajgcg atmosfere
$redniowiecza?. To wtasnie tego typu wydarzenia zmuszajg do postawienia pytania,
czy rzeczywiscie mozna ,zanurzy¢” — jak to okreslita Justyna Kutrzeba — odbiorce
w audiosfere dawnych czasow (Kutrzeba 2016: 86), sprawic, by poczut sie czesciag
minionego Swiata? Historycy sg sceptyczni w tym wzgledzie, trudno zresztg bytoby
sie z nimi nie zgodzi¢. Nasza percepcja dzwiekow podlega radykalnym zmianom
wraz ze zmianami kulturowymi. Grzegorz Mysliwski pisze, powotujac sie na badania
Schafera, kompozytora i twércy wspomnianego wyzej terminu ,,pejzaz”:

Uwrazliwienie ludzkiego stuchu na sygnaty dZzwiekowe w czasach ogromnego uzaleznienia
cztowieka od natury i, co za tym idzie, licznych niebezpieczenstw z jej strony, przewyzszato
znacznie wrazliwo$¢ stuchowa dzisiejszego cztowieka ogtuszanego przemystowo-miejska ka-
kofonig (Mysliwski 2000: 683).

1 Por. tytut ksigzki Schafera (1996) The Soundscape: Our Sonic Environment and the Tuning of
the World.

2 Nie jest to jedyna zresztg préba, por. np. ekspozycje w Muzeum Historii Zydéw Polskich i Mu-
zeum Powstania Warszawskiego, zob. tez https://news.cnrs.fr/articles/sound-18th-century-paris
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| dodajmy jeszcze jeden cytat istotny dla dalszych rozwazan:

Dzisiaj, gdy kazdy jest atakowany masg dzwiekdw, reagujemy inaczej niz nasi przodkowie,
zyjacy w matych osadach, 100 lat temu. Dla nich kazdy dZzwiek byt okreslong informacja. Inne
dzwieki wigzaty sie z trudem pracy, inne z zajeciami przy zywym inwentarzu, czy porzadkami
gospodarskimi lub codziennym zyciem w gromadzie, domu. llo$¢ wystepujgcych dzwiekow
byta ograniczona do tego stopnia, ze kazdy byt automatycznie rozpoznawany (Hochleitner
2000: 190).

To dawne wyczulenie cztowieka na rédznego typu odgtosy podkresla wielu histo-
rykéw, widzac w jego zmianie jeden z wyznacznikdw rozwoju kulturowego. Warto
o tym pamietac w kontekscie poruszanej w artykule problematyki.

2. Dla Schafera pejzaz dzwiekowy to zbidr wszelkich dZzwiekdédw nas otaczaja-
cych, natomiast mnie interesowac bedg tylko te w przesztosci, ktére byty swiado-
mym wytworem cztowieka i ktére petnity funkcje typowo sygnalizacyjng, stanowity
swoisty sposéb porozumiewania sie wspdlnoty.

Cho¢ o komunikatach spotecznych i sposobach przekazu informacji w dawnych
wiekach pisano juz wielokrotnie3, zagadnienie niewerbalnych wyktadnikéw tej ko-
munikacji, zwtaszcza dzwiekowych, nadal —jesli dobrze mi wiadomo — nie doczekato
sie catoSciowego opisu®. By¢ moze to wynik przeswiadczenia poniekad stusznego,
iz jest to pole badawcze przede wszystkim dla semiotykdw. Zapewne jednak i inne
punkty widzenia mogg byc¢ przydatne w petniejszym zarysowaniu wspomnianej pro-
blematyki, gdyz obejmuje szeroki obszar réznorodnych zjawisk, takze np. jezyko-
wych. Trudno bowiem wyobrazi¢ sobie, ze tak silne oddziatywanie dZzwiekowe na
cztowieka nie znalazto w jezyku swojego odzwierciedlenia.

Sygnalizacja dZzwiekowa towarzyszyta cztowiekowi i w sytuacjach wyjgtkowych
(np. w czasie pozaru, napasci), i w jego codziennosci, zwtaszcza w miescie. W Swie-
cie, w ktorym Sciezki komunikacji byty duzo skromniejsze niz wspotczesnie, a dostep
np. do zegara w znacznym stopniu ograniczony, to wtasnie réznego typu odgtosy re-
gulowaty zycie spoteczne: wskazywaty pore dnia, wyznaczaty i czas modlitwy, i czas
pracy. Miernikiem czasu czesciej byt sygnat akustyczny niz tarcza zegara (por. Simin-
ski2011: 27).

W rdznego typu opracowaniach historycznych wyszuka¢ mozemy sporo poroz-
rzucanych, drobnych informacji istotnych dla naszych rozwazan. Wiemy, ze dzwony
koscielne odmierzaty czas kanoniczny, trebacze informowali o zamykaniu miasta,
szynkéw, zwodzeniu mostow, o porze gaszenia ognia (czasem taka role odgrywaty

3 Temat to do$¢ dobrze znany historykom, por. przyktadowo: Maliszewski 2001; Stepik, Rajewski
2008.

4 Oczywiscie nie brak opracowan szczegétowych, zwtaszcza bogata jest bibliografia dotyczaca
dzwonu. Tu moze wymienie jedynie dzieto zbiorowe: G. Guzlak red. 2017.
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takze dzwony), dzwonami ratuszowymi wzywano na rady miasta, zapowiadano
otwarcie i zamkniecie targu; biciem w blaszane miednice taziebnicy zapraszali do
tazni, dzwiek kotatki i piszczatek wskazywat na zakoriczenie obrad wtadz miejskich
i posiedzen sadow, a bebny, trabki (czasem dzwony) towarzyszyty réznym ogtosze-
niom itd.> To tylko wybrane przyktady, ktére uzmystawiajg nam, jak wielkie byto
uzaleznienie ludzi od réznego typu sygnatdw. Mowa o zyciu przecietnego cztowieka,
a dodad do tego trzeba bytoby rozbudowang sygnalizacje wojskowg czy mysliwska.

WSsrdd wszystkich instrumentow petnigcych funkcje sygnalizatoréw niewatpli-
wie najwieksze znaczenie w przesztosci miaty trzy: dzwony, traby i bebny. Mogty
w wielu kontekstach kulturowych wystepowac zamiennie, uzupetniaty sie niejed-
nokrotnie, ale oczywiscie obok wspdlnych cech miaty swojg specyfike, stanowigca
nierozerwalny splot tradycji ogélnoeuropejskich, biblijnych i naszych rodzimych.

Nie sposdb opisac ich wtasnosci w tak krétkim wywodzie. Przypomnieé w tym
miejscu warto zatem chocby sakralng i jednoczesnie integracyjng funkcje dzwonu,
dajaca poczucie przynaleznosci do pewnego kregu kulturowego. Trafnie to ujat
Schafer:

The church bell is a centripetal sound; it attracts and unifies the community in a social sense,
just as it draws man and God together (Szafer 1994: 54).

W wypadku trgb, elitarnych niegdys instrumentéw®, zdumiewa szeroki zakres
ich wykorzystywania w wojsku i w zyciu codziennym: w miescie, w podrdzy, w trak-
cie przewozenia korespondencji (por. wspotczesny pocztowy symbol trgbki), a takze,
o czym trzeba pamietaé, w zyciu religijnym. Na tym tle rola bebna, czestego towa-
rzysza traby, wydaje sie nieco skromniejsza. Co prawda, wykorzystywany réwniez
jako Zrédto informacji sygnalizacyjnej w sferze obyczajowej, zwykle kojarzony byt —co
udowadnia Barbara Szydtowska-Ceglowa (1977: 207-212) — z wojng i z wojskiem.

Ten czesciowo intuicyjny wybér instrumentéw dokonany przeze mnie — uprze-
dzam juz dalszg analize — znajduje potwierdzenie rowniez w pewnych faktach jezy-
kowych.

3. Za zrédta materiatowe, ktdre postuzg mi w dalszej analizie, przyjetam za-
réwno wybrane stowniki dawne i historyczne, jak i ich korpusy, kartoteki’. Tego typu
dokumentacja, cho¢ niepozbawiona wad, pozwala zebra¢ spory materiat leksykalny
i spojrzec¢ nieco ogdlniej na badane zjawisko, a na tym zalezato mi szczegdlnie.

5 Na podstawie: Bartoszewicz 2003; Przegietka 2017; Siminski 2011; Sieciechowiczowa 1974;
Jelicz 1966.

6 Leksem trgba miat szeroki zakres, wskazywat ogdlnie instrumenty dete. Barbara Szydtowska-
-Ceglowa zaznacza, ze trebacze zjednoczeni byli w odrebnych cechach, tworzyli ekskluzywng grupe
(1997: 183-190).

7 Wykaz stownikdw, z ktérych korzystatam, znajduje sie na koricu artykutu.
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Swiadectwem przesztych czaséw i dawnego sposobu myslenia sg niewatpliwie
metaforyzacje (por. np. Gdy mu juz otoz matka w ucho dzwoni Chros¢ Fars 39 SL),
zwigzki frazeologiczne dawne, typu Niechce o tym [zérzéy mowic / bym zwonkd
nie rufzyt OrzQuin Zv, SPXVI; Tym trzem [krzypigcym [Augustynowi, Tertulianowi,
Dyjonizyjuszowi]: przybija tez |. M. X. K. na bebenku... CzechEp 255 SPXVI (‘wtdro-
wac komu, popierac kogo’), jak i te, ktore zachowaty sie do czaséw wspotczesnych,
por. szesnastowieczny: [...]. A tdk czdrt iwdnowi / bebenkad podbiya RejZwierz 138
SPXVI. Zwykle na te wiasnie fakty jezykowe zwraca sie uwage w opisach dotyczacych
pogranicza jezyka i kultury.

Nie neguje ich wartosci, ale sporo o roli wymienionych instrumentéw méwig tez
gniazda stowotwdrcze, chocby liczba derywatéw. Na nich tez opre dalsze wywody.
Przyktadowo, w XVI wieku [zob. SPXVI] dzwon wigze sie siatka zaleznosci derywacyj-
nych z 25 wyrazami8, trgba z przeszto 30, beben z 19, gdy tymczasem od lutni, znanej
i powszechnej w tym okresie (182 poswiadczen), utworzonych zostato tylko 6 forma-
cji, a od cymbafdw 3. Znamienna to réznica. Rozbudowane gniazda stowotworcze,
w poréwnaniu z gniazdami nazw innych instrumentdw, to wazny wyznacznik kul-
turowej rangi dzwonu, trgby i bebna. Tworzg je nie tylko formacje rzeczownikowe
(np. deminutiva dzwonczek, dwoneczek, dwonyszek, bebenek, bebeneczek, trgbka);
nazwy subiektdw czynnosci wraz z nazwami zenskimi (por. np. dzwonnik, dwoniarz,
dzwonniczka, bebenica, bebeniczka, bebenik, bebenista, trgbacz, trebacz) czy przy-
miotnikowe (np. dzwonny, bebnowy, trqgbny), ale przede wszystkim czasowniki. To
wtasnie verba decydujg o tak znacznym rozroscie gniazda, zwtaszcza po XVI wieku.
Stosunkowo jeszcze niewielka grupa czasownikéw rejestrowana w SPXVI: dzwonic,
dzwoniwad, wydzwonic¢ / wydzwoniaé, zadzwonié, bebnac, bebnic, bebnowdad, za-
bebnaé / zabebnié, trgbic, otrgbié, wytrgbic, zatrgbié, potrebowad, przetrebowad,
przytrebowad, strebowac, wstrebowad, wytrebowac rozszerza sie o kilkanascie no-
wych formacji w SL. SW jest jeszcze w nie bogatszy.

Verba stanowig ewenement w tej klasie baz stowotwdrczych. W zadnym innym
wypadku nazwa instrumentu muzycznego nie ma korelacji z pokrewnym czasow-
nikiem, tym bardziej korelacji istniejgcej przez wieki. W artykule przyjmuje, iz za-
réwno dzwon, jak i trgba, beben, bez wzgledu na etymologie tych nazw w dawnej
polszczyznie, stanowig baze odpowiednio dla dzwonic, bebnic, trgbic¢ (gdy chodzi
o relacje nazwa instrumentu — czynnosé)®. Niezaleznie jednak od przyjetego zatoze-
nia fakt Scistego zwigzku tych rzeczownikéw z czasownikami jest bezsporny.

Tak duza liczba derywatéw przektada sie w pewien sposdb na frekwencje w tek-
stach i liczbe przyktadéw notowanych przez stowniki.

8 Biore pod uwage wyodrebnione hasta w SPXVI.
9 Zaréwno dzwon, jak i trgba miaty tez drugie czynnosciowe znaczenie, kierunek motywacji jest
w tym wypadku odwrotny.
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4. Ze stownikowego (korpusowego, kartotekowego) materiatu jezykowego
otrzymujemy spory zbidr cytatéw. | cho¢ zbiér ten ma charakter wyrywkowy, nie-
spoéjny zrédtowo, daje ciekawe swiadectwo dawnego zycia. Interesujgca nas leksyka
wystepuje w rdznych kontekstach spotecznych, czesto jest to srodowisko wojskowe,
mysliwskie (jesli chodzi o trgby i bebny), ale réwniez nierzadko rejestrowane przy-
ktady odzwierciedlajg codzienne zycie, wskazujgc roznorodnosc¢ sygnatéw dzwieko-
wych rytmicznie towarzyszgcych ludziom.

Wiele z tych nawet krotkich cytatéw tworzy subtelne obrazy obyczajowe, cza-
sem zadziwiajgce wspotczesnego czytelnika, czasem uzmystawiajgce trwatosc¢ nie-
ktérych zwyczajow. Dla nas wazniejsze sg bogate poswiadczenia przede wszystkim
réznorodnosci sygnalizacyjnej omawianych instrumentdéw.

Problematyka jest bez watpienia ciekawa, wieloaspektowa, lecz obszernosc
poruszanej tematyki wymusza okreslenie granic opisu. Proponuje zatem przyjrzec
sie nieco doktadniej jedynie trzem tresciom sygnalizacyjnym, ktére zostaty w pe-
wien sposéb sformalizowane w jezyku. Chodzi o konstrukcje stowotwdrcze je wy-
razajace.

Przyjmuje zatem w dalszej czesci wywodu punkt widzenia stowotwadrczy, dosc
nietypowy, jak na tego typu analizy, wydaje sie jednak, ze w pewien sposdb po-
rzgdkuje to wywadd, chociaz tez, przyznajmy, ogranicza pole obserwacji. Naturalnie
uwagi derywacyjne sg w tym wypadku tylko wstepem do szerszych rozwazan.

Ogtaszanie, upowszechnianie informacji

Wspomniane w tytule ogtaszanie, upowszechnianie informacji stanowi w sposdéb
oczywisty podstawowg funkcje instrumentéw sygnalizatorow. Wbrew pozorom wy-
maga jednak pewnego komentarza. Donosne dzwieki, towarzyszace ludziom kaz-
dego dnia, stanowity przekaz dotyczacy przede wszystkim dwdch kwestii: czasu

A wtym tez napotudnie koscielny, zddzwoni. GosPos 44 (KorBa)
Drugi sposdb iest aby w swieta godzin pewnych Siadali na gospodach ktére gdy wydzwonia
Isc spac i ognie gaszg zwyczaiem Niemieckim. K. Opal. Sat. (rkp) k.96v (KSPXVII/XVIII)

(...) zas inna robota, ktdra czyli to w zupie, czyli w gérach lub po drogach albo indziej gdziekol-

wiek sporzadzad sie zwykta, zawsze za przedzwonieniem dzwonka zupnego z rana zaczynaé
sie, a wieczorem koriczy¢ sie powinna bedzie. InsGor 3, 176 (KorBa)

i réznego typu wydarzen, mniej lub bardziej istotnych, por. np.:

Skoro dzwonka marszatek trybunalski ruszy: Stawaj, stuchaj dekretu, cztecze, o swej duszy.
PotFrasz2Kuk 11, 423 (KorBa)

Dzwaniaig we dzwony/ gdy ona idzie do kos$éiotow: 8 duchowni tdmeczni wychodzg przediw
niey w kdppach. BotteczRel IV, 55 (KorBa)
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Ktorego [ksiecia Lenarda] [traz na wiezy obaczywlzy w wielkim poczéie iddac/ ieli mu przy-
trebowad, czego nad ten czas nie czyniono oprocz kfligzetom rzelkim. HistOtton 125v (SPXVI)

Dnia 3. tego miesigca przy odgtosie trab i kottow na mieyscach tego miasta publicznych przez
dwuch woznych ogtoszony byt Sad naywyzszy [...]. GazWil 1771, 16,4 (KorBa)

Cho¢ same w sobie byty nosnikiem informacji, mogty réwniez petni¢ funkcje
podrzedne, wspierajgc ogtoszenia stowne i wzmacniajgc przekaz.

WSsrdéd czasownikowych derywatéw, ktére modelujg opis czynnosci grania,
zwracajg uwage konstrukcje prefiksalne, eksponujgce komponent semantyczny
‘obwiescic¢, ogtosi¢’. Chodzi przede wszystkim o czasowniki typu otrgbic, powstate
w drodze analogii do takich formacji jak ogfosic, obwiescic czy staropolskiego owo-
tac¢ (Na thego mayq zalowacz przesz czalg nocz, a nazayvtrz maya go owolacz, Ort-
Mac 116, Sstp).

Tu jednak pewne zaskoczenie: formacje tego typu pojawiaja sie, jesli wierzy¢
stownikom, dos¢ pdzno i niezbyt licznie sg reprezentowane. Pierwszym czasowni-
kiem odnotowanym w opracowaniach leksykograficznych jest otrgbic z XVI wieku,
potwierdzony tylko jednym cytatem, niewiele méwigcym o obyczajach polskich.
Jedynie szesnastowieczna otrgbka ‘ogtoszenie zakoriczenia polowania trgbieniem’
(SPXVI) wyrazniej nawigzuje do rodzimych realiow.

Dopiero w pdzniejszych wiekach odnajdziemy wiecej przyktadéw uzycia za-
réwno otrgbic (otrebic), otrebowad, otrebywad, jak i obebnic, odzwonic:

Teraz otrgbiono w Warszawie, by dla tych, co pieniedzy nie majg, darmo dawano jes¢ Boh.
(Sw)lo

Na Barttomieja obebniono wielki jarmark w Bebicy Sew. (SW)
Odzwoni¢ odejscie pociggu. (SW)

...otrgbiono po obozie artykut przeciw buntownikom. OpisDostCz Ill, 130 (KorBa)

Nalezy zaznaczyé, ze konstrukcje te nie sg jednolite, majg co prawda wspdlne
znaczenie ogdlne ‘ogtosié, obwiescic’, ale juz ich struktura moze by¢ rézna. Ozna-
czajg bowiem i ‘ogtosic przy odgtosie instrumentu’, i ‘ogtosi¢ odgtosem instrumentu’.
Wskazujg wiec dwie odmienne funkcje instrumentéw, nie zawsze zresztg tatwe do
odréznienia na podstawie krotkich kontekstow.

10 Semantyka konstrukcji tego typu nie zawsze jest klarowna. Cze$¢ z nich bowiem moze mie¢
znaczenie przenosne. Podany cytat autorzy SW umiescili jako egzemplifikacje znaczenia ‘ogtosi¢ przy
odgtosie trab’. Pochodzi z XVIII wieku, przyja¢ zatem mozemy, iz rzeczywiscie wskazuje na konkretng
czynnos¢ trgbienia. Podobnie zob. ponizej obebnic.
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Omawiane formacje, tworzone, jak juz wspomniatam, na wzér owotaé, ogtosic,
zblizajg sie do zbioru verba dicendi*!, czasem wrecz dochodzi do petnego przesu-
niecia semantycznego. Ta zaleznos¢ ma znamienng wymowe, cho¢ przyznac nalezy,
iz jest dos¢ typowa dla czasownikdw oznaczajgcych wydawanie gtoséw, dzwiekow,
por. wyspiewac, wykrakac, wycwierkac (Wierzbicka-Piotrowska 2020: 488).

Powyisze uwagi dotyczg tez innej grupy, tozsamej znaczeniowo: rzadkich de-
rywatéw z wy-: wybebnic, wytrgbic¢ (Dnia tego wytrgbiono pokoj, Pam 83, SL),
wydzwonic¢ (wydzwonic jarmark SL), dla ktérych wzoru trzeba bytoby szuka¢ w sta-
ropolskim wywotac ‘ogtosi¢’ (Czsom wszy@l dwoye kony Michatowy, thom wszyd|
w swem zapuscze wywolanem po wywolanyu vosznego 1428 Pyzdr nr 891, Sstp).
Dodajmy do tego tez klase formacji z roz- (por. roztrgbic, rozbebnic), podobnych do
typu rozgfosic, pierwotnie konstytuujgcych opisy rozprzestrzeniania informac;ji przy
uzyciu instrumentu, fatwo tracgcych jednak te wartosé.

Korespondencje miedzy omawianymi polami a polem czasownikow médwienia
uznad trzeba za naturalng konsekwencje sygnalizacyjnej funkcji opisywanych dzwie-
kéw. Nie dziwi zatem, ze granica miedzy nimi jest ptynna. Dotyczy to i derywatow,
ktére w zasadzie zawsze tworzone sg tak jak verba dicendi, i czasownikow bazo-
wych, ktdre rdwniez tatwo przyjmujg warto$é ‘mowic’, por.:

Chociaz czesto roznosi gtupstwa, ale pomysty pozyteczne takze roztrebuje. Korz. (SW)

Trabiono / ze ktoby sie zwadzit w wojsku/ $mier¢ srogg przez to zastugowat zastugowat.
T. Tasso Goffred 1618, 114

Ztad za jednym natretnie Juno dziewostabi, Ztad za drugim Latona jeszcze lepiey trabi Zab.
15, 17 Kniaz. (SL)

Gdy mu o to matka w ucho dzwoni... Chr. (SW)

Juz bebnia w sasiedztwie, ze sie zeni. Krasz. (SJPDor)
Powyisze przyktady dobitnie pokazujg bliskos¢ sygnalizacji dzwiekowej i mowy.

Zwotywanie, gromadzenie ludzi, przywotywanie

Wskazany komponent semantyczny pojawia sie przy wielu leksemach z prezentowa-
nych gniazd, wszak przywotywanie, zwotywanie do wspdlnych dziatan, organizowa-
nie wspolnej przestrzeni to druga z najwazniejszych funkcji sygnalizacji dZzwiekowej.
Za pomocg odgtosu dzwonu, trgby czy nawet bebna zwotywano ludzi z réznych
powoddw.

11 Na temat sktadni czasownikdw mowienia w historii zob. Kleszczowa 1989.
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Szczegdlne miejsce nalezne jest w tym wzgledzie oczywiscie dzwonom.
Zwréémy uwage na nieprzypadkowa definicje dzwonu u Lindego: ‘narzedzie do da-
wania znaku abo zwotywania ludu dzwonieniem’. Zapomniane szesnastowieczne:
pojs¢ na gtos by do dzwona, czyli jak na zawotanie [SPXVI], dobrze oddaje, jak sgdze,
atmosfere tamtych czaséw i przede wszystkim podkresla podstawowe asocjacje, nie
tylko religijne.

Dodajmy do tego jeszcze niegdys istotng funkcje integracji terytorialnej, gtos
dzwonu bowiem wyznaczat swoista granice wspdlnoty. Swiadectw w stownikach
niestety nie ma zbyt wielu, ale przykuwa uwage wyrazenie odnotowane w SPXVI
i SL pod jednym dzwonem, ktdre oznaczato przynaleznosé do tej samej jurysdykc;ji
sadowej:

WSzylcy Ludzie iednego Prawa/ idko mowig pod iednym Dzwonem/ nie daley maig Sadu
czekac/ iedno od wlchodu ftoricd az do Potudnid. GroicPorz. kv (SPXVI)

To jeden z niewielu sladéw jezykowych dawnego wyznaczania terytorium ze
wzgledu na zasieg dzwieku'?.

Co prawda trgba i beben nie majg tak jednoznacznych konotacji, niemniej we
wszystkich omawianych gniazdach odnajdziemy potwierdzenie waznego dla nas
znaczenia przywotywania, zwotywania. W wiekszosci wypadkow to kontekst pod-
powiada sens, por. np.:

... inszych nauczacie sami nie dziatacie. Dzwon do kosciola ludzi zwotywa a sam w kosciele
nigdy nie bywa. Cn Ad 226 (SPXVI)

kazac flie zeys¢ w gromdade wlzyltkim Przetozonym vderzywlzy w beben. Biel SPr, 27 (Korpus
SPXVI)

Parobcy, gdy zatrgbig na ptace, majg zejs¢ sie przy pienigdzach, dla mytki pilnujg, iz kto
sie da z przezwiska pisaé, bez cisnienia, swaru do stotu i$¢, odprawiwszy dzwiganie odejsc.
InsGor 1, 21 (KorBa)

Dzwony daremnie tak dtugo ttuka, zwabiaigc ludzi na wielkg Mszg, bo na ten czas prawie
u wszystkich, zydowska gorzatka brzmi w gtowach. GarczAnat 184 (KorBa)

Znaczenie przywotywania moze by¢ presuponowane przez sktadnie, np. przez
wyrazenie na co (na msze), do czego (dzwoni¢ do kosciota, SL) lub czesciej na kogo,
z zaznaczeniem adresata sygnalizacji, por. np.:

Yuz na nas zwonya k obyadu. KromRozm Il Q4 (SPXVI)

12 Grzegorz Mysliwski w swoim artykule poswieconym réznym dzwiekom w dawnych wiekach
zwraca uwage na ich role w wyznaczaniu miary odlegtosci, np. gtosu ludzkiego, gtosu trab i rogéw itd.
(2000: 688).
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Przybieglismy do Milanu z krélewicem o trzeciéj z potudnia tak, ze nas zywy cztowiek nie
znat, chociaj po wszystkich ulicach w bebny bito, trgbiono na zotnierstwo, ktére miato wy-
jézdzac przeciwko nam. PacOb 91 (KorBa)

Warto w tym miejscu przytoczyé tez fragment z utworu Potockiego, takze ze
wzgledu na zaskakujacy dla wspotczesnego czytelnika zwyczaj:

Nie przeciw sie, ze panu trabig do wieczerzy; Kiedys prosty ziemianin, jedz, cho¢ ci nie trg-
big, Pieczenig, sztuke migsa, co w jatkach zargbig. PotMorKuk Ill, 265 (KorBa)

Wyttumaczenie, ktérego dopatrzy¢ sie mozemy w innym cytacie, jeszcze moc-
niej eksponuje interesujgcy nas aspekt semantyczny:

Zkad sie poczeto ze w Panow trabig do stotu? Bo starzy kiedy mieli zasiddaé do stotu dawali
znac¢ ubogiem aby oni tez dla siebie po idtmuzne przychodzili. TylkRoz 367 (KorBa)

Znaczenie przywotywania powinno by¢ eksplicite wyrazane srodkami stowo-
twdrczymi, polszczyzna bowiem dysponuje modelami derywacyjnymi wyrazajgcymi
szeroko rozumiane wartosci adlatywne. | tak rzeczywiscie jest, chociaz znéw jest to
materiat dos¢ skapy. Co prawda odnajdziemy dwa typy konstrukcji stowotwérczych:
z przedrostkiem z/s- i przy- (por. strgbic i przydzwonic); oba, uogdlnijmy, o funkcji
przestrzennej ‘zblizy¢’, jednak stabo zaswiadczone.

Jedynym pewnym reprezentantem pierwszej grupy s czasowniki: strgbi¢
(strebic) i strebowac o wartosci ‘zwotywac trgbigc’. Juz sama definicja stownikowa
(przejeta ze SL) wskazuje $ciste powigzanie, tak jak w poprzedniej grupie, z verbum
dicendi zwotac |/ zwotywac i zapewne byt to wzoér dla wymienionych derywatdw.
Notowane sg od XVII wieku, np.:

A swych ztrabiwszy nie bez uprzykrzenia Do Kassyusza pedem sie przeprawia. ChrosKon
260 (KorBa)

Tego tylko dotkne, ze juz nie bedzie potrzeba propter minutissima quaeque sejmow strebo-
wac. CompNaprCz_lIl, 184 (KorBa)

Na te szarpanine wszystkich zwotywajg i strebujg. Warg. Cez. 147 (SL)

Zrédfa historyczne nie rejestruja prefiksalnego zbebni¢ w badanym znaczeniu
i co bardziej zastanawia, réwniez zdzwonic. Nie sgdze, iz brak tej ostatniej formy
prefiksalnej mozna ttumaczy¢ wyrazista semantyka czasownika podstawowego
(dzwonic) czy rzeczownika (dzwon), wszak polszczyzna dostarcza wielu przyktadéw
przejmowania semantyki werbalnej bazy przez konstrukcje przedrostkowe (Janow-
ska 2007) i widac to takze we wczesniej przedstawionych przyktadach. Doktadniej-
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sza penetracja Zzrédtowa doprowadza nas do dzieta Mrongowiusza (Doktadnego
niemiecko-polskiego stownika), w ktorym autor zapisuje przy ttumaczeniu niemiec-
kim wtasnie zdzwoni¢, dodajac ‘gromadzi¢, dzwoniac’. Czy byt to nowotwér utwo-
rzony na potrzeby przektadu? Trudno jednoznaczne orzekac. Bardziej widziatabym
tu przyktad typowej formacji potencjalnej, formacji nieustabilizowanej w jezyku,
tworzonej doraznie.

Drugi typ stowotwodrczy to derywaty z czytelnym semantycznie przedrost-
kiem przy-, niemniej skromnie reprezentowane przez przytrebowac i przy-
dzwonié¢, powstate zapewne wedtug przywotaé, z takim tez znaczeniem. Sadzac
ze stownikowych poswiadczen, sg to znéw konstrukcje raczej efemeryczne,
potencjalne:

Ci zasie, ktorzy z miasta wyjezdzali do pola, do wojska, jako przytrebowano, kto sie czuje
by¢ szlachcicem, a z czym ma, zeby pokazat mitos¢ ku obronie ojczyzny swej. Ci wyjezdzajac,
ledwa do szancow dojechali, widzac ze z pola uciekajg [...], ktdry mdgt najpredszy by¢ ku
miastu pospieszali. KronMieszcz 37 (SPXVI)

Wozny sprawy do sgdzenie przydzwonione przywotywaé bedzie. S. Grodz. (SW)

Mimo ze mamy do czynienia z niewielka liczbg derywatdéw o interesujgcej nas
wartosci, stanowig jednak ciekawe swiadectwo uwypuklania pewnych cech desyg-
natow przez srodki derywacyjne.

W materiale znalez¢ mozna rowniez konstrukcje ablatywne typu wytrgbic (Wy-
trgb psy z lasu, SW), rzadkie, jednak jest wsréd nich pewien model stowotwdrczy
konieczny do oméwienia.

Wykluczenie ze spotecznosci

Whbrew pozorom analizowana wyzej funkcja zwotywania, gromadzenia, a zatem
tworzenia wspdlnoty, w pewien sposéb koresponduje z funkcjg wykluczenia ze spo-
tecznosci. Wystarczy przytoczy¢ fragment z dzieta Marcina Krowickiego, krytykuja-
cego powszechny sad o specyficznej roli dzwonu:

powiedz w ktorymes to pilmie Swietym wytzythat? 1z Zwon vtzarowany/ dzwiekiem fwoim
odgania nieprzyiaciéle dulzne y ¢ielelne. KrowObr 103v (SPXVI),

aby dostrzec, ze nawet gdy mowa o wypedzaniu / odpedzaniu, to czesto w kontek-
$cie obrony wspdlnoty. Gtos dzwonu wedtug dawnych przekonan ochraniat, oczysz-
czat ze ztych mocy, ostaniat przed gwattownymi zjawiskami przyrody, np. przed
burzg (Przegietka 2017: 260), byt wiec w tym pewien element integracji ludzi. Tak
bedzie tez w wypadku ponizej opisywanym, w ktérym dochodzi réwniez do gtosu
dziatanie wspdlnotowe.
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Rozpoczynam te czes¢ wywodu od dzwonu nie bez przyczyny. W polu naszych
obserwacji bowiem musze umiesci¢ przede wszystkim czasownik wydzwonic¢ (wy-
dzwaniad, wydzwoniac) z przyrostkiem wy- o znaczeniu ‘wypedzania z miasta, eks-
komuniki’. Czytamy u Reja:

Miasto mitosiernych obietnic Pana swego, tajg, king, wydzwoniajg z spotecznosci swietej te
nedne owieczki Jego. Rej. (SW)

A potem jeszcze w XVIII wieku:

A podobno z tej przyczyny tegoz Xiedza Wojciecha Gagatkowskiego z Probostwa Zywiec-
skiego wydzwonic i wygnac kazat. A Kom. Dziejopis (rkp) 1704 K. 100r (KSPXVII)

Te semantyke, cho¢ niewyrazong tak explicite, ma tez czasownik podstawowy
dzwoni¢, ktéry rejestrujg autorzy SPXVI, podajgc m.in. cytat: gdyz Papiezom nie
dzwonig, 4z po Smierci, CzechEp (407)'3.

Podobnie do wydzwoni¢ utworzone zostaty wytrgbic i wybebnic. Formacje
ostatnig w tym konkretnym znaczeniu podaje jedynie Trotz (wybebnic kurwe z mia-
sta)!*, wiekszej uwagi wymaga pierwszy derywat, z pewnoscig czestszy, choc i tu
pojawiaja sie formy zleksykalizowane:

Nieszczesliwy ja cztowiek, banit wytrabiony, przeklety niefortunat i grzesznik wzgardzony.
Kulig Her 58 (SL)

Koto generalne byto, w ktérem wojsko posty na Sejm Torunski z J. M. Panem Hetmanem
obrato; tamze dla pewnych przyczyn wytrabiono z wojska trzydziesci i kilka Towarzystwa,
a mianowicie Jdziego Kalinowskiego i Slezynskiego, ktérzy byli przyczyng swawolnego $cia
na Cesarskg strone. DiarKwarKoniec 16 (KorBa)

Znaczenia przestrzenne we wszystkich derywatach sg bardzo wyrazne, na-
wigzujg bowiem do konstrukcji typu wygnad, cho¢ majg bardziej skomplikowang
strukture stowotwdrczg. Warto podkreslic, ze przynalezg do specyficznej grupy cza-
sownikow, znanej juz od staropolszczyzny, por. Sredniowieczne wyswiecic, wywofac,
oba — jak podaje Sstp —w znaczeniu ‘wygnac, wypedzi¢ z rGwnoczesnym pozbawie-
niem praw’, a i wspotczesnie bliskie sg im formacje typu wyklaskac ‘oklaskami zmu-
si¢ do opuszczenia np. sceny’ (Janowska 1999: 72—74).

13 Aby zrozumied sens tego fragmentu, warto przytoczy¢ dtuzszy kontekst: Ale to wietfza, iz fie
y W mefzczyzndch, ktorzy tez tez stolice osiaddli: y tegoz kosciotd glowq bywdli y naswietfzymi fie,
y Bogdmi tez ndzywdli: toz y grubfze wjzeteczenstwo y cudzotostwo ndydowdto: (nie zdgradzdigc tym
drogi Zeby fie iuz teraz ndydowdc nie midto, gdyz Papiezom nie dzwonig, dz po smierci (Korpus SPXVI).

14 W SW podano przyktad juz wyraznie zleksykalizowany, stanowigcy jedynie echo dawnej war-
tosci.
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Skad jednak takie znaczenia w badanych czasownikach? Aby to zrozumied,
musimy siegng¢ po inne Zrdodfa. Wyjasnienie znajdziemy u Orgelbranda:

Wydzwoni¢, dawny byt zwyczaj, ze gdy pokazat sie wyklety przez Koscidt, czy to we wsi, czy to
w miescie, natychmiast uderzano we dzwony dla powiadomienia mieszkaricow o przybyciu
dotknietego klgtwg, ktérego wygnac nalezy za granice wsi lub miasta. Ztgd powstato wyra-
zenie w dawnych pomnikach prawnych zachowane. Wydzwonic¢ kogo to jest wygna¢, wype-
dzi¢ z miejsca, gdzie sie chciat osiedli¢ lub chwilowy spoczynek znalez¢ (Orgelbrand 1968).

Wytrgbic ttumaczy Kitowicz, dodajac ciekawy zwigzek frazeologczny stanefa na
nim trgba:

...iz towarzysz nie mégt by¢ karany zadna kara cielesng, tylko aresztem, a za ciezkie wykrocze-
nie odsgdzeniem od regestru i wytrgbieniem z wojska. Ta ostatnia kara kogo spotkata, wyra-
zato sie tym terminem: staneta na nim traba (Kitowicz, O stanie Zotnierskim: O powadze...).

Wszystkie te przyktady uzmystawiajg, iz mimo znikomego poswiadczenia pre-
zentowanych konstrukcji w podstawowych stownikach czy nawet korpusach i kar-
totekach, byty to czasowniki zakorzenione w jezyku, tak jak i opisywany zwyczaj
w polskiej obyczajowosci.

W tym kontekscie zrozumiate sg znaczenia niektdorych rzeczownikdw,
np. dzwonka, kumulujgcego tresci catej frazy czasownikowej:

..iuz heretyk / to iuz tego mieczem / ogniem / klgtwg / dzwonkiem / y kazdym kftattem
przelladowdé. RejZwierc 192 (SPXVI)

czy trgby o wartosci w dobie sredniopolskiej ‘wyrok’:

Dopomogta do tej windykacji takowa okolicznos¢, ze Buchowiecki, podczaszy nadwczas, a te-
razniejszy pisarz ziemski wojewddztwa brzeskiego, bedacy w wojsku lit., na ktérego od re-
gimentarza ksiecia Wisniowieckiego trgba wyszta, chcac przebtagaé ksiecia regimentarza,
obrat sie z kongresu wojewddztwa postem z Flemingiem [....] i w instrukcji swojej miat punkt
do upomnienia sie o rabunek rodzicéw moich, przy ktérym poselstwie przebtagat ksiecia re-
gimentarza. MatDiar 104 (KorBa).

Przechowywane w tekstach leksemy stanowig ciekawy portret dawnej obycza-
jowosci, ktérego jednak nie jesteSmy w stanie zrozumieé bez szerszego kontekstu
kulturowego.

5. Przedstawitam jedynie trzy funkcje sygnatéw dzwiekowych, ktére znalazty
wyrazniejsze odzwierciedlenie w jezyku. Nie wyczerpuje to oczywiscie wszystkich
problemdw, tematyka ta z pewnoscig wymaga doktadniejszych, bardziej szczego-
towych badan jezykowych; szczegétowych, ale jednoczes$nie zakrojonych szerze;j.
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Pamietac nalezy, ze przyjetam punkt widzenia w duzej mierze ograniczony stowo-
twérstwem. Juz jednak i ten dos¢ wybidrczy przeglad faktéw jezykowych pozwala
dostrzec pewne charakterystyczne rysy omawianych rodzin wyrazéw, ich rozbu-
dowanie, bogactwo senséw, znaczacg bliskos¢ z czasownikami méwienia; wydo-
bywa jezykowe mozliwosci formalnego wyeksponowania wtasciwosci opisywanych
desygnatow i przynajmniej cze$ciowo wskazuje to, co byto istotne dla ludzi w daw-
nych wiekach. Wydaje sie, ze analiza stowotwdrcza jest narzedziem niedocenianym
w badaniach zjawisk stanowigcych pogranicze jezyka i kultury, umiejetnie wykorzy-
stana moze stanowi¢ duzg pomoc w opisie nie tylko historycznym.
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From the history of social communication. Signalling functions of a bell, a trumpet,
and a drum in light of the lexis of the Old Polish language

Summary

This article is dedicated to sound signalling in the history as one of the ways of non-verbal
communication of a community. Due to the extensiveness of the subject matter, the author
significantly narrowed down the analysis. She based her description on word formation issues
rather than phraseological units, metaphorisations. She endeavoured to demonstrate that
the point of view is also important in descriptions of phenomena bordering on language and
culture. Her interests include word-formation nests of three instrument names: a bell, a trumpet,
and a drum. The analysis concentrated on three fundamental functions of the enumerated
instruments, functions displayed by word-formation devices: announcing, publicising
information; summoning, gathering, calling people; excluding from the community.

The material was collected from old and historical dictionaries, their corpora and files.

Keywords: word-formation — social communication — sound signalling — history of language
— historical lexis.

Trans. Monika Czarnecka
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#SZCZEPIMYSIE PRZECIW #SARS-COV-2
— WYKORZYSTANIE HASZTAGOW
W POSTACH POLSKICH LEKARZY
W OKRESIE PANDEMII COVID-19

1. WPROWADZENIE

Bezprecedensowa dla wspdtczesnych pokolert pandemia COVID-19 rozgrywata sie
nie tylko w przychodniach i szpitalnych salach, ale takze w przestrzeni informacyjne;j.
Stafa sie przedmiotem dyskusji medykow, pacjentéw, decydentdw politycznych oraz
dziennikarzy na famach medidéw tradycyjnych oraz, a moze przede wszystkim, me-
diéw spotecznosciowych. Walka z pandemig i spoteczne negocjowanie znaczen z nig
zwigzanych odbywato sie w duzej mierze w tzw. newsfeedach platform takich jak
Twitter, Instagram, YouTube czy TikTok, ktdre staty sie wspdtczesng agora. Jak wynika
z danych zebranych w,,Digital 2022 Global Overview Report”?!, az 27,2 min Polakow
(72%) aktywnie korzysta z medidw spotecznosciowych (Srednio przez 1 godz. 49 min
dziennie). Wérdd najpopularniejszych serwiséw znajdziemy Facebook (88,1%), Mes-
senger (79,8%) oraz Instagram (59,6%), kolejne na liscie to WhatsApp (49,8%) oraz
TikTok (34,1%) czy Twitter (26,2%). Miedzy innymi te dane dowodzg, ze uwaga 0s6b
korzystajacych z medidw w Polsce — zwtaszcza w mtodszych grupach wiekowych
— skoncentrowana jest na platformach spotecznosciowych, ktdre staty sie juz nie
tylko Zrédtem rozrywki, ale réwniez wiedzy i biezgcych informacji.

Z tej potrzeby odbiorcéw, ale tez pewnie Swiadomosci specjalistow — w kon-
tekscie niniejszego artykutu: medykéw — wynika wazna zmiana, ktérg od kilku lat
mozemy obserwowac wtasnie w mediach spotecznosciowych. Chodzi o rosnaca,
aktywna obecnosc ekspertow, ktdrzy podejmujg dziatalnos¢ edukacyjng i promocje
tresci prozdrowotnych. To zjawisko zyskujgce na znaczeniu zaréwno na poziomie

1 https://datareportal.com/reports/digital-2022-global-overview-report [dostep: 20.12.2022].
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naukowym, jak i na poziomie praktyki spotecznej. Lekarze i lekarki, pielegniarze, ra-
towniczki medyczne, diagnosci, farmaceutki coraz czesciej w sieci edukuja, prezen-
tujg kulisy swojej pracy zawodowej, redefiniujac wizerunek eksperta. Prébujg takze
walczy¢ z publikowanymi w Internecie szkodliwymi i nieprawdziwymi tresciami do-
tyczacymi zdrowia, wychodzac z zatozenia, ze nie mogg ignorowac tej przestrzeni
ze wzgledu na znaczenie, jakie ma ona wsréd pacjentéw — zwtaszcza w warunkach
globalnego kryzysu zdrowotnego.

Wyniki zaprezentowane w niniejszym tekscie uzyskano w toku projektu badaw-
czego, dotyczacego perswazyjnosci postdw na temat szczepien przeciw COVID-19,
ktérych autorami sg lekarki i lekarze?. Artykut dotyczy jednego z analizowanych za-
gadnien, a mianowicie wykorzystania hasztagéw? w postach medykéw — ich tema-
tyki, form i funkcji.

2. PODSTAWY TEORETYCZNE

Hasztag (ang. hashtag) jest definiowany w Wielkim stowniku jezyka polskiego jako:

wyrazenie poprzedzone znakiem #, ktére w komunikacji internetowej stuzy do oznaczania
tresci (wpiséw, zdjeé, filmdw), aby tatwiej mozna je byto wyszukiwac®.

Zespot Obserwatorium Jezykowego Uniwersytetu Warszawskiego proponuje
definicje, ktére uwzgledniajg dodatkowo inne niz kategoryzujgca funkcje haszta-
géw:

1. W komunikacji internetowej hasztag to stowo lub wyrazenie (zapisane bez spacji) poprze-
dzone znakiem #, ktdre stuzy do oznaczania, kategoryzowania, identyfikowania, komen-
towania itd. tresci zamieszczonych w sieci, np. postow, zdjeé, filmow. Hasztagi zawierajg
najczesciej stowa lub wyrazenia kluczowe (charakterystyczne lub istotne zdaniem uzyt-
kownikéw internetu) dla danej tresci. (...)

Hasztagi mogga zatem stanowic stowa, zwroty, wyrazenia lub frazy, ktére sg za-
pisane bez spacji, czasem z wykorzystaniem skrétéw czy naruszeniem regut orto-
grafii (np. pisownia wielkg / matg literg)®. Hasztagi byty najpierw wykorzystywane

2 Projekt ,Retoryka ekspertéw. Perswazyjnos¢ medialnych komunikatéw medykéw w okresie
pandemii COVID-10 w Polsce”, grant nr 622-62/2021, finansowany przez Uniwersytet Warszawski
w ramach programu ,Inicjatywa Doskonatosci-Uczelnia Badawcza”, konkurs ,,Nowe Idee 1”.

3 W tekscie przyjmuje spolszczony zapis ang. hashtag.

4 https://wsjp.pl/haslo/podglad/86506/hasztag [dostep: 10.12.2022].

5 W okreslonych grupach uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych hasztagi sa tworzone wbhrew
podstawowym regutom (krotkie, dosé —ale nie zbyt — ogdlne, tematycznie powigzane z trescig postu).
Tagi bardzo dtugie i ztozone, np. zawierajgce czesci zdania i tworzgce petng fraze dopiero po potgczeniu
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w sieciach komunikacji internetowej®, obecnie staty sie immanentng cechg jezyka
medidw spotecznosciowych. Warto przy tym zauwazy¢, ze ich popularnosci dowo-
dzi réwniez ekspozycja w innego typu mediach (prasie, radiu czy telewizji — hasztag
moze by¢ bowiem wyrazony w zapisie lub w stowie i gescie — poprzez wypowiedze-
nie stowa hasztag i kolejnego, ktéry jest de facto , hasztagowany”, i/lub poprzez
ztozenie palcéw dtoni w znak charakterystycznego krzyzyka). Jak podkresla Bar-
bara Sobczak, jako dziatanie intencjonalne hasztagi mogg by¢ uznane za akty mowy
(2020: 40).

Oprdécz podstawowej funkcji — okreslania tresci po to, by kategoryzowac jg te-
matycznie — nalezy krétko oméwié inne, bardziej ztozone funkcje hasztagdw. Jak
zauwaza Jeffares, uzywamy hasztagéw, by uczynié posty przeszukiwalnymi (searcha-
ble) (2014: 9) oraz wyrazi¢ swdj stosunek emocjonalny (sentiment) lub emfaze (in-
flection) wobec okreslonej tresci w poscie (2014: 60; takze Mazurek 2019). Zdaniem
Sobczak hasztagi mogg wyrazac ocene wprost, za pomocg partykut nie lub tak oraz
przez asercje, za pomocg implikatur, wyrazéw i wyrazen wartosciujacych, metafor
lub ekspresywoéw, a takze aktéw chwalenia i odradzania (2020: 47).

Ponadto badacze (m.in. Daer i in. 2014: 16) twierdzg, ze hasztagi petnig wazng
funkcje metakomunikacyjng i czynig to poprzez:

e podkreslenie (emphasizing) — by zaakcentowaé wazng tre$¢ w poscie, zwrdcic
na nig uwage,

e powtarzanie (iterating) — by w sposdb humorystyczny nawigzac do znanego tek-
stu kultury popularnej lub tresci internetowej (np. memu),

e ocenianie (critiquing) — by wyrazi¢ osad lub opinie wobec opisywanego zagad-
nienia,

e identyfikowanie (identifying) — by wyrazi¢ nastrdj lub charakterystyke autora
postu,

¢ mobilizowanie (rallying) — by wyrazi¢ poparcie dla sprawy lub podnies¢ $wiado-
mos¢ w jakiejs waznej kwestii (spotecznej, politycznej).

Ponadto hasztagi dajg mozliwos¢ skrétowego, hastowego wyrazenia (lub dodat-
kowo, jak pisze B. Sobczak, poparcia — 2020: 47-48) postulatu spotecznego lub poli-
tycznego i dzieki temu stanowig znakomite narzedzie propagowania programoéw czy
idei politycznych. W tym sensie funkcjonujg w funkcji internetowego sloganu. Jak
zauwaza Gackowski w kontekscie omawiania hasztagéw uzywanych przez politykow

tresci kilku tagow, nie stuzg kategoryzacji (s bowiem zazwyczaj unikatowe i dlatego nie pozwalajg na
odnalezienie podobnych tresci), ale ,raczej podkresleniu, ze dany post jest wtasnie oryginalny i jedyny
w swoim rodzaju” (Kulesza-Gulczynska 2016: 76). Moga tez stanowic¢ element internetowego idiolektu
autora, jego znak rozpoznawczy.

6 Hasztagi wykorzystywano juz w sieciach IRC (Internet Relay Chat) do okre$lania tematow
i grup, natomiast wspdétczesnie, w mediach spotecznosciowych, uzycie hasztagdw do kategoryzowania
tresci na platformie Twitter zaproponowat i zainicjowat amerykanski bloger i projektant Chris Messina
w 2007 r.
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na Twitterze, gtéwng funkcjg tych oznaczen jest ramowanie problemu’ (narzucanie
pewnego schematu interpretacji) i tym samym uruchamianie odpowiedniej sieci
skojarzen wsrdd odbiorcéw (2014: 149). Taka sama perspektywa ogladu zagadnie-
nia towarzyszy analizom Jeffaresa:

Hashtagi s3 nosnikami idei, stuzg jako narzedzia, przekazujg wizje i, co by¢ moze najwazniej-
sze, oferujg naczynie, do ktérego inni mogg dodawac alternatywne znaczenia i skojarzenia.
[...) Dlatego polityka hashtagdw to nie tylko tworzenie pomystdw na polityke, ale takze walka
o kontrole (2014: 107).

Funkcje petnione przez hasztagi bywajg podstawg typologizowania tych znacz-
nikédw. Wikstrom (2014: 130), analizujgc tagi na platformie Twitter, doszedt do
whniosku, ze ze wzgledu na funkcje komunikacyjne mozna podzieli¢ je na osiem ka-
tegorii: tagi tematyczne (topic tags), gry hasztagowe / jezykowe (hashtag games),
metakomentarze (metacomments), uzupetnienia (parenthetical explanations/ad-
ditions), tagi emotywne (emotive usage), podkreslenia (emphatic usage), tagi hu-
morystyczne (humorous and playful usage) oraz odniesienia do memaédw i kultury
popularnej (memes and popular culture references). Jak podkresla autor, kategorie
te zazwyczaj wspotwystepuja.

Wreszcie komentarza wymaga znaczenie hasztagéw w kontekscie funkcjonowa-
nia wspodlnot komunikacyjnych w mediach spotecznosciowych. Zappavigna interpre-
tuje jezykowe funkcje hasztagow, postugujac sie perspektywa semiotyki spotecznej
M. Hallidaya — przyjmuje zatem stosowanie hasztagdéw jako pewng praktyke spo-
teczng, ktdra petni trzy wspodtdziatajace funkcje: doswiadczeniowa (experiential),
polegajaca na przekazywaniu doswiadczen uzytkownika (a wiec takze oznaczaniu
obiektu, do ktérego odnosi sie post, miejsca, w ktérym uzytkownik postuje czy ak-
tywnosci, ktdrg podejmuje), interpersonalng (interpersonal), polegajgca na negocjo-
waniu relacji pomiedzy samymi uzytkownikami oraz pomiedzy nimi a opisywanymi
zagadnieniami (a wiec takze wyrazaniu opinii uzytkownika, jego metakomentarza,
o opisywanym obiekcie) oraz tekstowgq (textual), polegajgcg na organizowaniu in-
formacji (2015: 282-288). Wszystko to prowadzi do realizacji waznej roli spotecznej
hasztagdéw: uzytkownicy tworzg przeszukiwalny i agregowalny dyskurs, ktéry po-
zwala na budowanie nowych wspdlnot, dysponujacych znajomoscig tych samych
tresci kulturowych (np. memaéw), zainteresowanych tg samg tematyka i kultywuja-
cych te same wartosci (Zappavigna, 2015: 289). Dzieki temu hasztagi stanowig uzy-
teczne narzedzie retorycznego budowania wspdlnoty, dzielacej ten sam jezyk i te
samg wiedze (Sobczak 2020: 41, 44).

7 0 znaczeniu hasztagdéw w ramowaniu przekazu oraz prowadzeniu tzw. hashtag activism vide
Liu, Ophir i Tsai 2022.
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Michele Zappavigna podkresla tez kluczowe z punktu widzenia pragmatyki
i ich retorycznego znaczenia dziatanie hasztagow: otéz ,,funkcjonuja [one] w po-
stach zaréwno jako element struktury jezykowej, jak i semantyki dyskursu, a takze
jako metadane” (2015: 276). Co istotne, te ,,spoteczne metadane” stanowig opi-
sowg adnotacje generowang i rozpowszechniang w czasie przez uzytkownikow,
co — jak twierdzi Zappavigna za Vander Wal (2007) — stanowi rodzaj folksonomii
— folksonomy (2015: 276). Pojecie to (ttumaczone przez Justyne Hofmokl jako
,kumplonomia”) oznacza ,spontaniczny proces kategoryzowania zasobdéw In-
ternetu przez samych uzytkownikow” (Hofmokl 2009: 164). Sita i popularnos¢
hasztagu nie wynika zatem np. z autorytetu nadawcy, ktory go uzywa, ale z pew-
nego konsensu uzytkownikéw, ktérzy masowo go aprobujg i kolektywnie decydujg
0 jego uzyciu.

3. MATERIAL | METODYKA

Jak wskazano, prezentowane w niniejszym artykule dane stanowig cze$¢ wynikéw,
uzyskanych w szerszym tematycznie projekcie. Pierwszy etap projektu obejmowat
mapowanie ekspertéw — lekarzy i naukowcow, aktywnych medialnie w kontekscie
pandemii COVID-19 i prowadzacych swoje indywidualne profile w mediach spo-
tecznosciowych, a nastepnie witgczanie do préby badawczej postow wybranych le-
karzy. Do proby kwalifikowano posty zawierajgce fraze kluczowa ,,szczepienia” lub
»szczepienie”, lub ,,szczepionka”, uzytg w kontekscie COVID-19. Dobér préby miat
charakter celowy. Zbierano materiat opublikowany w pieciu miesigcach roku 2021
— styczniu, marcu, maju, lipcu i wrzesniu — a wiec w okresach, w ktérych dochodzito
do waznych dla przebiegu pandemii wydarzen (np. udostepnienie szczepien przeciw
COVID-19 w Polsce czy informacje o zdarzeniach zakrzepowo-zatorowych, wigza-
nych z przyjmowaniem jednego z preparatow). Serwisy, z ktérych ekscerpowano
materiat, to Facebook, Instagram i Twitter — najpopularniejsze wéweczas platformy
spotecznosciowe w Polsce (poza serwisem YouTube). Do badania zakwalifikowano
220 postow, pochodzacych z 49 profiléw 32 lekarek i lekarzy (niektdrzy eksperci
byli aktywni na wiecej niz jednej platformie spotecznosciowej). Co wazne, do ba-
dania wybierano posty zréznicowane formalnie (postugujace sie roznymi Srodkami
jezykowi i wizualnymi, réznej dtugosci) i merytorycznie (o réznorodnej tematyce
szczegdtowej). Czyniono tak dlatego, ze ten etap miat postuzy¢ stworzeniu typologii
postéw oraz wybraniu postow reprezentujgcych poszczegdlne typy do drugiej czesci
badania — czesci eksperymentalnej.

Zebrane posty poddano badaniu technikg analizy zawartosci z elementami ana-
lizy narracji i analizy retorycznej. Opracowano klucz kodowy ztozony z 53 katego-
rii, uwzgledniajgcych m.in. tematyke postu, towarzyszgcg mu wizualizacje, zawartg
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W nim narracje i argumentacje, cel, styl, nacechowanie postu, tropy i figury reto-
ryczne, cytowane dane i bohateréw oraz uzyte hasztagi. Ponizej zaprezentowano
wyniki tej wiasnie, ostatnie] kategorii.

4. WYNIKI

W analizowanej prébie tylko czes¢ postéw zawierata hasztagi. Proporcje postow
opublikowanych z uzyciem tagéw i bez nich zaprezentowano na wykresie 1.

Wykres 1. Liczba postéw zawierajacych hasztagi i niezawierajacych hasztagéw w badanej probie

w podziale na serwisy spotecznosciowe
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Zrédto: opracowanie wiasne.

W zestawieniu widaé wyraznie, ze hasztagi pojawiaty sie najczesciej w postach
opublikowanych w serwisie Instagram (76% postéw), najrzadziej zas w tych stworzo-
nych na Twitterze (17% postéw). Moze to wynikac¢ z dwdch przyczyn. Po pierwsze,
modalnosci samego Instagramu — od poczatku istnienia serwisu hasztagi byty wazng
(nawet jedyna) czescig wpisdéw tekstowych na nim publikowanych, sg zatem natu-
ralng czescig umieszczanych tam tresci. Po drugie — z faktu, ze ogromna wiekszos¢
autoréw badanych postéw zamieszczata hasztagi na koricu wpisu, a nie w jego tresci
i w tym sensie Instagram jako medium pozwalajgce na publikowanie znacznie dtuz-
szych niz Twitter tekstéw daje mozliwos¢ pomieszczenia dodatkowej tresci tagéw.

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



58 KAROLINA BRYLSKA

llustracja 1. Chmura tagéw stworzona na podstawie badanego materiatu
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Zrédto: opracowanie wtasne z wykorzystaniem narzedzia WordArt.com.

Podczas badania odnotowano facznie 516 uzytych hasztagéw w 86 postach
($rednio 6 hasztagdw na post), w tym ponad 220 unikatowych tagéw, co dowodzi
matej powtarzalnosci tresci w hasztagach. Na ilustracji 1. zaprezentowano hasztagi,
ktére pojawity sie w probie przynajmniej 2 razy (im wiekszy wyraz, tym czesciej wy-
stepuje; z wyrazow usunieto znaki diakrytyczne), natomiast na wykresie 2. zapre-
zentowano hasztagi najczesciej pojawiajgce sie w badanej prébie (tj. odnotowane
minimum 5 razy). Dla wiekszej czytelnosci zestawienia zgrupowano hasztagi od-
noszace sie do tej samej tresci i zapisywane réznie (np. covid, covid-19, COVID-19,
covid_19) oraz wyrazy w réznych formach gramatycznych.

Wykres 2. Hasztagi najczesciej pojawiajace sie w badanej probie (trzy badane platformy tacznie)

profilaktyka 5
karmieniepiersig/karmiepiersig 6
Pfizer/Pfizervaccine/Pfizerbiontech 7
szczepieniaratujazycie 7
bezpiecznyzaszczepiony 9
przyspieszamy 9
pandemia 9
szczepionka/szczepionki 10
szczepieniadziatajg 12
lekarz/lekarka/lekarze 14
szczepienie/szczepienia 22
szczepimysie 26
SARSCoV2 39
COVID19 58

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Dwa przodujgce w zestawieniu terminy to, rzecz jasna, nazwa choroby COVID-19
oraz wirusa jg wywotujgcego — SARS-CoV-2 (oba hasztagi byty zapisywane na rézne
sposoby, ich pisownia zostata w artykule uspdjniona w trosce o czytelno$¢ wizualiza-
cji danych). Kolejne pozycje stanowig naturalng konsekwencje zasad doboru préby
— analizowano posty zawierajgce fraze kluczowg szczepienie / szczepionka, utwo-
rzone przez lekarzy. Wsrdd najczesciej stosowanych sg takze hasztagi wykorzys-
tujace frazy z kampanii proszczepionkowych i oficjalnych komunikatéw rzgdowych
(szczepimysie, przyspieszamy, szczepieniaratujgzycie). Nalezy raz jeszcze podkresli¢,
ze zestawienie wszystkich odnotowanych hasztagéw stanowitoby rozktad z dtugim
ogonem — najczesciej, a wiec co najmniej 5 razy, pojawiajace sie hasztagi to zaled-
wie 45% catej badanej proby (231 z facznie 516 odnotowanych hasztagéw). Pozo-
stata cze$¢ to hasztagi, ktdre pojawity sie maksymalnie 4 razy (choc¢ to pojedyncze
przypadki — znaczna wiekszos¢ wystgpita w probie zaledwie raz lub dwa razy).

Hasztagi najpopularniejsze w postach z poszczegdlnych platform zaprezento-
wano w tabeli 1. (wskazano pieé najpopularniejszych tagéw w postach z kazdej
z platform).

Tabela 1. Najpopularniejsze hasztagi w badanej prébie w podziale na serwisy spotecznosciowe

Instagram Facebook Twitter
hasztag I'CZba. . hasztag I'CZba. . hasztag I'CZba. .
wystgpien wystgpien wystgpien
CovID19 39 COovID19 14 CovID19 5
SARSCoV2 27 SARSCoV2 10 szczepimysie 3
szczepienie/ 16 | szczepienie/ 9 [SARSCoV2 2
szczepienia szczepienia
szczepimysie 15 szczepimysie 8 coronavirus, HIV,
mRNA, Nature,
OstatniaProsta,
Pfizer, szczepienie, 1
szczepieniadziatajg 14 przyspieszamy 4 szczepionki,

SzczepSieNiePanikuj,
trzeciadawka

Zrédto: opracowanie wiasne.

Po tych ogdlnych zestawieniach ilosciowych zaprezentowane zostang podsta-
wowe ustalenia o charakterze jakosciowym. Otdz w toku analizy wyrdzniono pieé
typow hasztagéws?, do ktérych mozna przyporzadkowaé niemal wszystkie jednostki

8 Czes¢ typow odpowiada typom wytonionym w badaniu Petersen i Gerken (2021) na materiale
hasztagdéw publikowanych w pandemii COVID-19 na Twitterze.
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w badanej prébie. Typologizacji materiatu dokonano na podstawie prymarnej

funkcji badanych hasztagdw — oznacza to, ze kategorie nie sg roztgczne, natomiast

w kazdej z nich pomieszczono hasztagi, ktérych podstawowa, prymarna funkcja od-

powiada definicji danej kategorii.

Impresywy (apelatywy) to typ, ktérego podstawowg funkcjg jest funkcja nakta-
niajgca —w tym wypadku do zachowania prozdrowotnego, przede wszystkim przyje-
cia szczepienia. Majg one najczesciej forme zwrotu do adresata, wyrazong z uzyciem
czasownika w trybie orzekajgcym lub rozkazujgcym (np. zaszczepsie, szczepimysie).
Inng forma naktaniania, odnotowang w badanej prébie, jest wskazanie wprost be-
nefitdw ptynacych z przyjecia szczepienia (szczepieniadziatajq, szczepieniaratujqg-
Zycie) oraz przypisanie pozytywnie postrzeganych cech osobom, ktdre przyjmuja
szczepienia lub je wykonujg (szczepimybomyslimy, szczepimychronimy, bgdZzmymg-
drzy) — wezwanie do zaszczepienia dziata tu na zasadzie implikatury. Ostatnig wartg
odnotowania podgrupg sg odniesienia do personelu medycznego, ktory przyjmuje
szczepienia (lekarzesieszczepig, medycysieszczepiq), ktore z jednej strony majg dzia-
ta¢ impresywnie jako argument z autorytetu, a z drugiej strony mogg stuzy¢ do oba-
lania tezy przeciwnikéw szczepien, jakoby medycy unikali wakcynacji.

Nominacje perswazyjne to typ, ktdrego gtdwnga funkcjg jest nazwanie sytuacji,
o ktdrej pisze autor postu, w sposdb narzucajacy okreslong interpretacje. Majg one
sitg rzeczy charakter rzeczownikowy lub przymiotnikowy. W kontekscie szczepien
przeciwko COVID-19 nominacje te majg wydZwiek zdecydowanie pozytywny — pod-
kreslajg znaczenie wynalezienia szczepionki oraz jej dostepnos¢ w kategoriach zysku
indywidualnego i spotecznego (wielkidzien, energia, nadzieja). Warto odnotowaé,
ze do tej kategorii zakwalifikowano takze rzeczowniki pospolite normalnos¢ i nauka
(science), ktore w dyskursie badanych materiatow (takze w tekstach postéw) funk-
cjonowaty jako okreslenia wartosci szczegdlnie cenionych w okresie pandemii. No-
minacje negatywne (hejt, groZzba) odnosity sie natomiast do gtosnych incydentow,
podczas ktorych przeciwnicy szczepien dewastowali punkty szczepien i atakowali
personel medyczny. Innymi stowy, nominacje perswazyjne odnotowane w grupie
badanych hasztagéw jednoznacznie okreslaty szczepienia, fakt ich wynalezienia
i dostepnosci pozytywnie, natomiast (incydentalnie) krytyke szczepien i atak na ich
promotorki i promotoréw — jednoznacznie negatywnie.

Znaczniki autoidentyfikacji to typ hasztagdow, ktére stuzg przede wszystkim sa-
mookresleniu autora postu i wyeksponowaniu jego przynaleznosci do okreslonej,
neutralnie lub pozytywnie nacechowanej grupy. W badanym materiale mamy do
czynienia z trzema podgrupami znacznikdw, odnoszgcych sie kolejno do:

e zawodu lub specjalizacji lekarskiej autora / autorki (lekarz, lekarka, endokry-
nolog, neonatolog, pulmonolog), w tym takze przynaleznosci do grupy lekarzy
aktywnych w mediach spotecznosciowych (instalekarz, instalekarka, lekarzena-
instagramie),
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e sytuacji osobistej autora / autorki lub adresata (jestemmamg, mgdramama,
maqdrazona, mamalekarka, rodzinajestnajwazniejsza, rodzice),

e przynaleznosci do grupy oséb zaszczepionych (zaszczepiony, bezpiecznyzaszcze-
piony, zaszczepienibezpieczni, vaccinated).

Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze do pewnego stopnia autoidentyfikacyjny
wymiar majg réwniez hasztagi przyporzgdkowane wyzej do typu apelatywow, a mia-
nowicie odniesienia do szczepigcego sie personelu medycznego (lekarzesieszczepig,
medycysieszczepiq). Mozna zatozy¢, ze intencjg autoréw tych hasztagéw byto pod-
kreslenie, ze znajdujg sie oni w gronie medykéw, ktérzy jednoznacznie wspierajg
program szczepien i sg jego czescig (nie tylko czynnie, ale i biernie).

Kolejnych dwdch typdw w badanym materiale nalezato sie spodziewaé. W czesci
postéw pojawity sie nazwy wtasne obiektéw waznych dla dyskursu wokot szczepien
ochronnych: przede wszystkim nazwy handlowe preparatéw (Comirnaty, Vaxzevria)
oraz producentéw — firm farmaceutycznych (Pfizer, Pfizerbiontech, Biontech, Astra-
Zeneca, Moderna). Odrebng podgrupg sg nazwy profiléw, na ktérych publikowano
badane tresci (w tym takze hasztagi — czes¢ autoréw wpisuje rdwniez w tres¢ postu
nazwe wiasnego profilu, przypisujac jej znacznik #, np. pediatranazdrowie, neona-
toolka, lekarzrodzinny).

Ostatni typ, najbardziej charakterystyczny dla platform spotecznosciowych i naj-
blizszy pierwotnej idei stosowania hasztagdéw, to znaczniki tematyczne, ktérych
podstawowsg funkcjg jest opisywanie tresci postu i tematyczne porzgdkowanie tresci
generowanych w danym medium. Najprosciej méwiac, to katalog powtarzalnych
i unikatowych w badanej prébie rzeczownikéw pospolitych. Wsrdd najpopularniej-
szych znajdujg sie terminy szczepionka / szczepionki oraz szczepienie | szczepienia
(takze vaccine, vaccines, covidvaccine), ale takze okreSlenia wirusa (koronawirus,
coronavirus, sarscov2), choroby przez niego wywotywanej (COVID19) oraz stanu
zagrozenia (epidemia, pandemia) i walki z nim (zalecenia, wytyczne, zasady). Czesé
tego typu hasztagdw odnosi sie do samego procesu szczepien (drugadawka, trzecia-
dawka, szczepieniaprzypominajgce), ich wytwarzania i dziatania (bioinzynieria, evi-
dencebasedmedicine, ebm, odpornos¢, odpowiedZz immunologiczna, profilaktyka,
prewencja), a takze grup pacjentéw, dla ktérych choroba jest szczegdlnie niebez-
pieczna, a wiec szczepienie wydaje sie szczegdlnie wazne (niemowle, noworodek,
cigza, ciqza2021, rodzew2021, chorobyprzewlekte). Ostatni katalog unikatowych
hasztagow tego typu dotyczy specyficznych tematdw, podnoszonych przez autoréw
postéw w kontekscie pandemii COVID-19 i szczepien (np. bezpiecznekino, policja,
opiekazdrowotna, wakacje, mieczswietlny).

Odnoszac te typologie do funkcji hasztagéw, opisywanych w pierwszej czesci
tego artykutu, mozna stwierdzié, ze grupuja sie one wokét dwéch zastosowan: in-
formowania — kategoryzowania tresci oraz (samo)identyfikowania — apelowania
do odbiorcow w okreslonej sprawie. Znacznie rzadziej (lub wrecz incydentalnie)
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pojawiajg sie tagi, ktore dziatajg w funkcji podkreslenia, wyrazenia emocji, hu-
moru czy stuzg podejmowaniu intertekstualnych gier z innymi tekstami kultury
Internetu.

5. DYSKUSJA | PODSUMOWANIE

Podsumowujac uzyskane wyniki, mozna wyciggna¢ kilka wnioskow generalnych.
Otaz jesli potraktujemy hasztagi analizowanych wpiséw jako swego rodzaju wizy-
téwki autorow, dowody ich kompetencji odnosnie do komunikowania w mediach
spotecznosciowych, dojdziemy do konkluzji, ze jest to grupa w zakresie tych umiejet-
nosci bardzo heterogeniczna, natomiast generalnie — niewykorzystujgca potencjatu,
jaki dajg spotecznosciowe tagi. Nalezy pamietad, ze hasztagi nie tylko utatwiajg prze-
szukiwanie tresci i pozytywnie wptywaja na ich pozycjonowanie w strumieniu infor-
macji wyswietlanych uzytkownikom, ale takze stanowig bardzo istotng czes¢ tekstu
(przez pozycje — na koricu postu lub choéby poprzez wizualne wyréznienie, gene-
rowane automatycznie przez funkcjonalnosé serwisu). Tymczasem fakt, ze niecate
40% postow zawierato hasztagi wskazuje, ze tylko cze$é autorow dostrzega wartosé
znacznikéw i pamieta o ich stosowaniu (cho¢ podkresli¢ nalezy, ze to tylko czesé ba-
danej grupy — kilkanascie osdb z biegtoscig korzysta z narzedzia tagowania). Prawdo-
podobnie wynika to z samej charakterystyki grupy, o ktdrej mowa — lekarze aktywni
w mediach spotecznosciowych to (w wiekszej czesci) osoby, ktdre nie sg (nawigzujac
do popularnego okreslenia digital natives) ,tubylcami” mediéw spotecznosciowych,
korzystajgcymi z nich aktywnie od pierwszych kontaktéw z mediami. Czes¢ z nich
dopiero poznaje te przestrzen i uczy sie regut gry w niej panujgcych, stad by¢ moze
bagatelizowanie lub niedocenienie pragmatycznej i technicznej funkcji hasztagéw
(cho¢ to witasnie za pomocg hasztagu lekarzenainstagramie twércy ci sygnalizuja,
Ze za ich sprawg tworzy sie w mediach spotecznosciowych pewne tematyczno-za-
wodowe uniwersum).

Sposdb stosowania badanych hasztagéow daje rowniez asumpt do tego, by
stwierdzi¢, ze lekarze wykorzystujg media spoteczno$ciowe (zwtaszcza Facebook
i Instagram) w charakterystyczny dla siebie sposéb, uwzgledniajgc afordancje
i funkcjonalnosci platform w ograniczonym stopniu. W wypadku Instagramu hasz-
tagi stuzg raczej kategoryzowaniu zasadniczej tresci postu lub wyrazeniu call to
action niz korespondujg z zawartoscia zdjecia (ktére zasadniczo wydaje sie wtérne
wobec tresci postu —co nie jest typowe dla tego medium, opartego na wizualnosci).
Moze to wynika¢ albo z motywacji i umiejetnosci autordow, albo ze znajomosci lub
(zatozenia?) okreslonych oczekiwan obserwatoréw (warto$¢ merytoryczna ponad
troska o atrakcyjnosc tekstu dla algorytméw).
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Kolejna kwestia to zawartos$¢ tresciowa analizowanych hasztagow. Katalog te-
matyczny i formalny tych oznaczer mozna okresli¢ jako spodziewany — dominujg
tagi porzadkujgce, odnoszgce sie do tresci postéw, informatywne i zrozumiate.
W wiekszosci opisujg albo zagadnienia bardzo ogdlne (jak covid19 lub szczepienia),
albo bardzo szczegétowe, a tym samym mato popularne w wyszukiwaniach (jak
wytyczne, stanowisko czy zdrowielmedycyna). Natomiast przede wszystkim tresc¢
hasztagéw kaze zwrdcié uwage na wazne zjawisko — publicznos¢ wyobrazong (za:
Sobczak 2020: 38) analizowanych postdow, o ktérej mozna wnioskowaé na podsta-
wie uzytych tagdéw. Otéz znaczniki te trafiajg przede wszystkim do oséb zaintereso-
wanych i prawdopodobnie przekonanych do przyjecia szczepien przeciw COVID-19
— wiekszos¢ oznaczen powoduje, ze tresci cyrkulujg w tych samych, przychylnych
tresciom audytoriach. Trudno wyobrazi¢ sobie, by osoba majgca watpliwosci co do
szczepien lub im przeciwna trafita na analizowane posty drogg wyszukiwania przez
hasztagi (z wyjatkiem, zapewne, hasztagu ogodlnego covid lub szczepionka). Tymcza-
sem istnieje kilka sposobdw poszerzania grup odbiorcéw tresci w mediach spotecz-
nosciowych — jednym z nich jest wplatanie w posty tagdw nawigzujacych do stylu
zycia lub tekstow kultury popularnej (zwtaszcza kultury Internetu — vide Bruns i Bur-
gess 2011: 11). To rozwigzanie pojawito sie w badanym materiale w marginalnym
zakresie. Mozna zatem stwierdzi¢, ze hasztagi raczej wzmacniajg wspélnote komuni-
kacyjng zbudowang wokoét lekarzy niz stuzg dziataniom perswazyjnym, skierowanym
wobec nowych grup odbiorcéw. Co wiecej, lekarze w ogdle nie wykorzystywali hasz-
tagdw do oznaczania grup czy postaw wyrazajacych watpliwos$ci wobec szczepien,
cho¢ w same;j tresci postow podejmowali polemike z przeciwnikami szczepien, nie
stronigc od otwartej krytyki czy nawet etykietowania.

Na zakonczenie nalezy zwrdci¢ uwage na ograniczenia relacjonowanego ba-
dania. Nalezy do nich przede wszystkim relatywnie mata liczba badanych postow
i hasztagéw, ktdra w kontekscie celu catego projektu byta wystarczajgca i zasadna,
ale na wnioskowanie dotyczgce wykorzystania tagéw naktada istotne ogranicze-
nia. Zasady doboru préby, skoncentrowane przede wszystkim na agregowaniu
réznych typow postéw, skutkowaty m.in. tym, ze doszto do nadreprezentacji pew-
nych autoréw kosztem innych — a to z kolei oznacza, ze ich sposdb konstruowania
tresci, w tym hasztagéw, wptywat znaczgco na caty zbiér. Wreszcie pewng barierg
we wnioskowaniu pozostaje nieznajomos¢ intencji autoréw w tworzeniu analizowa-
nych tresci — naturalng kontynuacjg badan dyskursu lekarskiego w serwisach spo-
tecznosciowych powinny by¢ zatem np. wywiady z twdércami, ktére pozwolityby na
petniejsze zrozumienie uwarunkowan i motywacji, ktére decydujg o ich spotecz-
nosciowym zaangazowaniu.
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The use of hashtags in Polish doctors’ posts during the COVID-19 pandemic
Summary

This article concerns the use of hashtags in doctors’ posts in social media during the COVID-19
pandemic. The most important theoretical issues related to the notion and communicative
meaning of hashtags are discussed and the results of the author’s own research are presented
here. During the research, the total number of 516 hashtags used in 86 posts were recorded.
This article demonstrates a catalogue of the most common hashtags and discusses the hashtag
typology developed based on the aggregated collection: impressives, persuasive nominations,
self-identification hashtags, proper names, thematic hashtags. It proposes also several
conclusions on the manner of using social networking services by doctors.

Keywords: hashtag — social media — doctor — COVID-19 — vaccination — coronavirus — post.

Trans. Monika Czarnecka
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ZMIANY W POLSKIM MODELU GRZECZNOSCI
NA PRZYKLADZIE JEZYKOWYCH SPOSOBOW
ZWRACANIA SIE FIRM DO KLIENTOW
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Przedmiotem artykutu sg wypowiedzi przedstawicieli firm skierowane do ich klien-
téw i potencjalnych klientéw. Podstawa materiatowa obejmuje 1290 postéw opu-
blikowanych w latach 2014—2022 na Facebooku, Instagramie i Twitterze.

Moim celem jest pokazanie, jak daleko wspdtczesne formy komunikacji posred-
niej w mediach spotecznosciowych odbiegajg od tradycyjnych, takich jak korespon-
dencja ,,papierowa”, a nawet pdzniejsza chronologicznie e-mailowa.

Punktem odniesienia i poréwnania zarazem s3 tradycyjne zasady zwracania
sie do odbiorcy w korespondencji ,papierowej” (por. Sinielnikoff, Prechitko 1993)
i w korespondenciji, ktéra z niej wyewoluowata, to jest e-mailowej (por. Marcjanik
2021: 140-144; Piekot, Majewska-Tworek, Zasko-Zieliriska 2008: 118-121). W przy-
blizeniu mozna uzna¢, ze okresem, do ktérego odnosimy najnowsze zachowania
grzecznosciowe bedgce wynikiem zmiany, jest okres 20—-30 lat przed rewolucja
grzeczno$ciowa zapoczatkowang w 1989 roku (por. Ozég 2007; Marcjanik 2007).
Omowione zostang zmiany wystepujace w pisemnych wypowiedziach uzytkowni-
kéw medidw spotecznosciowych sprowadzajgce sie do:

1. rozchwiania relacji na ty oraz na pan, pani,
2. zmian pisowni form adresatywnych,
3. zmian postaci form adresatywnych w nagtéwkach postow.

O zasadnosci takich badan decyduje zauwazalnie rosngcy wptyw, jaki media
spotecznosciowe wywierajg na uzytkownikow jezyka polskiego. By¢ moze zaczynajg
one juz petni¢ nawet wzorotwdrczg funkcje — zwtaszcza dla mtodego pokolenia,
ktore coraz czesciej wiedze o $wiecie czerpie wtasnie z nich, a nie z tradycyjnych
mediow (radia, telewizji czy prasy) oraz tam znajduje swoje autorytety (aktywistow,
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influencerdw, coachow, celebrytow itp.)!. Uzytkownicy polszczyzny — mniej lub bar-
dziej Swiadomie — wzorujg sie na mediach spotecznosciowych takze pod wzgledem
jezykowym, w tym pod wzgledem grzecznosci jezykowej (a wiec oddziatujg one na
relacje spoteczne). Danuta Kepa-Figura postuluje, zeby kwestie grzecznosci wigczy¢
w zakres zainteresowan polskiej mediolingwistyki (Kepa-Figura 2022).

Media spotecznosciowe rozumiem wasko — jako serwisy spotecznosciowe. Do
badan wykorzystatam trzy juz wspomniane, tj. Facebook, Twitter i Instagram.

W artykule przyjmuje deskryptywng perspektywe badawczg. Opiera sie ona na
poréwnywaniu jezykowych zachowan grzecznosciowych obserwowanych w ana-
lizowanych mediach spotecznosciowych z tradycyjnymi wzorcami opisywanymi
przez takich badaczy jak Kazimierz Ozdg (Oz6g 1990; 2005), Matgorzata Marcjanik
(Marcjanik 2000), Antonina Grybosiowa (Grybosiowa 2003), Marek tazinski (tazin-
ski 2006), Kazimierz Sikora (Sikora 2011). Grzecznosc¢ traktowana jest jako przejaw
kompetencji kulturowe;j.

Coraz wiecej polskich firm wykorzystuje media spotecznosciowe do tego, zeby
dotrze¢ do duzej grupy odbiorcéw?. Utatwiajg one przedsiebiorcom poznanie swo-
ich klientéw (lub potencjalnych klientéw), zrozumienie ich postaw, upodoban oraz
potrzeb. Pozwalajg na budowanie relacji, utrzymywanie dwustronnego kontaktu
z konsumentami. Ponadto cze$¢ promocji zapewniajg sami internauci, ktdrzy laj-
kuja, komentujg i udostepniajg posty marek. Takich mozliwosci nie dajg reklamy
w tradycyjnych mediach, na przyktad w radiu czy telewizji. Jak zauwaza Marta Brze-
zinska-Waleszczyk:

platformy spotecznosciowe w pewnym sensie zastgpity biura obstugi klienta — coraz czesciej
dostrzegana jest tendencja do kontaktu z przedstawicielem marki na Facebooku czy Twitte-
rze. Klienci wyrazajg niezadowolenie z produktu czy ustugi, pytajg o mozliwos¢ reklamacji lub
zwrotu, rekomendujg firme znajomym (Brzeziriska-Waleszczyk 2015: 69).

Media spotecznosciowe utatwiajg tez profilowanie reklam, a w okreslaniu ich
grup docelowych pomagajg sami internauci, ktérzy czesto podajg tam informacje
o swoich zainteresowaniach, ptci, wieku, wyksztatceniu, pracy, miejscu zamieszka-
nia itp. Jak pisze Agnieszka Szydtowska:

Marketing spotecznosciowy (Social Media Marketing) to stosunkowo mtoda dziedzina mar-
ketingu internetowego, ktéra opiera sie na komunikacji z potencjalnymi klientami z wyko-

1 Zraportu Generacja Z wchodzi do gry. Konsumpcja tresci przez mtodych przygotowanego przez
agencje badawczg WiseRabbit (WiseRabbit 2022) wynika, ze 93% badanych w wieku 15-25 lat jako
gtéwne zrédto wiedzy o Swiecie wskazuje serwis YouTube, 90% Facebook, a 82% — Instagram. Telewizje
oglada 41% respondentdw, radia stucha 40%, 39% korzysta z portali informacyjnych, natomiast prase
drukowang czyta 12%.

2 Wedtug analiz GUS-u (GUS 2022: 86) w 2021 roku ponad 40% przedsiebiorstw w Polsce korzys-
tato przynajmniej z jednego z medidw spotecznosciowych.
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rzystaniem medidéw spotecznosciowych, gtéwnie serwiséw spotecznosciowych lub blogéw.
Ta metoda taczy w sobie elementy marketingu wirusowego i szeptanego, w ktérym to spo-
tecznosci internetowe przenoszg informacje oraz przekaz reklamowy (Szydtowska 2013: 45).

Marketing spotecznosciowy na ogdét ma na celu opracowanie dtugofalowej
strategii komunikacji3. Nie sktadajg sie na niego wytgcznie pojedyncze posty rekla-
mowe, internauci sg tez pytani na przyktad o wakacyjne plany, ulubione dania, s3g
tam ogtaszane konkursy itp. Wypowiedzi te majg nie tylko informowaé o dziatal-
nosci firmy, lecz takze budowaé swiadomosé marki i utrzymywac kontakt z klien-
tami. Wazng czescig takiej komunikacji jest sposdb zwracania sie do nich®. Pozwala
to wyrazac szacunek, zyczliwy stosunek do rozméwcy, tworzy¢ dobrg atmosfere dia-
logu itp. W zwigzku z tym nadawcy raczej nie d3zg do tamania zasad grzecznoscio-
wych, szokowania odbiorcédw, wzbudzania kontrowersji.

Materiat badawczy artykutu obejmuje wypowiedzi zaréwno duzych, znanych
firm, jak i matych, lokalnych; z siedzibami w duzych miastach i mniejszych miejsco-
wosciach — m.in. w Warszawie, Krakowie, Poznaniu, Czestochowie, Kielcach, tuko-
wie, Obrowcu i we Frydrychowicach.

1. ROZCHWIANIE RELACJI NATY ORAZ NA PAN, PANI

Po pobieznym przegladzie wypowiedzi umieszczanych w sieci wydawac by sie
mogto, ze w Internecie wszyscy sg ze sobg w relacji na ty. Na ogét zaleca to tez nety-
kieta, ktérej warianty sg podawane na niektdrych stronach internetowych. Jednak
po wnikliwszej obserwacji mozna zauwazy¢, ze nie wszyscy uzytkownicy stosujg sie
do tej zasady. W przewazajgcej wiekszosci rzeczywiscie zwracajg sie oni do innych
(znajomych i nieznajomych) na ty, ale zauwazalne sg tez przyktady innych strategii.
Na podstawie analizy postow umieszczanych we wskazanych wyzej mediach spo-
tecznosciowych wyrdzniam nastepujgce strategie:

1. Utrzymywanie relacji na pan, pani. Najczesciej mozna to zaobserwowac na
profilach firm, ktérych grupa docelowa nie sg najmtodsze pokolenia, a propono-

3 Marketingowi w mediach spotecznosciowych poswiecona jest dosy¢ obszerna literatura; w Pol-
sce temat ten poruszali m.in.: Anna Drab-Kurowska (Drab-Kurowska 2012), Agata Diec (Diec 2015),
Grzegorz Szymanski, Magdalena Grebosz-Krawczyk i Dagna Siuda (Szymarnski, Grebosz-Krawczyk,
Siuda 2016), Mariusz Wozniakowski (Wozniakowski 2016), lwona Lupa-Wéjcik (Lupa-Wdjcik 2017),
Anna Miotk (Miotk 2017), Katarzyna Sanak-Kosmowska (Sanak-Kosmowska 2018), Monika Czaplicka
(Czaplicka 2019), Agnieszka Werenowska (Werenowska 2019), Anna Matwiejczyk (Matwiejczyk 2020),
Barbara Stawarz-Garcia (Stawarz-Garcia 2021), Marcin Zukowski (Zukowski 2021).

4 Grzecznoscig w Internecie zajmowaty sie m.in. wspomniana wyzej Danuta Kepa-Figura (Kepa-
-Figura 2022), Barbara Scigata-Stiller (Scigata-Stiller 2014), Agnieszka Wierzbicka (Wierzbicka 2014),
Anna Dgbkowska (Dabkowska 2016), Alina Naruszewicz-Duchlinska (Naruszewicz-Duchlinska 2019),
Alena Podviazkina (Podviazkina 2020), Joanna Smal (Smél 2020).
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wane produkty czy ustugi sg uznawane za prestizowe albo luksusowe. Jako przy-
ktad podam post na Facebooku ,Kancelarii Doradztwa Podatkowego i Finansowego
Jacek Dziuba” z 15 pazdziernika 2022 roku®:

Szanowni Panstwo

Dziekuje za obdarzone zaufanie i mozliwos¢ swiadczenia ustug przez moja kancelarie
Oprocz typowych ustug ksiegowo-podatkowych, kancelaria Swiadczy m.in dodatkowe ustugi
typu: pozyskiwanie finansowania, controlling, szkolenia, wyktady dla studentéw, szeroki wa-
chlarz ustug z zakresu BHP. [...]

Powyzszy post rozpoczyna sie na wzor tradycyjnej korespondencji od zwrotu
do adresata Szanowni Paristwo. Wielu nadawcéw w mediach spotecznosciowych
pomija ten element. Widaé to w ponizszym tweecie biura nieruchomosci ,,Moscicki
Nieruchomosci” opublikowanym 31 pazdziernika 2019 roku: ,Prezentujemy Pan-
stwu do wynajecia od zaraz 2-pokojowe mieszkanie na Kabatach o powierzchni 52
mZ. Znakomita lokalizacja, tuz obok lasu, licznych sklepéw i kawiarenek [...]".

Niekiedy jedna firma stosuje te sposoby w swoich wypowiedziach wymiennie.
Za przyktad mogg postuzy¢ dziatania piekarni ,pochlebstwo” na Instagramie — cza-
sami publikuje ona posty bez nagtdwka, jak na przyktad 18 listopada 2022 roku:

Dzordzéwka z jabtkiem w karmelu usmiecha sie na nadchodzacy weekend. Zapraszamy Pani-
stwa dzi$ do 17:00 — czekamy z mniejszymi i wiekszymi wypiekami!

Czasami zas z nagtéwkiem — jak na przyktad 27 kwietnia 2021 roku:

Drodzy Panstwo,

dzisiaj wtorek, a wiec jak co tydzien o godzinie 13:30 z pieca wychodzg stodkie Zawijaski
z biatg karmelowa czekolada i prazonym stonecznikiem. [...] Serdecznie Paristwa zapraszamy
o przybycie w tanecznych podskokach. Prosimy tylko uwazac, zeby sie Panistwo nie zakre-
cili! [...]

Nagtéwki te tez sg zréznicowane. Jako przyktad podam post opublikowany
28 czerwca 2021 roku:

Mili Paristwo,

w zasadzie, jak sobie popatrzymy na te pie¢ lat, na te oszatamiajaca przygode i na to, gdzie
dzi$ jestesmy, to przychodzg nam do gtowy wytacznie stowa znanego poety ,Jak do tego
doszto — nie wiem”. [...] To Dareczek przynidst Paristwu Skotnsy i duzo radosci na sprzedazy.
[...] Kazdy z naszych pracownikéw i pomocnikéw ma swoje wspaniate zalety, ktére sprawiajg,
ze Pochlebstwo jest dzi$ catg ekipg fantastycznych ludzi, ktérzy chca po prostu robic i sprze-
dawadé Panstwu chleb. [...]

5 Zachowuje oryginalng pisownie i interpunkcje. Pomijam emotikony i inne elementy graficzne
jako niewchodzgce w przedmiot badan.
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2. Utrzymywanie rozchwianej relacji — zaréwno na ty, jak i na pan, pani. Zmiany
te nie majg zwigzku z budowaniem wiezi czy skracaniem dystansu, gdyz wyznacz-
niki obu typéw relacji wystepuja czesto w jednym poscie — w réznej kolejnosci. Oto
przyktad z Facebooka firmy transportowej z 19 sierpnia 2020 roku:

Firma LUXADA oferuje Paistwu:

— licencjonowany przewdz oséb

— jezdzimy na trasie Polska-Niemcy-Holandia i Holandia-Niemcy-Polska [...]
Zamoéw busa korzystajac z elektronicznego formularza: [...]

Nie mozna tu méwié o tradycyjnym dla polskiej grzecznosci przejsciu na ty.
Zmiana relacji nie ma witasciwie pragmatycznego wyttumaczenia.

Niekiedy ten kierunek jest odwrotny, a mianowicie najpierw nadawca zwraca
sie do obiorcy na ty (uzywajac na przyktad zaimka dzierzawczego twdj), a pdziniej
—na pan, pani. Gdyby miato to zwigzek z tradycyjnym przechodzeniem z jednej rela-
cji do drugiej, to oznaczatoby ochtodzenie stosunkdéw czy nawet konflikt. Nie mozna
stwierdzic takiej sytuacji w ponizszym poscie opublikowanym 14 kwietnia 2020 roku
na Facebooku przez ,,Firme Handlowo-Transportowg Roman Zyta”:

Witajcie :)

Juz od dzi$ w sprzedazy kolejne dostawy pieknego kamienia prosto ze stonecznej Grecji.
Idealny kamien do twojego ogrodu [...] W naszej ofercie znajdziecie Parstwo wiele innych
kruszyw [...]

Inny przyktad pochodzi z Instagramu firmy ,british_motor_club” (post opubli-
kowany 19 lutego 2019 roku):

British Motor Club — najnowsze miejsce na motoryzacyjnej mapie Warszawy zaprasza na
wyjatkowy tydzien topniejacych cen marek Jaguar i Land Rover!

Tylko od 23 lutego do 2 marca uzyskasz najlepsze ceny na modele Jaguar XE, XF, F-PACE
oraz Land Rover Discovery Sport i Range Rover Evoque z rocznika 2018 z korzyscig nawet
90 000 zt. Znakomicie wyposazone samochody czekajg na Paristwa w salonie gotowe do na-
tychmiastowego odbioru w specjalnej ofercie finansowej: [...].

Przyjdz do naszego salonu i zobacz je na zywo! Wsrdd wszystkich gosci, ktorzy odwiedza nasz
salon podczas ,Tygodnia topniejgcych cen” rozlosujemy samochdd na weekend z petnym
bakiem paliwal! [...]

W powyzszym poscie pierwszy zwrot do adresata jest na ty (uzyskasz najlepsze
ceny), drugi na pan, pani (samochody czekajq na Paristwa w salonie), a nastepnie
znowu na ty (przyjdz do naszego salonu i zobacz je na zywo).

Czasami to rozchwianie wida¢ nie tylko w obrebie jednego postu, ale w kilku
postach tej samej firmy. Jako przyktad podam profil na Facebooku , Krakolodzy.
Przewodnicy po Krakowie” — 19 grudnia 2020 roku zostat zamieszony tam post:
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,W oczekiwaniu na premiere spaceru po Starym Cmentarzu Podgérskim, dzisiaj
chcieliby$Smy Panstwa zacheci¢ do odwiedzin w Gérce Koscielnickiej (obecnie czes¢
Dzielnicy XVIll Nowa Huta). [...]", ale 6 grudnia tego samego roku: ,Gdybyscie sie
zastanawiali, skad w grudniu taka piekna pogoda, spieszymy z odpowiedzig — tak,
to nasza sprawa. Nie musicie dziekowac!”. Raczej nie moze to by¢ odczytywane jako
skrot mniej eleganckiego, skracajgcego dystans zwrotu gdybyscie sie paristwo za-
stanawiali, przypuszczenie to potwierdza takze dos¢ poufate i zartobliwe ostatnie
zdanie Nie musicie dziekowac!, ktére zapewne by nie padto w relacji na pan, pani.

Mozna sie zastanawiac, czy powodem takich zmian nie jest to, ze w imieniu
firmy wypowiadajg sie rézne osoby (wynika¢ by to mogto ze zréznicowania stylis-
tycznego postdw) i niektdre z nich tworzg relacje na ty, a inne na pan, pani na tym
samym profilu. Oznaczatoby to, ze ci przedsiebiorcy nie majg wypracowanej jednej,
spoéjnej strategii komunikacji z klientami.

Rozchwianie dotyczy takze tego, do ilu odbiorcdw nadawca sie zwraca. Niekiedy
wypowiedzi sg kierowane do pojedynczego (oczywiscie nie jednego), a czasem do
zbiorowego odbiorcy. Przyktad z Twittera ,,Fiat Polska” (post opublikowano 28 li-
stopada 2014 roku): ,Dynamo odkryje przed Wami magie Fiata #500X! Juz wkrétce
odwiedzi 75 miast w Europie! Doswiadcz #thepowerofX!”.

3. Utrzymywanie relacji na ty. To najczesciej wystepujaca w materiale strate-
gia — najbardziej typowa dla komunikacji w mediach spotecznosciowych. Przyktad
z Twittera ,,IKEA Polska” z 4 lipca 2018 roku zawiera zwrot do adresata w liczbie po-
jedynczej: , Kreatywne przestrzenie #IKEApoSgsiedzku w #IKEALublin juz otwarte.
Zapraszamy na ciekawe warsztaty i inspirujgce spotkania dla dzieci i dorostych.
Sprawdz co mamy do zaproponowania w najblizszym czasie! [...]”. Przyktad z Twit-
tera ,Santander Bank Polska” z 23 pazZdziernika 2016 roku zawiera zwrot do adresata
w liczbie mnogiej: ,BadzZcie z nami juz jutro o 11:00! Eksperci #FirmoweEwolucje
opowiedzg na zywo o tajnikach prowadzenia biznesu. Bedzie sie dziato!”.

Stosowne zwrdécenie sie do adresata moze przesadzi¢ o fortunnosci catego aktu
komunikacyjnego — o tym, czy zostanie on odczytany albo przyjety. Wybranie odpo-
wiedniej strategii nie jest wiec bez znaczenia, poniewaz moze zawazyé na sukcesie
firmy. W 2017 roku dyskutowana byta rozmowa miedzy tukaszem Warzechg a firmg
T-Mobile (rozmowa przez niektérych nazywana wéweczas kryzysem marki). Na jej
Facebooku dziennikarz wyrazit swoje niezadowolenie z ustug przez nig $wiadczo-
nych. Wypowiedz zakonczyt stwierdzeniem: ,Jesli przyjdzie Paristwu do gtowy od-
powiadac na ten post, to prosze uwzgledni¢, ze nie jesteSmy na »ty«, wiec prosze
taskawie nie pisa¢ do mnie »tukasz«”, na co dostat odpowiedz (pracownika albo
bota): ,tukasz, dziekujemy za Twojg opinie”. To — jak mozna sie byto spodziewac
— nie zyskato aprobaty Warzechy, ktory w dalszym ciggu oczekiwat zwrotu per pan.
Odpowiedz T-Mobile byta nastepujgca (i zostata przez cze$¢ komentujgcych uznana
za faux pas): ,tukasz, w internecie zgodnie z Netykietg jest przyjete zwracanie sie
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po imieniu do osoby, do ktdrej sie pisze, nie jest to zwrot »na Ty« tylko zwrot »po
imieniu« — ufatwia to komunikacje, oraz w dzisiejszych czasach nie sugeruje jakiej
pfci jest druga osoba”. Dziennikarz odpowiedziat: ,Nie interesuje mnie netykieta,
tylko przyjete w Polsce zasady zwracania sie do obcych ludzi. Prosze przyja¢ do wia-
domosci, ze nie zycze sobie, aby jaki$ anonim obstugujgcy Panstwa strone FB zwra-
cat sie do mnie po imieniu. A Panstwa reakcja tylko utwierdza mnie w przekonaniu,
ze z Panstwa sieci trzeba sie jak najpredzej wynies¢”. W koncu firma zdecydowata
sie zmienic strategie i odpowiedziata: ,,Szanowny Panie, szacunek do rozmoéwcy to
podstawa netykiety. Taka narracja z naszej strony nie powinna mie¢ miejsca. Prze-
praszamy”. Pokazuje to, ze sposéb zwracania sie do adresata jest wazny, a etykieta
i netykieta (oparta na zasadach tradycyjnej etykiety) sg ze sobg powigzane i nie
mozna ich traktowac jako zupetnie odrebnych.

2. ZMIANY PISOWNI FORM ADRESATYWNYCH

W badanych mediach spotecznosciowych mozna zauwazy¢ zmiany w sposobie za-
pisu form adresatywnych. Tradycyjnie (na przyktad w korespondencji listownej przed
rozpowszechnieniem Internetu) przyjmowato sie, ze wielkimi literami zapisuje sie
rzeczowniki i zaimki odnoszace sie do adresata albo bliskich mu oséb — na przyktad
Wasz, Pana, Tobie, Wam, Twoja Mama, Jej (por. Sinielnikoff, Prechitko 1993). Obecnie
obserwowana jest nie tylko tendencja do odchodzenia od tej strategii, lecz takze ten-
dencja do okreslania w taki sposéb nadawcy, jego dziatan czy rzeczy do niego naleza-
cych. Te pierwszg mozna ttumaczy¢ zaréwno dazeniem do ekonomicznosci zachowan
grzecznosciowych (kosztuje to mniej wysitku), jak i egalitaryzmem grzecznosciowym
(przekonaniem, ze wszyscy sg rowni w grzecznosciowych prawach i obowigzkach),
a w zwigzku z tym odchodzeniem od charakteryzujacej polskga grzecznosc zasady bycia
podwtadnym (eksponowania osoby partnera rozmowy kosztem podporzadkowania
mu nadawcy) (por. Marcjanik 2000). Te drugg zas mozna ttumaczy¢ dwojako — jako
eksponowanie witasnej osoby i okazywanie samemu sobie szacunku albo jako niezna-
jomosc¢ opisanych wyzej zasad. Trudno jednoznacznie to ustali¢, poniewaz na ogét
niemozliwe jest skonfrontowanie sie z autorem wypowiedzi, jednak na podstawie
przeprowadzonych analiz wydaje sie, ze czesciej wynika to z nieznajomosci zasad.

Pierwsze zjawisko zilustruje dwoma postami z Facebooka kawiarni ,Nic Nowego
#sustainablecafe” z 26 maja 2022 roku: ,,Dzien dobry w czwartek. Czekamy na was
od 10:00!” oraz z 9 wrzesnia tego samego roku: ,Jak dla ciebie smakuje jesien?
Dla nas to jest smak chai latte z piernikowym syropem, ktory robi kawke nasycong
przyprawami i stodyczg. Moze byc¢ na ciepto i na zimno oraz z dowolnym mlekiem
(zwykle, bez laktozy, owsiane). Sprébuj i ty”. W obu adresat (zaréwno pojedynczy,
jak i zbiorowy) jest zapisywany matg literg.
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Czasami w jednym poscie formy adresatywne bywajg zapisywane réznie. Jako
przyktad podam post festiwalu filmowego ,,mff_nowehoryzonty” na Instagramie
z 21 lipca 2016 roku:

Mamy nadzieje, ze zmierzacie juz do Wroctawia. Jak uptywa wam przedfestiwalowy czas?
Ktérych filmow nie mozecie sie doczekaé? Nie zapomnijcie zaplanowad filmowego kalen-
darza! Czekamy na Was w @kinonh #fnowehoryzonty #tnh2016 #film #cinema #filmfestival
#wroclaw

Drugie zjawisko mozna zaobserwowac na przyktadzie wpisu na Instagramie
kawiarni ,,sytal39” z 18 pazdziernika 2019 roku: ,Zapraszamy wszystkich, ktérzy
pragng spedzi¢ sobotni dzien w towarzystwie dzieci w cudownych okolicznosciach
przyrody -Na gosci czekajg Nasze kozy,kury, gesi [...]".

Podobny wpis widnieje na Facebooku prywatnego ztobka i przedszkola ,Wio-
ska na Zaciszu” (opublikowany 25 maja 2022 roku): ,[...] A juz w najblizszy pigtek
zapraszamy na dzien otwarty aby na zywo zobaczy¢ naszg przestrzen i Nas poznac”.

Réwniez ponizej mozna zauwazy¢ niekonsekwencje w stosowaniu wielkich i ma-
tych liter. Jako przyktad niech postuzy wpis na Instagramie , klubokawiarnia_pest-
ka”z 21 pazdziernika 2022 roku:

Rozpoczynamy weekend! Kto zamierza go uczcic¢ piwkiem u Nas? Dziatamy do 23. Czekamy
z pyszng szamka. A na zdjeciu widzicie naszg Pestke z Szyputkg wieczorowg pora.

Zaimek osobowy Nas zostat zapisany wielka literg, natomiast dzierzawczy naszq
—juz nie.

Oczywiscie opisane powyzej zmiany pisowni nie ograniczajg sie wytgcznie do
medidw spotecznosciowych ani do Internetu — podobne zapisy mozna odnalez¢ na
przyktad na ulotkach czy bilbordach. Szczegdlnie razgcy — i niezgodny z jakgkolwiek
tradycja — jest zapis zaimka dotyczacego osoby nadawcy wielka litera.

3. ZMIANY POSTACI FORM ADRESATYWNYCH
W NAGLOWKACH POSTOW

Nie zostang tu omdéwione tweety, poniewaz z powodu wprowadzonego przez Twit-
ter limitu znakdéw kazdego wpisu (w analizowanym przedziale czasowym limit byt
do 280 znakdéw, obecnie zwiekszony do 1000) wiekszo$¢ uzytkownikéw nie zaczyna
swoich wypowiedzi od zwrotu do adresata.

| bez takiego limitu czesto posty zamieszczane na Facebooku i Instagramie
nie maja struktury tradycyjnego listu, zawierajgcej zwrot do adresata, formute
pozegnalng i podpis. Ten ostatni nie wydaje sie konieczny ze wzgledu na to, ze posty

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



74 ANNA DABKOWSKA

sg publikowane na podpisanych profilach, cho¢ na przyktad w e-mailach na ogét
przyjmuje sie, ze w dobrym tonie jest sie podpisaé (przynajmniej w pierwszym li-
Scie), nawet jesli imie i nazwisko nadawcy jest zawarte w widocznym dla odbiorcy
adresie. W przebadanym materiale najczesciej wystepujgcym elementem jest
forma adresatywna w nagtowku postu. Czes$¢ z nich ma tradycyjng forme, widac to
na przyktad w postach , Piekarni Cukierni Grzybki” na Facebooku: , Drodzy Klienci,
zaopatrzcie sie wczesniej w ulubione wypieki z naszej piekarni i cukierni. Czekamy
na Was w Wigilie do godziny 13:00” (opublikowany 22 grudnia 2021 roku), ,,Sza-
nowni Klienci zmiana godzin otwarcia sklepu. Zapraszamy!” (opublikowany 31 sierp-
nia 2021 roku).

W analizowanych mediach spotecznosciowych mozna tez spotkac formy za-
wierajgce wytgcznie czton okreslajgcy bez cztonu okreslanego typu Szanowni, Dro-
dzy®. Jako przyktad podam wpis na Facebooku firmy budowlanej ,Tormel” z 19 maja
2021 roku: ,,Drodzy! Nasza firma bez przerwy rozwija sie zaréwno w dziedzinach
dobrze nam znanych, jak i nowych tematach [...]".

Czes¢ form adresatywnych zawiera innowacje (na ogoét w formie zartu jezyko-
wego) nawigzujace do nazwy firmy. Na przyktad bar ,Zapieckanki-Firma Bidna, Ale
Solidna” opublikowat 19 listopada 2020 roku na Facebooku nastepujgcy wpis: ,,Dro-
dzy ZapieCKankozercy! Nie lubimy sie rozpisywaé, ale! No witasnie, ale jest u nas no-
wos¢. Zapieckanka z jajkiem [...]".

W zebranym materiale mozna rowniez dostrzec nadawcéw, ktérzy uzywajg
wchodzacych obecnie do uzycia, ale nienotowanych we wspétczesnych stowni-
kach jezyka polskiego feminatywodw. Przyktad z Facebooka kawiarni ,,Bo.Poznan”
z 15 pazdziernika 2022 roku:

Drodzy goscie i goscinie, we wtorek zamykamy sie na jeden dzier. Robimy jesienne porzadki,
zmieniamy menu i objadamy sie nowymi pysznosciami. PrzychodZcie w $rode zobaczy¢ co
jest grane w nowej karcie.

Bywajg tez uzywane nietradycyjne formy adresatywne nienacechowane
pfciowo. Robi tak na przyktad na Facebooku kawiarnia ,Mostowa Sztuka Kawa”
w swoim poscie z 30 marca 2018 roku: ,,Drogie osoby! Nasza kawiarnia bedzie nie-
czynna od dzisiaj do 2 kwietnia”. Firma introligatorska ,,notesy z lukowa” na swoim
Instagramie postuguje sie takze niezgodng z tradycjg krétszg forma jednocztonowa
Osoby (post opublikowany 28 stycznia 2021 roku):

6 Uzywanie takich form w e-mailach byto krytykowane przez Matgorzate Marcjanik w Poradni
Jezykowej PWN jako niestosowne ze wzgledu na to, ze sposrdd nagtéwkdéw listowych tylko formy Ko-
chani, Kochana, Kochany oderwaty sie od wyrazéw okreslanych (np. Rodzice) i s3 uzywane samodziel-
nie (https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/Szanowni;11593.html, dostep: 26.11.2022).
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Osoby! Jesli mieszkacie w Warszawie, to macie prawdziwe szczescie, bo na Wilczej w @kuch-
niakonfliktu notesy stacjonujg w najpyszniejszym towarzystwie w Polsce. Prawde moéwigc,
staramy sie nie sprawdza¢, co akurat majg w ofercie, bo nam zal, ze nas to omija. Sprawdz-
cie same!

4. PODSUMOWANIE

W artykule zostaty oméwione pokrétce — z powodu ograniczenia jego objetosci
— trzy kwestie zwigzane z grzecznoscig jezykowg firm prowadzacych swoje profile
w mediach spotecznosciowych: relacje grzecznosciowe, w jakich pozostaja z klien-
tami, sposoby zapisu form adresatywnych i ich postaci formalnojezykowe.

Wiekszo$¢ nadawcdw pozostaje ze swoimi odbiorcami w relacji na ty (na ogdt
obustronnie), co jest typowe dla kontaktéw w mediach spotecznosciowych, choé sg
tez firmy, ktdre do swoich klientéw zwracajg sie per panstwo albo taczg te dwa spo-
soby. Zauwazy¢ nalezy, ze nie zawsze jest to komunikacja spdjna. Dos¢ czesto posty
tej samej firmy rdznig sie ze wzgledu na pojedynczego i zbiorowego odbiorce, co
nie ma uzasadnienia w rzeczywistosci pozajezykowe] (wszystkie zbadane firmy majg
wiecej niz jednego klienta i zwracajg sie do wiekszego grona oséb).

Pod wzgledem pisowni i wyboru form adresatywnych bardziej tradycyjne (czy
moze zachowawcze) sg duze firmy o szerokim zasiegu, ktére prawdopodobnie za-
trudniajg osoby odpowiedzialne za prowadzenia medidw spotecznosciowych.
W wiekszosci materiatu badawczego nadawcy ci zapisujg wielka literg rzeczow-
niki i zaimki odnoszgce sie do adresatow. Na ogét tez nie uzywajg innowacyjnych
form adresatywnych typu Drogie Osoby. Wynikaé to moze z niecheci do ryzykowa-
nia zniechecenia konserwatywnych klientéw do firmy, ryzykowania, ze zostanie to
odebrane jako demonstrowanie (albo narzucanie) swojego swiatopogladu, braku
odczuwania potrzeby uzywania takich form adresatywnych albo ich nieznajomosci.
Celem tych firm nie jest szokowanie, wzbudzanie kontrowersji, ale dostosowywanie
sie do przewidywanych oczekiwan odbiorcy.

Z analizy wypowiedzi zawierajgcych rozchwiania zaréwno relacji, jak i pisowni
form adresatywnych wynika, ze nie zawsze nadawcy majg przemyslang strategie
zwracania sie do swoich odbiorcéw. Moze to wynikaé z braku czasu, braku pracow-
nikow, ktérzy zajmowaliby sie wytgcznie obstugg medidw spotecznosciowych (rézne
zapisy mogg Swiadczy¢ o tym, ze nadawcow jest wiecej) albo z tego, ze nie jest to
uznawane za wazne, zapewniajgce skutecznos¢ komunikacji, a w rezultacie — przy-
noszace zyski.

Wecigz zwiekszajgce sie tempo zycia oraz coraz wieksza liczba informacji, jaka nas
otacza, powodujg, ze odbiorcom coraz trudniej skupi¢ uwage na dtugich tekstach,
ktorych czesto nie czytajg doktadnie, tylko przegladajg. Dlatego wielu nadawcéw
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dazy do jak najwiekszej kondensacji wpisow. Skroceniu ulega tres¢, a co za tym idzie
— jej elementy grzecznosciowe.

Wskazane powyzej zachowania znacznie wykraczajg poza tradycyjny polski spo-
s6b uprzejmego zwracania sie do odbiorcy. | o ile tendencja do skrétu opisywana
byta od mniej wiecej lat 70. XX wieku, o tyle niemotywowane konkretng sytuacjg
mowienia skracanie dystansu do odbiorcy zawsze traktowane byto jako nietakt. Dzi$
— prawdopodobnie ze wzgledu na niezindywidualizowanego odbiorce w poréwna-
niu z korespondencjg tradycyjng — tego rodzaju nietakty zaczynajg w analizowanych
komunikatach stanowié¢ norme, przebudowujgc polski model grzecznosci. Moze to
tez mie¢ zwigzek z obserwowang ostatnio, zwtaszcza wsrdd przedstawicieli mtodego
pokolenia, sktonnoscig do bagatelizowania wagi grzecznosci jako waznej strategii
spotecznej.

Badania na temat zachodzacych obecnie zmian w polskim modelu grzecznosci
zamierzam kontynuowac.
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Changes in the Polish model of politeness on the example of linguistic ways
of addressing customers in social media

Summary

This article discusses the changes occurring in the traditional model of Polish politeness. The
changes were discussed based on three issues concerned with linguistic politeness of enterprises
having their business profiles in social media: politeness relationships with their customers,
spelling of forms of address, their formal language forms. The descriptive approach was applied
to that end. It boils down to indicating changes in linguistic politeness behaviours observed in
the analysed media compared to traditional patterns. The material basis comprises 1,290 posts
published in the period 2014-2022 on Facebook, Instagram, and Twitter. The reasonability of
such research is attested to by the noticeably growing impact exerted by social media on Polish
language users, which will result in a transformation of the Polish politeness model.

Keywords: Polish politeness model — linguistic politeness — language in social media — forms
of address.

Trans. Monika Czarnecka
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KOGO | JAK TERAZ UCZYMY?
DEMOGRAFIA A GLOTTODYDAKTYKA POLONISTYCZNA
W ZBIOROWOSCI POLONOCENTRYCZNEJ USA!

Najstarsza udokumentowana obecnosé¢ emigrantdw z ziem polskich na dzisiejszym
terenie USA siega roku 1608 (por. Pastusiak 1980: 8; Dubisz 2007: 133-136), jed-
nakze o ksztattowaniu sie zbiorowosci polonijnej w USA nalezy mowi¢ w odniesieniu
do drugiej potowy XIX w. W 1870 r. skupiska te liczyty ok. 14 000 oséb, nie byty wiec
zbyt liczne, ale istniaty juz polskie osady: Parisville w stanie Michigan (od lat 40.
XIXw.), Panna Maria i Czestochowa w Teksasie (zatozone w 1854 r.), Polonia w stanie
Wisconsin (powstata w 1855 r.); funkcjonowaty juz polskie parafie (np. w Milwaukee
od 1862 r.); zaczynaty wychodzi¢ pierwsze polskie gazety (,,Echo z Polski” — Nowy
Jork 1863 ., ,,Orzet Polski” — Missouri 1870 r.) i ukazywac sie pierwsze polskie ksigzki
(np. Zbior piesni narodowych, Nowy Jork 1864, naktadem ,,Echa z Polski”).

W wyniku kolejnych fal emigracji ekonomicznej w latach 1870-1914 (w na-
stepstwie chronologicznym: z zaboru pruskiego, rosyjskiego i austriackiego) zbioro-
wos¢ polonijna osiggneta liczbe 2 200 000 oséb i stanowita wowczas — po Wtochach
— najliczniejszg grupe imigrantéw z Europy (Pilch 1976: 4; 1988: 37-44). Temu
wzrostowi iloSciowemu towarzyszyto nadawanie form organizacyjnych Polonii ame-
rykanskiej. Na przetomie XIX i XX w. byta ona juz uformowana jako grupa etniczna,
czego wyznacznikami byty ponadlokalne organizacje (o liczebnosci przekraczajacej
400 000 osbb), parafie, szkoty parafialne, prasa polska oraz Sejm Wychodzstwa,
majacy uprawnienia ustawodawcze, w tym — kompetencje do ustalania i egzekwo-

1 Niniejszy artykut jest zmodyfikowang wersja referatu przedstawionego na konferencji ,,Polskie
szkoty lingwistyki stosowanej — historia, status, perspektywy”, ktéra odbyta sie w dniach 18-19 XI
2022 r. w Instytucie Lingwistyki Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego.
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wania podatkéw. Dodac takze trzeba, ze na poczatku XX w. w USA dziataty cztery
duze organizacje polonijne: Zwigzek Narodowy Polski, Zjednoczenie Polskie Rzym-
sko-Katolickie, Zwigzek Polek, Zwigzek Sokotéw Polskich (majgce w sumie ponad
260 000 cztonkdw), byto ponad 530 parafii, w ktérych pracowato ponad 7000 ksiezy,
dziatato ponad 330 szkét z ok. 5000 nauczycieli i z ok. 250 000 ucznidw, ukazywato
sie ok. 15 dziennikdéw i 60 tygodnikdw, a w catym okresie 18701939 na terenie USA
wydawano facznie ok. 500 pism polskojezycznych, z ktérych w 1939 r. istniato jesz-
cze 126 (zob. Osada 1930: 48; Paczkowski 1977: 56).

W okresie | wojny $wiatowej i 20-lecia miedzywojennego liczebnos$¢ Polonii
w USA zwiekszyta sie o0 ponad 30%, w mniejszym stopniu w wyniku emigracji z ziem
polskich (1915-1918 — ok. 17 000 oséb; 1919-1939 — ok. 284 000), w wiekszym
— w wyniku naturalnego biologicznego rozwoju kolejnych pokolen polonijnych, juz
urodzonych i wychowanych w USA. Ztozyty sie na to nastepujgce czynniki: 1) zmniej-
szanie sie liczebnosci fal emigracyjnych po odzyskaniu przez Polske niepodlegtosci
w 1918 r.; 2) ograniczenia tzw. kwot emigracyjnych wprowadzonych przez rzad USA,
3) duzy procent reemigracji z USA do Polski, siegajacy 43% w 20-leciu miedzywo-
jennym; 4) swiatowy kryzys ekonomiczny w latach 30., ktéry znacznie zahamowat
ruchy migracyjne. Wedtug amerykanskich danych w 1920 r. polska grupa etniczna
liczyta 2 443 329 oséb, w 1930 r. — 3 342 148 0s6b, a w 1940 — 2 905 859 o0sdb,
w tym 993 479 os6b urodzonych w Polsce (nalezgcych do pokolenia emigracyjnego)
oraz 1 912 380 osdb zaliczanych do grupy tzw. native of foreign or mixed paren-
tage (nalezgcych do pokolen polonijnych) (zob. Pilch 1988; Brozek 1977: 223; Ra-
dzik 1989: 8-9).

Zrab masowej emigracji ekonomicznej do USA w latach 1870-1939 stanowili
wychodzcy ze Srodowisk wiejskich i matomiasteczkowych, byta to gtéwnie biedna
ludnos¢ rolnicza chtopskiego lub robotniczego pochodzenia, stanowigca w nowym
kraju osiedlenia mase niewykwalifikowanych pracownikéw fizycznych. Ten status
spoteczny i ekonomiczny dominowat réwniez w odniesieniu do fal emigracyjnych
kierujgcych sie do innych krajéw i na inne kontynenty (por. Szydtowska-Ceglowa
1987: 106; Dubisz 1997: 25—-46). Stan ten zmienit sie po Il wojnie Swiatowej, ktéra
wyrzucita na kontynent amerykanski dwie kategorie nowych imigrantéw z Polski:
1) emigrantéw politycznych zwigzanych z Polskimi Sitami Zbrojnymi na Zachodzie
i rzgdem w Londynie (nalezgcych przede wszystkim do warstwy inteligencji); 2) emi-
grantéw ekonomicznych, dawnych deportowanych i wywiezionych na przymusowe
roboty do Niemiec (w wiekszosci pochodzenia chtopskiego). Ten mieszany — pod
wzgledem statusu socjalnego i motywacyjnego — charakter emigracji polskiej do
USA cechuje takze lata 1945-2000. Dane liczbowe sg w tym wypadku jedynie przy-
blizone i facznie mozna przyja¢ na ten okres liczbe ok. 700 000 osdb, ktére braty
udziat w migracjach, w tym ok. 200 000 osdb, ktére ostatecznie osiedlity sie w USA
na state (por. Pilch 1988; Brozek 1990: 54-55).
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Dane statystyczne zebrane przez US Bureau of the Census w 1990 r. pozwa-
lajg okresli¢ liczebnosé dwczesnej zbiorowosci polonijnej w USA na 6 542 844 osoby
(wedtug kryterium pierwotnego, gtéwnego pochodzenia etnicznego) lub na
9 366 106 osob (wedtug kryterium przynaleznosci do wiecej niz jednej z grup po-
chodzenia etnicznego). W obu tych wypadkach Polonia sytuowata sie na ésmym
miejscu co do liczebnosci grup etnicznych i stanowita 2,63% ogdtu populacji USA
(zob. tasinski 1995: 1-11). W odniesieniu do zbiorowosci obliczanej wedtug kryte-
rium przynaleznosci do wiecej niz jednej z grup pochodzenia etnicznego analogiczne
zrédta z 2000 r. podawaty liczbe 9 053 660 o0sdb, a zatem w danych bezwzglednych
w ostatnim 10-leciu XX w. liczebno$¢ tej zbiorowosci nieznacznie sie zmniejszyta.

Jej przedstawiciele zamieszkujg w gruncie rzeczy wszystkie stany USA, ale naj-
wieksze ich skupiska wystepujg w poblizu dwu dawnych wielkich osrodkéw osad-
nictwa emigracyjnego, tj. na wschodnim wybrzezu oraz w stanach okalajgcych
Chicago. W roku 2000 te dane byty nastepujgce: stan Nowy Jork — ~960 000 (we-
dtug kryterium podwdjnego pochodzenia etnicznego), lllinois —~940 000, Michigan
—~890 000, Pensylwania — ~890 000, New Jersey — ~590 000. Wedtug tych danych
status spoteczny (zatrudnienie, dochdd) Polonii byt powyzej Sredniej charakterystycz-
nej dla USA, z czym wigzat sie rdwniez wyzszy — niz sredni — poziom wyksztatcenia.

Asymilacji socjalnej, kulturowej, grupowej i jednostkowej towarzyszyt proces
zmniejszania sie zakresu stosowania jezyka polskiego. Wedtug danych US Bureau
of the Census z 2000 r. jedynie 12% osdb polskiego pochodzenia (787 847) dekla-
rowato uzywanie jezyka polskiego w domu, w komunikacji rodzinnej, co sytuowato
polszczyzne na sioddmym miejscu wsrdd jezykdw (innych niz angielski) uzywanych
na terenie USA (po hiszpanskim, francuskim, niemieckim, wtoskim, chifnskim i fili-
pinskim, a przed koreanskim, wietnamskim, portugalskim). Dla poréwnania, od-
powiedni wskaZznik w wypadku niemieckiej grupy etnicznej wynosit 3%, wtoskiej
— 12%, francuskiej — 27%. Niezaleznie od tego, ze te dane sg jedynie przyblizone,
nalezy podkresli¢, ze procesy integracji, asymilacji i homogenizacji grup etnicznych
w wieloetnicznym spoteczenstwie USA zachodzity w drugiej potowie XX w. o wiele
szybciej i intensywniej niz na przetomie XIX i XX w., co potwierdza historia ksztatto-
wania sie zbiorowosci polonocentrycznych.

Tendencje te sg kontynuowane w XXI w. i oddziatujg na ksztatt jezyka tych zbio-
rowosci (por. Dubisz 2014: 79-100). W 2017 r. ogét ludnosci USA, deklarujgcej pol-
skie pochodzenie, wynosit 9 012 085 oséb (wedtug kryterium przynaleznosci do
wiecej niz jednej z grup pochodzenia etnicznego), z czego 8 796 130 to osoby uro-
dzone juz w USA, a 171 804 to osoby, ktore swiezo imigrowaty do USA w latach
2001-2017. Zmniejszyta sie zatem (po raz kolejny) liczebnos¢ diaspory o polskiej
genezie etnicznej, a w jej obrebie udziat nowych imigrantéw, zwiekszyta sie nato-
miast liczba przedstawicieli tzw. pokolen polonijnych juz urodzonych i wychowanych
w USA.
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Kontynuowany jest trend wzrostu poziomu wyksztatcenia i awansu zawo-
dowego. Zbiorowos$¢ polonocentryczng charakteryzuje nieco wyzszy wskaznik
okreslajacy liczbe oséb majacych ukoriczony college niz wskaznik dotyczacy catej
spotecznosci amerykanskiej (29,5% <--> 29,2%); wyraznie wyzszy wskaznik oséb
z bakalaureatem (24,8% <--> 18,8%) oraz wyraznie wyzszy wskaznik dotyczacy osdb
z tytutem / stopniem wyzszym niz bakalaureat (24,8% <--> 11,5%). Odmiennie
przedstawia sie sytuacja w wypadku wyksztatcenia nizszego niz ogdlnoksztatcgce
(4,5% <--> 13%) oraz wyksztatcenia na poziomie liceum (24,5% <--> 27,5%) (dane
powyzsze i nastepne podaje za: Gorzelska 2019; por. Okrasa 2021).

Badacze amerykanscy zauwazyli w ostatnich latach sukces Polonii amerykanskiej w osig-
ganiu, w szybkim tempie, wysokiego poziomu wyksztatcenia oraz awansu spotecznego.
Przypisujg go jednoczesnej asymilacji kultury amerykanskiej oraz zakorzenieniu w kulturze
ojczystej, a takze szkotom polonijnym, do ktérych uczeszczajg dzieci polonijne. Ustalenia te
korespondujg z badaniami E. Nowosielskiej, ktora stwierdza, ze dzieci polskich emigrantéw
w Wielkiej Brytanii podwyzszajg standardy wsrdd angielskich uczniéw, podnoszg poziom
w klasach, radza sobie lepiej i osiagajg wyzsze wyniki w nauce (szczegdlnie w matema-
tyce) niz pozostali uczniowie z typowo brytyjskim pochodzeniem (Gorzelska 2019: 48-49;
zob. Booza 2007; Coleman Balut 2004; Nowosielska 2018).

Ten awans spoteczny znajduje odzwierciedlenie w strukturze przedstawicieli zbio-
rowosci polonocentrycznej, ktéra wedtug danych na rok 2016 przedstawia sie nas-
tepujgco: — ustugi edukacyjne, opieka zdrowotna, pomoc spoteczna: 24,5%; — ustugi
specjalistyczne, naukowe, zarzadcze, administracyjne, gospodarka odpadami: 12,5%;
—handel detaliczny: 10,9%; — produkcja: 10,9%; — sztuka, rozrywka, rekreacja, hotele,
gastronomia: 8,3%; — finanse, ubezpieczenia, nieruchomosci (wynajem, leasing):
7,7%; — budownictwo: 5,7%; — administracja publiczna: 4,5%; — transport i gospo-
darka magazynowa: 4,5%; —inne ustugi: 4,3%; — handel hurtowy: 2,9%; — informacja:
2,3%,; — rolnictwo, lesnictwo, rybotéwstwo, myslistwo, gérnictwo: 0,9%.

Dane dotyczgce zrdznicowania branz pracownikéw uzupetniajg te charaktery-
styke: 1) dziatalnos¢ naukowa i techniczna (specjalistyczna) — w rdznych stanach
USA od 37,8% do 60,5% populacji zawodowej; 2) dziatalnos¢ ustugowa — od 10% do
16,5%; 3) dziatalnos$¢ w zakresie sprzedazy, administrowania — od 19,4% do 28,2%;
4) budownictwo — od 4,6% do 11,9%; 5) transport, gospodarka magazynowa — od
5,2% do 13,1%.

Poréwnujac ten status zawodowy ze zréznicowaniem socjalnym i zawodowym
Polonii w 20-leciu miedzywojennym, trzeba stwierdzi¢, dokonujgc pewnego uogél-
nienia, ze ta zbiorowos¢ przesuneta sie ze sfery ,,granatowych kotnierzykéw” do
sfery ,,biatych kotnierzykéw”, z klasy nizszej do klasy sredniej, z sektora pracownikéw
fizycznych (niewykwalifikowanych) do sektora pracownikéw ustug (wyspecjalizowa-
nych i umystowych).
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Niestety awans spoteczny i zawodowy nie wptywa pozytywnie na zakres sto-
sowania jezyka polskiego w domu, w srodowisku rodzinnym. Jak juz zaznaczono,
w drugiej potowie XX w. oraz na przetomie XX i XXI w. odpowiedni wskaznik wynosit
Srednio 12% populacji, obecnie (wedtug danych z 2016 r.) wynosi on 7,6% populacji
polonocentrycznej. W tych stanach USA, w ktérych te zbiorowosci sg liczne i zwarte
wskaznik jest wyzszy: Illinois —21,1%, New Jersey — 13,6%, New York — 12,9%, Con-
necticut — 12,8%. Tam, gdzie te zbiorowosci sg nieliczne i rozproszone, te wskaz-
niki sg niskie: Nebraska — 1,4%, Missouri — 3%, Minnesota / Ohio — 2,8%, Michigan
—-3,2%. W tym wypadku awans cywilizacyjny determinuje intensywniejsze procesy
amerykanizacji stylu zycia, a tym samym — asymilacji jezykowej i odchodzenia od
jezyka etnicznego. Jest to zjawisko typowe dla wszystkich diasporycznych zbioro-
wosci na catym sSwiecie i glottodydaktyka musi te tendencje bra¢ powaznie pod
uwage (por. Dubisz 2022).

Od poczatkéw polskiego zbiorowego osadnictwa w USA mineto ponad 150 lat.
W tym okresie wyraznie zaznaczyly sie trzy fazy formowania sie tych zbiorowosci.
Faza pierwsza (druga potowa XIX w. i pierwsze 10-lecie XX w.) to tworzenie sie sku-
pisk osiedlericzych w wyniku kolejnych fal emigracyjnych), faza druga (gtdwnie lata
1914-1945) to okres funkcjonowania Polonii w USA jako mniejszosci narodowej,
faza trzecia (po 1945/1949 r.) to przeksztatcanie sie Polonii w grupe etniczna, ktorej
celem nie jest utrzymanie kulturowej odrebnosci, opierajacej sie na wzorach i po-
trzebach <<starej ojczyzny>>, lecz mozliwo$¢é przejscia z jednej kultury do drugiej
—z kultury polskiej do kultury amerykanskiej. W fazie pierwszej powstajg polskie et-
nicznie skupiska w USA, w fazie drugiej konstytuuje sie zbiorowos¢ polonijna mocno
zwigzana ze <<starym krajem>>, ale juz zakorzeniona w USA, faza trzecia to ksztat-
towanie sie amerykanskiej zbiorowosci polonocentrycznej.

* %k

Przedstawione w pierwszej czesci opracowania uwarunkowania historyczne
i kulturowe znalazty potwierdzenie w rezultatach przeprowadzonych projektéw dy-
daktyczno-naukowych pn. ,Uczen i nauczyciel w swiecie dwdch jezykdw i dwéch
kultur” oraz ,,Z polskim na co dzien”, zrealizowanych w latach 2015-2018 przez
zespot Pracowni Jezykoznawstwa Stosowanego IPS UW we wspotpracy z Minister-
stwem Edukacji Narodowej, Centralg Polskich Szkét Doksztatcajgcych w USA (Nowy
Jork) oraz Fundacjg na rzecz Wspierania i Rozwoju Szkét Polonijnych (Warszawa),
a takze w trakcie badan przeprowadzonych przez B.K. Jedryke w latach 2021-2022.

Wspodtczesnie status jezyka polskiego poza Polska, tak jak jego funkcje, moze by¢
réznoraki. Najczesciej w badaniach lingwistycznych o polszczyznie diaspor polono-
centrycznych mowi sie jako o jezyku drugim (J2), czyli o tym kodzie komunikacyj-
nym, ktéry funkcjonuje obok jezyka kraju zamieszkania — dominujgcego i majgcego
z tej racji status jezyka pierwszego (J1). Jednak polszczyzna, tak jak inne jezyki mniej-
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szosci etnicznych i narodowych w lingwistycznych opracowaniach anglosaskich,
coraz czesciej okreslana jest mianem jezyka odziedziczonego (JOD) jako systemu
nabywanego od najblizszych — rodzicéw (Gaze 2020; Lipinska 2021, 2022; Lipiriska,
Seretny 2012a, 2012b, 2016a, 2016b, 2020; Jedryka 2022).

Polszczyzne w USA mozna ustyszeé przede wszystkim tam, gdzie mieszkajg
przedstawiciele zbiorowosci polonocentrycznych — w tym Polacy lub osoby zwia-
zane z Polska, dlatego tez spetnia ona kryteria stawiane jezykom etnicznym. Wy-
brzmiewa w polskich i polonijnych instytucjach kulturalnych, w szkotach sobotnich,
a takze w placéwkach edukacyjnych prowadzacych ksztatcenie dwujezyczne. Jezyk
etniczny — ze wzgledu na to, ze jest kodem dominujgcym w komunikacji domo-
wej — rodzinnej, jest takze jezykiem familijnym (familolektem) (Jedryka 2012; Lipin-
ska 2021). Jest on zrozumiaty tylko dla wtajemniczonych. Podczas licznych spotkan
z uczniami polonijnymi, w trakcie realizacji projektéw, o ktérych byta mowa powy-
zej, niejednokrotnie méwili oni, ze ich polszczyzna dla nich jest czasem jak sekretny
jezyk, ktérego uzywaijg, kiedy nie chcg by¢ zrozumiani przez otoczenie, np. w szkole
amerykanskiej.

Nalezy takze wspomnie¢, ze w drugim dziesiecioleciu XXI w. wraz z upowszech-
nieniem edukacji dwujezycznej w USA jezykowi polskiemu mozna przypisac takze
status jezyka edukacji szkolnej (JES), ktéry jest narzedziem zdobywania wiedzy
o Swiecie. Polszczyzna tak jak inne jezyki etniczne, np. francuski, japonski czy hebraj-
ski, jest nauczana w klasach realizujgcych Dual Language Program (DLP). Powstajg
one w szkotach amerykanskich na tych obszarach, gdzie nie tylko mieszka duzo oséb
polskiego pochodzenia, ale takze preznie dziatajg rodzice ucznidw wywodzacych
sie ze Srodowisk polonijnych, ktérym zalezy na nauce jezyka kraju ich pochodzenia
(Jedryka 2017). Konieczne jest zaznaczenie w tym miejscu, ze uczniami oddziatow
z polskim jezykiem wyktadowym nie zawsze sg dzieci, ktére maja polskie pocho-
dzenie. Badania w USA przeprowadzone w latach 2018-2021 pokazuja, ze coraz
czesciej w szkolnych fawkach zasiadajg najmtodsi uczniowie rozpoczynajacy nauke
polszczyzny od podstaw w sytuacji, w ktdrej jest ona poczatkowo dla nich jezykiem
obcym, przechodzgcym stopniowo w jezyk edukacji (Jedryka 2022).

Modwiac o opanowywaniu jezyka kraju przodkéw przez dzieci urodzone poza
Polska, nalezy patrze¢ na ten proces z punktu widzenia akwizycji jezyka (jego na-
turalnego nabywania) oraz nauki — zaplanowanego i monitorowanego cyklu dy-
daktycznego wspieranego odpowiednimi metodami. Kiedy dziecko uczy sie jezyka
w srodowisku domowym, jest to nauka nieformalna, niczym niesterowana. Dziecko
poznaje kod jezykowy w sposéb naturalny — w kontekstach sytuacyjnych, w kto-
rych sie znajduje. Waznym elementem rozwoju jezykowego dzieci jest kontakt z in-
nymi uzytkownikami jezyka — nie tylko z rodzicami, np. dziadkami czy dalszg rodzing,
ktérzy wptywaja na ksztattowanie sie stuchu fonematycznego, prozodii, systemu
morfologicznego, sktadni oraz zasobu leksykalnego polszczyzny (Jedryka 2022).
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Oczywiscie, dziecko moze otrzymywac dodatkowe bodzce jezykowe z wykorzy-
staniem najnowszej technologii, np. jezykowe aplikacje na smartfony czy tablety,
w celu rozwijania swoich umiejetnosci w zakresie znajomosci jezyka polskiego, co
potwierdzajg badania prowadzone wsrdd dzieci polonijnych (m.in. Kuros-Kowalska
2020), jednak bezcenny jest bezposredni kontakt z rozmdweca, ktdéry ma najwiekszy
wptyw na akwizycje jezyka (Cieszyriska-Rozek 2018).

Nauczanie formalne jezyka polskiego w USA odbywa sie obecnie przede wszyst-
kim w szkotach doksztatcajgcych, ktére albo sg placéwkami samodzielnymi — nie
nalezg do zadnej z istniejgcych w USA central edukacyjnych, albo placéwkami afi-
liowanymi, czyli zwigzanymi z organizacjami majacymi charakter kuratoryjnych
organizacji patronackich. Dodatkowo mdwi sie takze o szkotach sobotnich autono-
micznych — nieuzaleznionych od instytucji lub organizacji zwierzchnich oraz o szko-
tach nieautonomicznych — placéwkach nieposiadajgcych petnej samodzielnosci
(Andraka 2011; Praszatowicz 2014; Jedryka 2012, 2017).

Dzieci i mtodziez uczg sie jezyka przodkéw w systemie weekendowym. Zajecia
dydaktyczne odbywaja sie gtdéwnie w soboty, ale niektdre szkoty ze wzgledu na duzg
liczbe ucznidw zmuszone sg organizowac zajecia takze w pigtki, poniewaz warunki
lokalowe nie pozwalajg im na prace ze wszystkimi uczniami w tym samym czasie.
W szkotach na wschodnim wybrzezu USA na nauke w ciggu roku przeznaczonych
jest trzydziesci trzygodzinnych spotkan, podczas ktérych uczniowie doskonalg swoje
sprawnosci jezykowe (mowienie, stuchanie, czytanie oraz pisanie), uczg sie historii
oraz geografii Polski.

W szkotach doksztatcajgcych istnieje tradycyjny model ksztatcenia — przed-
szkole, szkota podstawowa oraz liceum, jednak nie jest on symetryczny w sto-
sunku do tego, ktéry obowigzuje w Polsce — 8 klas szkoty podstawowej oraz 4 klasy
szkoty $redniej. Odpowiednikiem liceum sg klasy IX, X, XI oraz XII. Oczywiscie nie
we wszystkich placéwkach sg oddziaty klas licealnych. Ich obecnos¢ w strukturze
szkoty jest uzalezniona od zapotrzebowania sSrodowiska lokalnego, poniewaz wiek-
sz0$¢ ucznidw szkdt sobotnich koriczy swojg edukacje na poziome szkoty podsta-
wowej i tylko niezbyt duzy odsetek mtodziezy chce kontynuowac nauke. Dydaktyka
odbywa sie w systemie klasowym, a poszczegélne placéwki edukacyjne sg réznej
wielkosci. Sg wsrdd nich i takie, ktére majg po kilku lub kilkunastu uczniow, ale sg
tez szkoty majace ich ponad 500 lub 800. Dodatkowo szkoty polonijne oferujg swoim
uczniom, oprocz nauki jezyka, takze zajecia uzupetniajgce — taneczne, teatralne oraz
muzyczne (Jedryka 2022).

Z roku na rok coraz wiekszg popularnoscia cieszy sie w USA dwujezyczny pro-
gram edukacyjny dostepny w wybranych szkotach amerykanskich — Polish-English
Dual Language Program (PEDLP), o czym juz wspominano wyzej. Zatozenie edu-
kacyjne tej formy ksztatcenia polega na tym, ze tresci dydaktyczne sg przyswajane
przez ucznidéw w dwach jezykach — polskim oraz angielskim. Uczniami w klasach re-

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



86 STANIStAW DUBISZ, BEATA K. JEDRYKA

alizujgcych ten program sg dzieci, dla ktérych polszczyzna jest jezykiem odziedziczo-
nym, ale takze osoby niemajgce powigzan z Polska i jej jezykiem. Ta forma nauczania
dostepna jest w Chicago oraz w Nowym Jorku. Obecnie na terenie Nowego Jorku
nauczanie dwujezyczne z jezykiem polskim jest realizowane w trzech placéwkach
edukacyjnych — P.S. 034 Oliver H. Perry (Brooklyn), P.S. 071 Forest (Queens) oraz Da-
niel Street Elementary School w Lindenhurst (Long Island). W Chicago, najbardziej
znanej enklawie polskiej w USA, z PEDLP korzystajg uczniowie w szkole podstawo-
wej Clearmont Elementary School w Elk Grove Village.

Bardzo czesto zdarza sie, ze dzieci polonijne uczeszczajgce do szkét z progra-
mem PEDLP dodatkowo biorg udziat w zajeciach szkét sobotnich. Oczywiscie rodzice
zdaja sobie sprawe, ze moze byc to obcigzajace dla dziecka, jednak decydujg sie na
ten krok ze wzgledu na nabywanie przez nie wiedzy z historii i geografii Polski. Tre-
$ci tych brakuje w szkotach amerykanskich z PEDLP, a jezeli s3 wprowadzane fakul-
tatywnie przez nauczycieli, to w zminimalizowanym zakresie. Nie dotyczy to tylko
jezyka polskiego oraz wiedzy o naszym kraju. Tak samo wyglada edukacja w DLP
w zakresie jezyka francuskiego, hiszpanskiego czy rosyjskiego (Jedryka 2017, 2022).

Dotychczasowe opracowania, ktorych przedmiotem jest polska oswiata na te-
renie USA, koncentrujg sie gtdwnie na jej trzech aspektach. W kregu zaintereso-
wan pierwszej grupy jest historia szkolnictwa polonijnego w USA, przedstawiana
bardzo szczegdétowo w odniesieniu do catego kraju, jak i poszczegdlnych stanéw
(m.in. Bonusiak 2001, 2004; Migso 1970; Koprukowniak 1980, 1994, 1995; Prasza-
towicz 1986, 1988, 1989). Drugg grupe prac stanowig te o charakterze glottody-
daktycznym, w ktérych taczona jest problematyka dydaktyki jezyka polskiego jako
odziedziczonego z psycholingwistykg oraz socjolingwistykg (m.in. Andraka 2006,
2011; Jedryka 2006, 2017; Lipiniska, Seretny 2012a, 2012d; Sibiga 1994). Niektorzy
badacze zainteresowani polszczyzng w USA w swoich opracowaniach (trzecia grupa)
przedstawiajg jg w ujeciu czysto lingwistycznym (m.in. Doroszewski 1938; Dubisz
1997c, Jedryka 2007, 2012, 2022; Lipiriska, Seretny 2012b, 2012c, 2019; Maliszew-
ski 2020, Rabiej, Banach 2020; Sekowska 1994; Sibiga 1999). Niniejsze opracowanie
nalezatoby umiejscowi¢ w nurcie badan glottodydaktycznych, poniewaz prezento-
wane zagadnienia dotyczg nie tylko problematyki nauczania jezyka polskiego jako
odziedziczonego, ale takze zagadnien socjolingwistycznych i demograficznych, ktére
maja wpltyw na obecny ksztatt szkolnictwa polonijnego w USA.

Badania, ktére miaty charakter ankietowy, zostaty przeprowadzone w okre-
sie od wrzesnia do pazdziernika 2022 roku wsrdd nauczycieli polonijnych w USA,
pracujgcych w placéwkach zrzeszonych w Centrali Polskich Szkét Doksztatcajgcych
w Ameryce (CPSD), organizacji oSwiatowej o charakterze ,parasolowym”, petnia-
cej jednoczesnie funkcje osrodka metodycznego. Organizacja ta zostata powotana
do zycia w 1925 roku z inicjatywy Wactawa Bojana-Btazewicza w odpowiedzi na
likwidacje w USA dwujezycznych szkét etnicznych. Jej gtdwnym zadaniem byto pod-
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trzymywanie nauki jezyka oraz kultury kraju przodkéw. Obecnie CPSD jest jedng

z najprezniej dziatajacych instytucji polonijnych o charakterze oswiatowym na catym

Swiecie. Pod swojg opieka ma szkoty z nastepujgcych stanéw: Nowy Jork, New Jer-

sey, Pensylwania, Connecticut, Massachusetts, Rhode Island, Floryda, Teksas oraz

Wisconsin.

W roku szkolnym 2021/2022 w CPSD zarejestrowanych byto 75 szkdt,
10 566 ucznidw i 918 nauczycieli. W obecnym roku szkolnym 2022/2023 funkcjo-
nujg 72 placéwki, w ktorych uczy sie 8 362 ucznidw, a pracuje 748 nauczycieli. Na
podstawie danych pozyskanych od kierownictwa organizacji mozna stwierdzi¢, ze
pod wzgledem liczbowym szkolnictwo polonijne ma tendencje malejgca. Cztonko-
wie CPSD uwazajg, ze na zmniejszenie sie liczby uczniéw oraz dydaktykéw miata
wptyw pandemia COVID-19, ktdora spowodowata wyhamowanie rozwoju polskich
placéwek edukacyjnych poza krajem. Nalezy jednak podkresli¢, ze na ten trudny
okres szkoty CPSD nie zawiesity swojej dziatalnosci dydaktycznej i zajecia odbywaty
sie w przestrzeni internetowe;.

Za problemy badawcze uznano nastepujgce kwestie:

a) Czy zmiany demograficzne w strukturze Polonii wschodniego wybrzeza USA
majg wptyw na dydaktyke jezyka polskiego w szkotach polonijnych?

b) Czy nauczyciele pracujgcy w szkotach polonijnych obserwujg zmiany w kompe-
tencjach jezykowych uczniéw rozpoczynajgcych nauke w szkole polonijnej w ko-
lejnych rocznikach?

¢) Czy nauczyciele pracujgcy w szkotach polonijnych musieli na przestrzeni ostat-
nich 10 lat zmieni¢ swéj warsztat dydaktyczny, dostosowujac go do poziomu
znajomosci jezyka ucznidw rozpoczynajgcych nauke w szkole polonijnej?

d) Czy dydaktyka nauczania jezyka polskiego w szkole polonijnej ma obecnie zna-
miona dydaktyki jezyka odziedziczonego czy jezyka obcego?

e) Czy uczniowie w szkotach polonijnych majg problemy z naukg jezyka polskiego
w ramach poszczegdlnych jego podsystemow?

f) Czy uczniowie polonijni chetnie i aktywnie korzystajg z zaje¢ jezykowych prowa-
dzonych przez szkoty sobotnie?

g) Czy materiaty dydaktyczne wykorzystywane obecnie w szkotach polonijnych sg
dostosowane do realnych potrzeb uczniow?

Badania zostaty przeprowadzone z wykorzystaniem narzedzia internetowego
Google Forms, ktdre zawierato formularz z pytaniami zamknietymi (13 pytan) oraz
otwartymi (7 pytan). Formularz przestano bezposrednio na skrzynki nauczycieli po-
lonijnych. Zostat on wypetniony przez 176 nauczycieli, co stanowito 24% nauczy-
cieli pracujgcych na wschodnim wybrzezu USA. Niestety tylko 123 respondentow
spetnito najwazniejsze kryterium, ktérym byto minimalne 15-letnie doswiadczenie
w pracy w szkole polonijnej w USA, dlatego tez dane oraz wnioski przedstawione
ponizej dotyczg wytgcznie odpowiedzi udzielonych przez te grupe nauczycieli, ktéra
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ostatecznie stanowita 16% pedagogdéw wspotpracujacych z CPSD w szkotach po-
lonijnych. Ze wzgledu na niezbyt duzg prébe, ograniczong do wybranego regionu
geograficznego, przeprowadzone badania mozna uznac jedynie za rekonesans ba-
dawczy, ktéry moze by¢ w przysztosci podstawg dalszych prac dotyczacych podej-
mowanych problemow.

Z odpowiedzi udzielonych przez respondentéw wynika, ze zmiany spoteczne
i ekonomiczne w strukturze Polonii na wschodnim wybrzezu USA majg wptyw
na funkcjonowanie oraz dydaktyke w szkotach sobotnich. Obecnie coraz czesciej
uczniami szkét doksztatcajgcych sg dzieci, ktdre reprezentujg kolejne pokolenia po-
lonijne (Dubisz 1997a).

Tabela 1. Przynaleznos¢ pokoleniowa uczniow szkét polonijnych

Lp. Pokoleniowa przynaleznos¢ uczniéw Deklarowana przynaleznos¢
1. | wyfacznie emigranci 0%
2. | emigranci oraz | pokolenie polonijne 15%
3. |l orazll pokolenie polonijne 48%
4. | Il oraz lll pokolenie polonijne 25%
5. | emigranci, |, Il oraz Ill pokolenie polonijne 12%

Zrédto: opracowanie wiasne.

Jak wida¢ z powyzszych danych (tab. 1.), w szkotach uczg sie dzieci reprezen-
tujace juz kolejne generacje osdb z polskim pochodzeniem. Strukture te mozna
okresli¢ mianem ,, mieszanej”, poniewaz w klasach spotykajg sie uczniowie o réznej
przynaleznosci pokoleniowe]. Nie ma juz klas jednolitych, ktére dominowaty jesz-
cze w drugiej potowie XX wieku. Najwiekszy odsetek uczniéw stanowig ci, ktorzy
reprezentujg |l pokolenie polonijne. Na podstawie wczesniej prowadzonych badan
w latach 20052009 (Jedryka 2012) oraz statej obserwacji oswiaty polonijnej na tym
obszarze nalezy przypuszczaé, ze w najblizszym czasie w szkotach zaczng przewazaé
dzieci nalezace do Il oraz lll pokolenia.

Nauczyciele deklaruja, ze wiekszos¢ ucznidw, z ktérymi pracujg, urodzita sie juz
w rodzinach mieszanych (62%), w ktérych kazdy z rodzicéw ma inne pochodze-
nie etniczne, co ma wptyw na kody komunikacyjne w zyciu ucznia. Sg dzieci, ktére
funkcjonujg w trzech kodach komunikacyjnych (18%), jednak wiekszo$¢ uczniéw
szkét sobotnich zyje w Swiecie dwdch jezykdw (82%). Oczywiscie, dominujacy jest
jezyk angielski w odmianie amerykanskiej. Drugim funkcjonalnym systemem jezyko-
wym zazwyczaj jest polszczyzna. Taka sytuacja wystepuje najczesciej wéweczas, kiedy
matka jest polskiego pochodzenia. Trzecim jezykiem w zyciu ucznia jest jezyk rodzica
niepolskiego pochodzenia. Dwujezycznos¢ oraz wielojezycznos¢ wyniesiona zdomu
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wptywa na stabszg znajomosc jezyka polskiego. To powoduje, ze nauczyciele majg
utrudniong komunikacje w jezyku polskim nie tylko z samymi uczniami, ale takze
z ich rodzicami. Ponad potowa ankietowanych (53%) zadeklarowata, ze w takiej sy-
tuacji musi czesto przechodzi¢ na jezyk angielski w kontaktach z rodzicami. Jezyk ten
pojawia sie réwniez na zajeciach dydaktycznych jako kod posrednik (13%), cho¢ nie
dzieje sie to tak czesto jak w wypadku rodzicow.

Powyzsze czynniki decydujg o tym, ze nauczyciele w ciggu ostatnich 10 lat swo-
jej pracy musieli zmienié warsztat dydaktyczny. Majgc $wiadomosé trudnosci, ktére
beda pojawiac sie w ich praktyce pedagogicznej, dbajg o swoje doskonalenie za-
wodowe. Wszystkie ankietowane osoby biorg udziat w warsztatach metodycznych
organizowanych przez CPSD, ktérych tematem jest dydaktyka jezyka polskiego
jako obcego (JPJO). Zdobyta wiedza i umiejetnosci pozwalajg im dostrzec réznice
w metodach i technikach nauczania, ktdre sg wtasciwe dla jezyka odziedziczo-
nego i jezyka obcego. Nauczyciele deklarujg, ze ich zajecia w szkole sobotniej coraz
czesciej przypominajg zajecia z JPJO niz z JPOD (jezyka polskiego odziedziczonego).
Na lekcjach duzo czasu poswiecajg zagadnieniom gramatycznym oraz rozbudowy-
waniu podstawowego stownika?, a mniejszy nacisk ktadg na wymowe, kaligrafie
oraz ortografie (67%). W swojej pracy coraz czesciej siegajg po materiaty typowe
dla dydaktyki JPJO3. Wielokrotnie rezygnuja z tych tresci w podrecznikach opraco-
wanych kilkanascie lat temu specjalnie dla szkét polonijnych?, ktére wedtug nich
beda zbyt trudne dla ucznidw pod wzgledem leksykalnym. Sg sytuacje, ze muszg
upraszczac teksty umieszczone w materiatach (41% ankietowanych). Zmian do-
konuja w warstwie leksykalnej oraz sktadni. Jest to czasochtonne. Ma to przede

2 Ankietowani mieli za zadanie wskaza¢ kolejnos¢ podsystemow jezyka i poziomow struktury wy-
powiedzi, ktdrym najwiecej czasu poswiecajg na zajeciach lekcyjnych: kaligrafia, ortografia, wymowa,
gramatyka, leksyka.

3 W pytaniu otwartym, ktére dotyczyto materiatow JPJO wykorzystywanych w dydaktyce szkoty
sobotniej, pojawiaty sie nastepujgce pozycje: Polski krok po kroku. Junior. Podrecznik do nauki jezyka
polskiego jako obcego dla dzieci i mtodziezy w wieku 10-15 lat, |. Stempek, P. Kuc, M. Grudzien; Ba-
wimy sie w polski 1. Podrecznik do nauki jezyka polskiego jako obcego dla dzieci w wieku od 8 do 12 lat,
A. Achtelik, B. Niesporek-Szamburska; Polski. Krok po kroku (A1l oraz A2), |. Stempek, A. Stelmach,
S. Dawidek, A. Szymkiewicz; Lubie polski, A. Rabiej; Moje litery. Pisze na A, M. Szelc-Mays; Jak to tatwo
powiedziec... Cwiczenia komunikacyjne dla poczqgtkujgcych, D. Gatyga; Polski mniej obcy. Podrecznik
do nauki jezyka polskiego dla Srednio zaawansowanych (cz. 1.i2.), A. Madeja, B. Morcinek; Polski jest
cool (A1 i A2), E. Piotrowska-Rola, M. Porebska; Z polskim w swiat, B. Guziuk-Swica, G. Przechodzka,
R. Ciesielska-Musameh.

4 W pytaniu otwartym dotyczgcym polonijnych materiatéw dydaktycznych, ktére sg wykorzysty-
wane przez nauczycieli, wymieniano nastepujace publikacje sprzed 10 lat: W radosnym kregu, T. Ber-
dychowska-Kowolik, M. Pawlusiewicz; Historia Polski — seria klasa 5—8, W. Bobinski; Jezyk polski jest
super, A. Gardocki; Geografia polski — seria podrecznikdw, A. Nawara; Asy z drugiej klasy, Elementarz
dla dzieci polonijnych, Kubus idzie do szkoty, Piekna nasza Polska cata, Sercem w strone ojczyzny,
Z usmiechem i storicem, M. Pawlusiewicz; Blizej Polski, Do kraju tego, A. Siek, A. Witowska-Gmiterek,
M. Slezak; Podrecznik literacko-jezykowy KI. 1, Il oraz Ill, A. Siek, A. Witowska-Gmiterek, M. Koriczewska;
Dwie ojczyzny, Juz czytam, Juz potrafie, Juz pisze, W szkole i w domu, D. Szkutnik.
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wszystkim miejsce w odniesieniu do klas wyzszych, VI-XII. W jednym z pytan otwar-
tych, dotyczgcym okreslenia, na czym polegajg trudnosci materiatéw dydaktycz-
nych, respondenci wskazywali, ze teksty literackie prezentowane w podrecznikach
we fragmentach sg trudne, poniewaz zawierajg stowa wychodzgce poza stownik
podstawowy, a w niektérych z nich mozna znalezé stownictwo przestarzate i archa-
iczne. Takze podreczniki do nauki historii i geografii Polski sg trudne pod wzgledem
leksykalnym, poniewaz jest w nich duzo wyrazéw reprezentujgcych kody specjalis-
tyczne, wiasciwe tym dyscyplinom naukowym, z ktérymi uczniowie nie spotykajg
sie w komunikacji domowej. Uczniowie nie potrafig nazwac niektdrych pojec nawet
w jezyku angielskim, dlatego tez trudno jest nauczycielom postugiwac sie ekwiwa-
lentami z jezyka dominujgcego w czasie pracy z materiatami dydaktycznymi. Jezyk,
ktérym zostaty napisane podreczniki, jest bardziej odpowiedni dla rodzimych uzyt-
kownikow jezyka, a takimi nie sg uczniowie polonijni klasy VIII czy klas licealnych.
Pedagodzy podkreslaja, ze nie tylko zréznicowany, ale takze niski stopien znajomosci
jezyka polskiego wérdd ucznidw przektada sie na tempo pracy na zajeciach. Ponad
potowa respondentéw (58%) zauwazyta, ze od kilku lat z mtodziezg pracuje wolniej
i ma to negatywny wptyw na realizacje programu dydaktycznego.

Najmniej zastrzezen do podrecznikéw, éwiczen i kart pracy mieli nauczyciele
edukacji weczesnoszkolnej (35% ankietowanych). By¢ moze wynika to z tego, ze od
trzech lat w szkotach zrzeszonych w CPSD na tym etapie edukacji wykorzystywane
sg Polskie niezapominajki®, nowoczesny podrecznik do nauki na tym etapie ksztatce-
nia polszczyzny jako jezyka odziedziczonego. Autorkami tej publikacji dydaktycznej
sg czynne zawodowo nauczycielki polonijne oraz nauczycielki pracujgce z uczniami
z doswiadczeniem migracyjnym w Polsce. Z pewnoscig kompetencje oséb tworza-
cych tresci podrecznika miaty duzy wptyw na jego ksztatt oraz poziom jezykowy.

Nauczyciele, ktorzy uczg w klasach IV=VIII (45%) oraz klasach licealnych (25%),
w pytaniach otwartych wskazywali, ze tresci edukacyjne zawarte w podreczni-
kach nie sg atrakcyjne dla uczniéw. Brakuje w nich elementéw najnowszej dzie-
ciecej i mtodziezowej literatury polskiej. W ankiecie padaty nazwiska konkretnych
autorow, ktérych teksty powinny znalez¢ sie w ksigzkach, np.: Rafat Witek, Barbara
Kosmowska, Grzegorz Kasdepke, Andrzej Maleszka, Rafat Kosik. Wedtug ankietowa-
nych miatoby to na celu zachecenie uczniéw do czytania, a czytelnictwo w szkole
polonijnej jest problemem, o czym bedzie mowa nize;j.

Ankietowani zwrdcili takze uwage na szate graficzng podrecznikéw. Wedtug nich
materiaty dydaktyczne powinny zwiera¢ wiecej elementdéw wizualnych typu: zdje-

> Na potrzeby szkolnictwa polonijnego sg przygotowywane specjalne materiaty dydaktyczne,
ktére uwzgledniaja nie tylko metodyke nauczania jezyka polskiego jako obcego, ale takze jako jezyka
odziedziczonego. Taka wtasnie pomoca dydaktyczng jest podrecznik Polskie niezapominajki, opraco-
wany w 2018 roku przez Fundacje na Rzecz Wspierania i Rozwoju Szkolnictwa Polonijnego, ktéry od
2020 roku obowigzuje w szkotach na wschodnim wybrzezu USA, wspieranych przez CPSD.
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cia, wykresy, grafy, tabele, mapy mysli, ktore utatwiajg przyswajanie wiedzy oraz je-
zyka. W 23% ankiet napisano, ze w podrecznikach do geografii oraz historii jest zbyt
duzo tekstu. Wspomniano takze o wielkosci czcionki, ktéra wedtug respondentow
jest zbyt mata.

Za najwiekszy problem, z ktérym mierzg sie uczniowie polonijni podczas nauki
jezyka przodkow, nalezy uznac stabg umiejetnosc¢ pisania (41%) oraz czytania (36%)
w jezyku polskim. Uczniowie majg trudnosci z samodzielnym opracowaniem dfuz-
szego tekstu oraz z jego poprawnym zapisem, co nie dziwi, poniewaz wtasnie wypo-
wiedzi pisemne sg jedng z najwazniejszych form sprawdzenia poziomu opanowania
jezyka. Do ich poprawnego tworzenia potrzebna jest znajomosé gramatyki, odpo-
wiednie stownictwo oraz elementy stylistyki. Aby interesujgco oraz poprawnie
komponowac¢ samodzielnie teksty, nalezy pracowac¢ nad kompetencjami w tych
zakresach. Cechg charakterystyczng wypowiedzi uczniéw dwujezycznych jest nie
tylko obecnos¢ replik jezykowych z jezyka dominujgcego, ale takze przenoszenie
wyznacznikéw formy i stylu wtasciwych angielszczyznie do prac pisanych w jezyku
polskim (por. Maliszewski 2020). Najlepszym rozwigzaniem jest wspomaganie tego
sktadnika procesu dydaktycznego czytaniem w jezyku polskim. Niestety w szkole
polonijnej jest z tym problem, poniewaz uczniowie nie czytajg i nie chcg czytac.
Uczestnicy badania wskazali, ze ich uczniowie ograniczajg sie przede wszystkim do
lektury podrecznikéw (71%), a tylko niektdrzy siegaja po dodatkowe teksty w je-
zyku polskim (13%). Sg w klasach takze tacy, ktérzy nie czytajg nawet podrecznikdéw
(16%). Sytuacja ta na pewno nie wynika z ograniczonego dostepu do ksigzek. Nalezy
przypuszczaé, ze dzieci i mtodziez nie majg wzorcéw czytelniczych w domach, a czas,
ktéry spedzajg w polskiej szkole, nie jest wystarczajgcy do rozwijania tej sprawnosci,
dotyczy to nie tylko tempa czytania, ale takze stopnia zrozumienia tekstu oraz jego
interpretacji.

Uczniowie polonijni, z ktérymi pracowali i obecnie pracujg ankietowani nauczy-
ciele, majg takze problemy w obszarze znajomosci poszczegdlnych podsystemow
jezyka. Respondenci wskazywali, ze przygladajg sie , pod wzgledem opanowania
polszczyzny” swoim nowym uczniom. Zadeklarowali, ze na poczatku nauki w szkole
diagnozujg ich poziom znajomosci jezyka. W jednym z pytan otwartych, dotyczg-
cych stanu jezyka polskiego uczniéw rozpoczynajgcych nauke, najczesciej wspomi-
nano o tym, ze przychodzg oni na zajecia ze skromniejszym stownictwem, a ich
wypowiedzi sg petne usterek i btedéw gramatycznych. Zdania, ktérymi sie postu-
guja, sg proste i mato urozmaicone pod wzgledem sktadniowym.

Przeprowadzone badania uwidocznity takze inny wazny problem, mianowicie
wptyw stopnia trudnosci zaje¢ pod wzgledem jezykowym na motywacje uczniow
oraz ich uczestnictwo w sobotnich lekcjach. Dostrzegta go ponad potowa nauczycieli,
ktérzy wypetnili ankiete (64%). Wskazali oni rdwniez, ze jest to powigzane ze zrdz-
nicowanym poziomem znajomosci jezyka wsréd uczniéw w jednej klasie (43%). Juz
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w trakcie realizowania projektow dydaktyczno-naukowych, o ktérych byta mowa,

docieraty do nas sygnaty, ze uczniowie mtodszych klas chetniej uczestnicza w zaje-

ciach, natomiast w klasach starszych frekwencja sie zmniejsza. Badania ankietowe
to potwierdzity. Prawie wszyscy nauczyciele prowadzacy lekcje na poziomie eduka-
cji wezesnoszkolnej (89% tej grupy) wskazali, ze ich uczniowie chetnie przychodza

w sobote do szkoty. Pozostali zadeklarowali, ze trudno jest im okresli¢ poziom moty-

wacji ucznidw. Inaczej ksztattujg sie postawy uczniow w klasach IV-VIII. W tej grupie

nauczyciele najczesciej wybierali odpowiedz ,mniej chetnie” (44%). Niektorzy z nich

zaobserwowali, ze ich podopieczni pojawiajg sie na lekcjach ,niechetnie” (23%).

Poziom motywacji ucznidow trudno byto okresli¢ 13% ankietowanych nauczycieli

pracujacych z tg grupg wiekowa. Pozostali respondenci (20%) wybierali odpowiedz

,chetnie”. Z danych pozyskanych od CPSD wida¢, ze ponad potowa uczniéw korcza-

cych 6sma klase nie kontynuuje nauki w klasach licealnych IX—XII. Zazwyczaj swojg

rezygnacje ttumaczg nadmiarem obowigzkéw w szkole amerykanskiej, co generuje
brak czasu na nauke jezyka polskiego, polskiej literatury, kultury, historii i geografii.

Motywacja oraz powody uczeszczania na zajecia w szkole sobotniej w USA sg warte

poznania, zardwno z punktu widzenia nauczycieli, ucznidw, jak i rodzicéw. Ostatnie

badania z perspektywy uczniéw w tym kierunku byty przeprowadzone w pierwszym
dwudziestoleciu XXI wieku (Rabiej 2008, 2013; Lipiiska, Seretny 2012c: 72—-80). Na-
lezy podkresli¢, ze czes¢ rodzicow jest coraz bardziej Swiadoma korzysci ptyngcych
ze znajomosci jezyka polskiego i stara sie jak najdtuzej podtrzymac jego nauke.
Podsumowujac wyniki uzyskane w rekonesansie badawczym, trzeba podkresli¢,
ze szkota polonijna zmienia sie przede wszystkim dlatego, ze zmieniaja sie jej ucznio-
wie. Metody dydaktyczne, ktdre sprawdzaty sie do tej pory, muszg zostaé przemo-
delowane. Polszczyzny nie mozna nauczaé¢ wedtug metodyki wiasciwej dydaktyce
jezykéw rodzimych. Obecnie os$wiata polonijna w USA wymaga dziatan dydaktycz-
nych wtasciwych jezykom odziedziczonym, przez co nalezy rozumie¢, ze nauczyciele

W swojej pracy powinni korzystac¢ zaréwno z wybranych strategii nauczania jezykow

ojczystych, jak i nauczania tych jezykéw jako jezykéw obcych. Na podstawie odpo-

wiedzi udzielonych w ankietach mozna stwierdzi¢, ze dydaktyka jezyka polskiego

w szkole polonijnej w USA zmierza w kierunku dydaktyki jezyka obcego.

W tym kontekscie zarysowujg sie nastepujgce zadania i problemy do rozstrzy-
gniecia:

1. Nalezy przygotowac podstawe programowg do nauczania jezyka polskiego, hi-
storii oraz geografii Polski w szkotach polonijnych, ktéra bedzie uwzgledniata po-
ziom znajomosci jezyka polskiego oraz adekwatne do niego elementy z zakresu
literatury, kultury, historii oraz geografii Polski. Obecnie funkcjonujgcy doku-
ment dotyczy edukacji w szkotach przy polskich palcdwkach dyplomatycznych,
a te maja inny charakter dydaktyczny niz szkoty doksztatcajace. Problem ten byt
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sygnalizowany juz ponad 10 lat temu (Jedryka 2012: 206—209). Myslac o rozwig-
zaniu systemowym, warto opracowac szczegdtowe programy nauczania jezyka
polskiego w sSrodowisku polonijnym dla kazdego etapu edukacji, uwzgledniajgce
zréznicowany poziom znajomosci jezyka w jednej klasie. Tu mozna positkowac
sie Europejskim systemem opisu ksztatcenia jezykowego, ktéry moze sie okazac
pomocny w zakresie budowania nie tylko katalogu umiejetnosci jezykowych, ale
takze elementéw dotyczacych znajomosci poszczegdlnych podsystemdw jezyka
polskiego.

2. Konieczne wydaje sie przygotowanie testow diagnostycznych wskazujgcych po-
ziom znajomosci polszczyzny przed rozpoczeciem nauki w szkole polonijnej. To
pozwolitoby nauczycielom okresli¢ profil dydaktyczny klasy oraz zaplanowac
proces edukacji. Mimo ze kwestia ta byta poruszana przez osoby zajmujace sie
problematyka szkolnictwa polonijnego, do tej pory nie opracowano takiego zes-
tawu testow (por. Rabiej 2006; Lipiniska, Seretny 2014).

3. Monitorowanie postepdéw jezykowych ucznidw w trakcie nauki wymaga od-
powiednich narzedzi, dlatego powinny zostac¢ takze przygotowane testy, ktére
beda zgodne z obowigzujgcymi programami ksztatcenia w szkotach polonijnych.

4. Zmiana profilu ucznia oraz jego kompetencji wymaga stosowania innych roz-
wigzan metodycznych niz dotychczas. Nauczyciele potrzebujg konkretnych
wskazéwek dydaktycznych, nalezatoby wiec zastanowic sie nad koniecznoscig
opracowania podrecznika metodyki nauczania jezyka polskiego w Srodowisku
polonijnym dla kazdego etapu edukacji. Kompendium wiedzy dydaktycznej
mogliby przygotowaé nauczyciele oraz metodycy wspdtpracujacy z organi-
zacjami polonijnymi na terenie USA. Do tej pory powstaty tylko opracowania
w skali mikro dla edukacji przedszkolnej oraz wczesnoszkolnej, ktére nalezatoby
rozbudowad i wzbogaci¢ o nowe rozwigzania dydaktyczne, poniewaz sg to publi-
kacje o charakterze poradnika, a nie zwartej metodyki, jak w wypadku naucza-
nia JPJO (Jedryka 2015a, 2015b).

5. Stopien trudnosci jezykowej materiatow dydaktycznych pod wzgledem leksy-
kalnym, ktére sg wykorzystywane obecnie w szkotach polonijnych, jest zbyt
duzy. Sygnalizujg to nie tylko nauczyciele, ale takze uczniowie. W takiej sytuacji
stuszne bytoby przygotowanie nowych materiatéw dydaktycznych do naucza-
nia literatury, historii oraz geografii Polski w srodowisku polonijnym, uwzgled-
niajacych nizszy poziom zaawansowania jezykowego uczniéw. Ostatnio podjeto
préby przygotowania takich materiatdw, jednak nie sg one dostatecznie pro-
mowane i nie do korica wpisujg sie w potrzeby szkoty polonijnej (Seretny red.
2021).

S3 to zadania, ktérych realizacja pozostaje w gestii polskich i polonijnych insty-
tucji edukacyjnych i oswiatowych.
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Who and how do we teach? Demography and Polish glottodidactics
in the Polonocentric community in the USA

Summary

The outline of the history of creation of Polish (Polonocentric) communities in the USA evidences
the process of the demographic and social transformation of the diaspora from Polish populations
of settlers to Polish communities abroad to Polonocentric circles, which has a substantive
influence on education of Polish communities abroad in the areas of command of Polish and
knowledge of Poland. The results of the research conducted in the period 2015-2022 in the
educational system for Polish communities on the East Coast of the USA permit the conclusions
on the necessity to modify the teaching methods, techniques, and materials used in teaching
Polish to children and youth of Polish descent.

Keywords: glottodidactics — Polish as a foreign language — inherited Polish language — Polish
community in the USA.

Trans. Monika Czarnecka
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W POCZUCIU OBYWATELSKIEGO OBOWIAZKU.
RZECZ O GRAMATYCE ANTONIEGO MORZYCKIEGO

Smiéjmy sie, ale szperajmy
(Morzycki 1857: 152)

AUTOR: Antoni Morzycki.

PEENY TYTUL: Rys grammatyki jezyka polskiego.
OFICYNA WYDAWNICZA: S. Orgelbrand.
FORMAT: 8°.

LICZBA STRON: [4] + 382.

JEZYK: polski

INFORMACIJA O AUTORZE

Antoni Morzycki urodzit sie w Krotoszynie w roku 1801, byt synem Bogumita, bur-
grabi brzesko-kujawskiego, i Marianny z Boruckich. Uczyt sie w Toruniu, nastepnie
w Ptocku. Studia na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego
ukonczyt w 1821 r. Po studiach pracowat jako aplikant sgdowy, nastepnie byt za-
stepca asesora, pdzniej asesorem. Od 1835 r. zarzgdzat majgtkiem w Ruszkowie
(woj. wielkopolskie), tu zmart w 1882 r. Byt cztonkiem Towarzystwa Rolniczego
w okregu wtoctawskim, takze cztonkiem korespondentem Towarzystwa Naukowego
Krakowskiego. Autor prac z zakresu ekonomii politycznej, teorii ustroju, historii i fi-
lologii (lhnatowicz 1971).
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CHARAKTERYSTYKA DZIELA

Struktura dzieta

Dzieto sktada sie z Przedmowy (s. 1-7), Wstepu (s. 9—13) i trzech dziatdw: |. Gtosow-
nia (s. 14-44), Il. Mownia (s. 45—338), lll. Pisownia (s. 345—-371); po Spisie przed-
miotow (s. 274-276) zatgczone zostaty Objasnienia terminologii w téj grammatyce
uzytéj (s. 377-379) i errata (s. 381-382).

Przedmowa

W Przedmowie autor wyjasnia powody, dla ktérych — jako nieprofesjonalista (,,przy
ptugu”) — podjat sie napisania gramatyki jezyka polskiego. Byto to miedzy innymi
przekonanie, ze brakuje ,, dostatecznéj grammatyki jezyka polskiego” (s. 5), ze profe-
sjonalisci zawiedli, ze obowigzkiem obywatelskim? — w sytuacji, gdy wielu rodakéw
jezyk francuski przenosi ponad wtasny — jest ,,nie$¢ pomoc ojczystéj mowie, kiedy
ta dzwiga sie i budzi ducha do lotu” (s. 6). Przywotuje nazwiska dawnych gramaty-
kéw: Parkosza, Zaborowskiego, Seklucjana, Stojenskiego i Januszowskiego. Uwaza,
ze Kopczynski byt pierwszym gramatykiem, ktory zajrzat we wnetrze mowy ojczystej,
ale patrzyt na nig przez pryzmat taciny. Tym, ktéry wyzwolit sie z wiezéw faciny, byt
Mrozifiski, za ostatniego z postepowych badaczy uznaje Zochowskiego. Ma $wia-
domos¢ niedoskonatosci dzieta, nie traktuje go jako ,wzorca dla uczacych sie”, ale
raczej jako ,wskazéwke dla nastepnych badaczy”. Zaznacza, ze jesli nawet ,,szedt
btednym manowcem”, moze to byé przestroga dla innych, , aby gdzieindziéj szukali
drég prawdy” (s. 7).

Wstep

Swoéj wywdd o mowie Morzycki rozpoczyna cytatem z Ewangelii wg sw. Jana: ,,Na
poczatku byto Stowo [wyrdznienie — autora], a Sfowo byto u Boga, a Bogiem byto
Stowo”. Na tym fundamencie buduje odpowiedz na pytanie: czym jest mowa? Po-
czatkiem mowy czyni stowo, ktérym Bdg obdarowat cztowieka.

Ze stowa stat sie wszechswiat jezyka i z niego rozwija sie (s. 9).
Wiec Stowo Przedwieczne, objawione w cztowieku, jest wyrazem potegi boskiéj w rzadach
na ziemi; a Stowo zywota, objawione przez cztowieka, jest wyrazem indywidualnéj potegi

1 Terminy z tego stowniczka sg przedmiotem artykutu Neologizmy terminologiczne Antoniego
Morzyckiego w wileriskim i warszawskim ,Stowniku jezyka polskiego” (w druku).

2 Juz na karcie tytutowej czytamy: ,w hotdzie obywatelskim dla zastugi”. Ten zwrot w rozbiorze
krytycznym dzieta J. Deszkiewicz potraktowat jako przyktad nierozumostwa: , Niepojasniwszy autor
komu hotd sktada? zdaje sie, ze sktada zasfudze? Jezeli chciat powiedzie¢ w hofdzie obywatelskim
Narodowi, i w celu temuz Narodowi zastuzenia sie; powinien byt i Narod wymienic i spojnikiem hofd
i zastuge, dwie oddzielne rzeczy, w jedno potgczy¢” (1859: 23).
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ducha [...] Kazdy cztowiek, jako zawiadowca stowa, ma swoje mowe i zdolny stworzy¢ sobie
jezyk [...] Lepiéj dla niego, ze na $wiat wstepujac, zastaje budowe juz gotowa, wyrobiong do
pewnego ksztattu przez spoteczenstwo. Ma tylko rozpatrzy¢ sie w formach, zagtebic sie we
whnetrzu, poznac catg istote rodowego jezyka, — ma odziedziczone bogactwo daléj pomnazac
na spadek nastepcom (s. 10-11).

Ustna mowa jest darem Boga, udzielonym cztowiekowi przy jego stworzeniu; pismo jest
pdzZniejszém wyrazeniem stowa, dla zastgpienia ustnéj mowy, przez cztowieka obmysloném
(s. 13).

Ze wzgledu na brzmienie, wewnetrzng strukture mowy i pismo autor dzieli gra-
matyke (,,kodeks nauki jezyka”, s. 12) na trzy dziaty: gtosownie, mownie i pisownie.
Zwraca uwage, ze jezyk, bedacy przedmiotem opisu w gramatykach, jest jezykiem
ludzi uczonych, opowiada sie za wprowadzeniem mowy gminu chocby do ,,przed-
sionka w Swiatyni nauki jezyka” (s. 12).

Gtosownia’®

Morzycki przyjmuje, ze podstawg mowy pod wzgledem brzmienia jest ,harmonia
dzwiekéw tworzonych w duszy” (s. 15), gtos jest tylko ich zewnetrznym upostacio-
wieniem. Najnizszg jednostka jest gtoska, gtoski tworzg sylaby, sylaby wyrazy, wy-
razy mysl—zdanie?. Zbior wszystkich gtosek (48) proponuje nazwaé gtoskozbiorem?,
uznaje te nazwe za lepszg niz abecadfo i alfabet (por. skan 1.).

Skan 1. Gtoskozbior polski (s. 17)

a. a’ 3'1, 0, 6,‘ T e; é, )', i—joy lu, ]'ug I, D, — hm Ch!y ku
'kim a, gin_deq dzey diie- d;«e; ‘e, Ce, (t'iey CZe, Se. S‘ie, SZe, Ze, Zie
ie’ Te, IZe— Wy, ‘,‘:im fu- ﬂuy Pu biu’ bu, biu’ My, Wiy,

WSsrdd gtosek Morzycki wyrdznia gtoski pierwotne (a, 0, u, e,y,j, h, k,g,d, t,c, s,
z,r, 1, n,w,p, b, m)ipochodne. Gtoski pochodne charakteryzowane sg w stosunku
do gtosek pierwotnych, np. g to a lub o potgczone z m lub n, ch — zgrubione chro-
powato h, t—zgrubione |, s — zmiekczone s. Ze wzgledu na petnosc tonu dzieli gtoski
na samogtoski (petne brzmienie gtosu) — 11 i spdtgtoski (péttony) — 37. Samogtoski

3 W SHTG termin odnotowany po raz pierwszy w gramatyce Morzyckiego [dostep: 27.01.2023].

4 Dla Morzyckiego zdanie bedzie jezykowym odpowiednikiem mysli, sgdu: ,Mowa przeto czto-
wieka jest mozajka uktadang z réznobarwnych kawatkdw przedstawiajgcych rozliczne sprawy, jakie
cztowiek wedle mysli postaciuje jéj watkiem. Jeden taki pojedynczy kawatek w niéj uwzgledniony
z osobna, nazywamy zdaniem. Zdanie wiec jest wyrazeniem sprawy pojedynczéj, albo zespoloné;j”
(s. 289).

5> To nie tylko ‘zbidr gtosek’, lecz takze ‘zbidr liter’. Por. gtoski drukowane (skan 2.).
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ustne — w odrdznieniu od nosowych — nazywa gardtowymi. Spoétgtoski ze wzgledu
na miejsce artykulacji dzieli na jezykowe (j, I, 1, n, i), podniebieniowe (h, ch, k, k, g,
q), zebowe (d, dz, dz, dz,t, ¢, ¢, ¢z, s, $, 52, 2, 2, 2, r, rz) | wargowe (w, W, £, f, p, B, b,
b, m, m), ze wzgledu na moc brzmienia na twarde i miekkie oraz szumigce. Zwraca
uwage na cechy dialektalne wymowy: wielkopolskg prejotacje (Agnieszka — Ja-
gnieszka, Emilja — Jemilja), litwiriskie (pétnocnokresowe) wahania w wymowie 0 — 6
(mowi, nie méwi), mazurzenie (zyto — Zyto, cas zamiast czas). Podaje informacje
0 miejscu poszczegdlnych gtosek w sylabach oraz o wymianach gtosek w wyrazach:
zamienni (miara — mierze), dodatni (matka — matek) i wyrzutni (zegarek — zegarka,
we — w®)’. Opowiada sie za ujednoliceniem akcentu paroksytonicznego, zwraca
uwage na wyrazy w rézny sposdb akcentowane (ogdfem, szczegétem, organa) oraz
majgce akcent na pierwszej sylabie (liceum). Duzo miejsca poswieca stylowi, podaje
reguty, ktore nalezy stosowac, by zdanie nie przeczyto zasadom harmonii, np. nalezy
unikaé wyrazéw zaczynajgcych sie na te same gtoski (po powszechnym potopie po-
tomstwo Noego...) lub rymujacych sie z sobg (kaZdy przyzna, Ze mezczyzna powinien
byc...). Z mowy ludu przenidstby do salonéw pluralis maiestaticus (gdy byliscie na
balu) zamiast rozbudowanych, naduzywanych formut tytularnych (pan dobrodziéj,
wacpan dobrodziej, asan).

Mownia

Tak nazywa Morzycki dziat gramatyki poswiecony cze$ciom mowy (wyrazom) i czes-
ciom zdania®. Pierwszym pojeciem, ktérego cztowiek doswiadczyt, byta liczba (autor
nazywa jg iloskazem)

Liczba w jednostce Boga, w dwdjce cztowieczéj piérwszego spoteczeristwa, i w mnogosci
stworzenia stanefa w jego umysle, jako piérwsze pojecie, nim odstonit pochodnig badaw-
czego rozumu; przeto iloskaz jest zawsze progiem, ktéry poprzedza szczegétowe poznanie
jestestw i ich stosunkéw, tak w ich jednostkach, w dwdjkach, jako i mnogosci (s. 46).

6 W gramatykach dotychczasowych, jak zauwaza autor, we wobec w byto traktowane jako przy-
ktad dodatni.

7 W taki tez sposdb ttumaczyt wymiany gtosek w wyrazach Kopczyniski (1780: 18-19).

8 Morzycki w Uwagach wstepnych do dziatu Mownia pisat: W dziale niniejszym gramatyki mowa
uwazac sie bedzie w jéj wewnetrzném znaczeniu; gtoski i zgtoski [...] nie bedg juz poruszonemi. Wyraz
jest tu piérwsza jednostkg, majaca tres¢ swoje. Z wyrazow sktada sie mysl, kwiat mowy cztowieka.
Przeto nasz wyktad przejdzie z kolei dwa rozdziaty”. Podana w Stowniku wileriskim definicja, z ode-
staniem do Morzyckiego, zaweza ten dziat gramatyki do morfologii: ,Mdwnia [...] 2) = (Morz.) cze$¢
grammatyki traktujgca gtéwnie o wyrazach wzietych pojedynczo, czyli o cze$ciach mowy” (SWil 1/684).
Zochowski, do ktérego czesto odwotuje sie Morzycki, nazwie mownia przypisat znaczenie szersze ‘gra-
matyka’: ,Mownia, czyli grammatyka jest nauka, podajgca prawidta dobrze méwié, dobrze pisaé, to
jest: jasno mysli swoje wyrazac i nawzajem je rozumie¢; stad przedmiotem mowni jest mowa ludzka,
czyli jezyk” (Zochowski 1852: 1), podzielit tez mownie na wewnetrzng (jej przedmiotem sa: gtoski,
zgtoski i wyrazy) i zewnetrzng (sktadnia) (ib.).
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Nastepnie cztowiek nazwat istnosci (jestestwa, byty), potem wtasnosci i dziata-
nia (sprawianie) wedtug ich rodzaju:

a pierwszém jego dziataniem byto nadaé kazdemu przedmiotowi znamie swojego Stowa,
mianowac poszczegolne istnosci wedle ich rodzaju — i to jest piérwsza doba w mowie, a to
jéj nazwanie jest istotnikiem, (Nomen substantivum) (s. 47).

W pierwszych cztérech dobach twdrczego Sfowa zostaty nazwane czesci mowy
odmienne: istotnik, potem przymiotnik, nastepnie sprawomian, pdzniej dospra-
wian. W nastepnych trzech — zyskaty miana czesci mowy nieodmienne: stosunnik,
spdjnik i wykrzyknik. CzeSci mowy pomocnicze: liczbownik, zamianek, positkowiec
pojawity sie w trzech ostatnich dobach. Wychodzac od znaczen i funkcji syntaktycz-
nych wyrazéw oraz motywacji aktu twérczego cztowieka, poddaje rewizji stosowang
nomenklature gramatyczng i wprowadza nowe nazwy czesci mowy: istotnik za rze-
czownik, sprawomian za stowo (= czasownik), dosprawian za przystowek, stosunnik
za przyimek, liczbownik za liczebnik, zamianek za zaimek i positkowiec za stowo po-
sitkowe®.

Najwiecej uwagi poswiecit sprawomianowi (s. 119—-194), nastepnie istotnikowi
(s. 54-103), dosprawianowi (s. 195-235), stosunnikowi (s. 211-236), liczbowni-
kowi (s. 241—-261, zamiankowi (s. 261-275), przymiotnikowi (s. 103—-119), mniej
stosunnikowi (s. 236—240) i positkowicowi (s. 276—282), najmniej wykrzyknikowi
(s. 240-241)%.

Warto podkresli¢, ze wsréd czesci mowy nie uwzglednia — jak czynito to wielu
gramatykow dwcezesnych (Zagérski 1981: 107) — imiestowu, ktdry wigzat z trybem??,
rozumianym jako sposob istnienia czynnosci (stanu): , Tryby wyrabiajg sie w sta-
nach” (s. 140)*2,

9 Z obowigzku dokumentacyjnego nalezy zaznaczy¢, ze wérdd proponowanych przez Morzyc-
kiego nowych nazw czesci mowy znalazty sie dwa terminy, ktére — w SHTG — majg poswiadczenia
wczesniejsze: istotnik i liczbownik, pierwszy z termindw odnotowany zostat w ,,Monitorze” (1780: 155),
drugi w gramatyce Borodzicza (1830: 5).

10 Ze wzgledu na ograniczenia w objetosci tekstu uwagi dotycza jedynie wybranych zagadnien.

11 Ze sposobem (= trybem) wigzat wczesniej imiestéw Suchecki: ,Imiestow (czyli sposéb
okréslajacy)wyrazastan lub dziatanie w postaci Przymiotnika lub Przystéwka, a stuzy do okrésle-
nia Rzeczownika lub Czasownika; np. Bedgc na polowaniu, zabitem wilka” (Suchecki 1849: 125)
(por. Czelakowska 2010: 157; Skarzyriski 2001: 197).

12 Cztery z szesciu trybow odpowiadaty czesciom mowy: tryb istotniczy (istnospraw, np. kropnie-
nie / kropniecie) — rzeczownikowi, tryb przymiotniczy (sprawmiotnik, np. zbielaty, kropiony i kropigcy)
— przymiotnikowi, tryb dosprawiony (przysprawiec, np. kropigc, kropiwszy) — przystéwkowi, tryb wy-
krzyknikowy, rozkazujqcy (rozkazowiec, np. kropniéj, krop) — wykrzyknikowi, dwa to tryby stanowe:
tryb ogdlny (ogdlnik, np. kropic, kropngc) i czasownik (,tryb, w ktérym piérwiastek przerobiony zostaje
na czasy, a tych jak wyzéj przytoczono jest cztéry: a, przeszty, b, terazniejszy, c, przyszty, d, dawny”,
s. 144).

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



104 GRAMATYKI JEZYKA POLSKIEGO

Dla Morzyckiego — podobnie jak dla wielu gramatykow XIX-wiecznych — nie jest
osobng czescig mowy partykuta (zwana przez niego przydawkiem?'3) (Zagorski 1981:
110-111), gdyz jest pozbawiona tresci, nie faczy wyrazow i zdan. Ze wzgledu jednak
na to, ze bez niej ,,obejs¢ w kresleniu pojec jest niepodobna — nalezy do ostatecz-
nych ryséw wykonczajgcych jéj [tj. mowy] obrazy, jakby koricowe pedzla dotkniecie,
czynigce wydatniejszemi pewne miejsca, potrzebujgce téj wydatnosci” (s. 282) po-
Swiecit jej caty podrozdziat (s. 282—-285).

Charakterystyki czesci mowy odmiennych zawierajg informacje ogdlne o ich
znaczeniu, wtasnosciach — odmianie, stopniowaniu (rozszerza te kategorie na rze-
czowniki i czasowniki) i pochodzacych od nich czesciach mowy.

W odmianie rzeczownikéw Morzycki wyrdznia trzy formy przypadkowania,
czyli deklinacje: meska, zenska i nijakg. Omawia kolejno wszystkie przypadki gra-
matyczne, zwracajgc uwage na formy wyjatkowe. Przypadkom nadaje nowe nazwy,
zawierajg one w swoim sktadzie czesto formy zaimkdéw pytajnych, ktérych uzywamy,
pytajac o odpowiedniag forme przypadkowa: przypadek piérwszy ktocomienny
(= mianownik), drugi czyjwtasciwny (= dopetniacz), trzeci cosprawialny (= biernik),
czwarty czémdziataczy (= narzednik), pigty miejscowigcy (= miejscownik), szdsty
komuczynny (= celownik), siodmy wotajgcy (= wotacz). Liczba przypadkéw odpo-
wiada siedmiu gtéwnym czesciom mowy. W trzech tabelach przedstawia wzory od-
miany rzeczownikéw. Rzeczowniki meskie dzieli na zywotne — ludzkie i zwierzece
oraz niezywotne — wsrdd jednych i drugich wyrdznia zakoriczone na spoétgtoske
miekka i zakoriczone na spdtgtoske twardy, w sumie podaje 6 paradygmatéw od-
miany rzeczownika (pan, krol, tryk, mél, stan / worek, bél). W odmianie rzeczowni-
kéw zenskich wprowadza podziat na cztery gromady: 1) rzeczowniki zakoriczone na
-a po spotgtoskach dz, dz, c, cz, sz, Z, rz (nedza, burza; 2) zakoriczone na -i lub -a po
spotgtoskach miekkich j, I, dz, ¢, S, Z, w’, f/, p’, b, m’, ri (pani, Zmija); 3) zakonczone
na -a po innych spétgtoskach niz wymienione w gromadzie 1. i 2. (mucha, mgka,
mowa); 4) zakoriczone na spétgtoski miekkie lub zmiekczone (nac, noc). By zapo-
biec wielofunkcyjnosci korncowek, proponuje np. w bierniku Ip. uogaélni¢ koncéwke
-e na wszystkie rzeczowniki zeriskie zakoriczone w M. Ip. na -a lub -i. Rzeczowniki
nijakie dzieli na pie¢ gromad: zakoriczone na -e 1) zywotne (kurcze) i 2) niezywotne
(ramie), 3) zakonczone na -0 po k, g, ch (ucho, tyko) i 4) innych spétgtoskach (piwo)
oraz 5) zakonczone na -e (pole). Podziat na zywotne — niezywotne w obrebie rze-
czownikdw zakoriczonych na -e stosowali Mroziriski (1922: 51) i Zochowski (1838:
138-139), Kopczynski w M. Ip. zywotnym przypisat koricdwke -e, niezywotnym -e,
co ttumaczyt obecnoscig -e- w odmianie rzeczownika xigze — xigzecia, -e- za$ w od-
mianie rzeczownika imie — imienia (Kopczynski 1780a: 228).

13 Morzycki uznaje te nazwe za lepsza od stosowanej w potowie XIX w. nazwy przyrostek, argu-
mentujac ,nazwa moja pochodzaca od przydawania, zdaje sie odpowiadad rzeczy” (s. 282).
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Rzeczowniki zdrobniate (pies — piesek, pieseczek, pieseczuszek) i zgrubiate (pies
— psisko) nacechowane emocjonalnie i stylistycznie — tak jak Zochowski'# — trak-
tuje jako formy stopniowania istotnika. Za formy w stopniu zdrobniatym uznaje
tez nazwy synéw i corek (wtasciwe mowie ludu) tworzone od imienia ojca (meskie
— Jozefek, Jozefiak; zenskie — Jozefowna, J6zwdwna), formacje typu Jozefianka, Pie-
trzanka traktuje jako pochodzgce od imienia syna.

Do pochodnych od rzeczownika cze$ci mowy zalicza: przymiotnik (koriski, letni),
czasownik (sfrancuzi¢, ucztowieczyc), przystowek (ludzko, z niemiecka).

Przymiotniki w liczbie pojedynczej wystepujg w trzech rodzajach: meskim
(-y, -i), zenskim (-a) i nijakim (-o lub -e), majg trzy formy odmiany: | obejmuje przy-
miotniki rodzaju meskiego, z podziatem na zywotne i niezywotne, Il — przymiotniki
rodzaju zenskiego, Ill — nijakiego. W liczbie mnogiej inaczej odmieniajg sie przy-
miotniki rodzaju meskiego — Zywotne ludzkie (= meskoosobowe), inaczej wszyst-
kie inne zywotne i niezywotne wszystkich trzech rodzajow (= niemeskoosobowe).
Przymiotniki rodzaju meskiego w N. i Msc. majg koricowke -ym / -im, rodzaju nija-
kiego -ém / -iém, w N. Im. r. meskiego zywotne ludzkie majg -ymi /-imi, pozostate
-emi, -iemi.

Autor gramatyki wyrdznia cztery gatunki stopniowania przymiotnikéw: stosun-
kowe poréwnawcze (prawidtowe — poprzez dodanie koricowek stopnia wyzszego:
-szy, -ejszy, ubogi— ubozszy, biegty — bieglejszy i w stopniu najwyzszym syllaby naj-,
nieprawidtowe — przez dodanie do formy w stopniu réwnym przystéwkow: bardzo,
mocno, znacznie i daleko lub liczebnikéw mato, wiele, troche, wystepuje w trzech
stopniach, np. bardzo / bardziej / najbardziéj pilny), stosunkowe przyréwnawcze
(przez dodanie przystéwkow lub liczebnikéw stopniujgcych sie wystepuje w dwéch
stopniach, np. o ile mroz szkodliwy, o tyle ciepto pozyteczne; mréz daleko wiecej
szkodliwy, jak ciepto pozyteczne), bezstosunkowe spotezniajgce (wyrazone przy-
stéwkami: bardzo, zupetnie, nader, arcy, przyimkami: za, przy, prze, ktore taczg sie
z przymiotnikami w rdéznych stopniach, np. nader uczynny, za dobry, arcystowny,
przyskgpy, przygrubszy, przenajswietszy), bezstosunkowe zdrabniajgce (zdrobnie-
nia, np. maty, malerki, malenieczki). Zasady dwdch ostatnich stopniowan ,,co do
ilosci stopni, jako i co do przemian wyrazéw przymiotniczych” (s. 115) nie zostaty
sprecyzowane. Od przymiotnikdw tworzone s3: istotniki (dobro¢, bogactwo), spra-
womiany (bielic, czernic) i przystéwki (biato, srodze).

Przyjmuje, ze prymat wsrdd sprawomiandw trzyma czasownik bytu: by¢, wsréd
czasOw — czas przeszty, nie terazniejszy, wsréd osdb — 3. os. Ip., nie 1. os. Ip. Pier-

14 Por.: ,,Zapatrujac sie na rzeczy, widziemy w nich rozmaite przymioty, ktére albo nam sie po-
dobajg, albo przeciwne na nas wrazenie sprawiajg, albo do litosci pobudzaja. Stosownie do tych upa-
trzonych przymiotéw, zmieniamy koncéwke wyrazu piérwotnego” (1852: 61). ,,Stopni rzeczownikéw
mamy pieé, np. kor, konik, koniczek, konisko, konina” (Zochowski 1838: 59).
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wiastkiem / pierwotniakiem sprawomianu?®® jest 3. os. Ip. czasu przesztego w trybie
oznajmujgcym. Wynika to z przyjetej chrzescijanskiej koncepcji mowy, w ktérej Bog,
»Istnos$é Najwyzsza, Ojciec powszechny stworzenia”, ,,niewystowiony On” (s. 121)
ma pierwszenstwo przed ego. Osoba trzecia powinna by¢ zatem pierwszga. ,,Mro-
zinski'® zachecat, a Zochowski [wyréznienia — autora] zaczat juz wykfad czasowania
od osoby trzeciéj” (s. 122).

Liczbe koniugacji (form) na podstawie zakonczenia 3. os. Ip. cz. przesztego ustala
na 10%7 (por. tabela 1.).

Morzycki wspiera sie autorytetem Zochowskiego, postulujac przywrdce-
nie liczby podwdjnej (s. 156). Stopniowanie czasownika wigze z opozycjg jedno-
krotnosci i wielokrotnosci:

[S]tan stopniowany jednorazowy jest stopniowaniem zdrobniajgcém w jednym stopniu, a stan
powtarzany stopniowaniem powiekszajacém, ktére ma dwa stanowiska, np.: sprawomian sie-
dzie¢, ma swadj pierwiastek siedziaf, pierwiastek jednorazowy siadf, pierwiastek powtarzany
siadat, dtuzéj powtarzany siadywat [...] drzemat, drzemywat — drzemymywat wyrobic sie nie
da; ale okresli¢ trzeba przez dosprawiany: czesto, dtugo, dawno drzemywat (s. 191).

Jako pochodne od czasownikéw wymienia: rzeczowniki (wfadca, rzgdca), przy-
miotniki (fowny, sypialny) i przystowki (przymilajgco).

Przystowek (dosprawian) Morzycki traktuje jako ostatnig z czterech gtéwnych
czesci mowy odmiennych, pograniczng pomiedzy czesciami odmiennymi i nieodmien-
nymi'8, Z rzeczownikami i przymiotnikami tgczy go przede wszystkim odmiana przez
przypadki, stopniowanie i rodzaj (jak wskazujg przyktady tez liczba), natomiast sktad-
niowo jest powigzany z czasownikiem, odnosi sie do czynnosci lub stanu. Wyrdznia
dwa stany dosprawianu: pierwotny — stan czynu (jasno swieci), od niego tworzony
poprzez wymiane -0 na -e stan bytu (jest jasnie oswiecony), i trzy przypadki odmiany:
postanowiony (= mianownikowi w odmianie rzeczownika, np. wysoko), nasladujgcy
(z przyimkami ze, do, od, np. z wysoka, z dawien, zewszqd, odtqd) oraz rownajgcy

15 Piérwotnik... Piérwiastek, (osoba trzecia liczby pojedynczéj, rodzaju meskiego, czasu prze-
sztego, trybu oznajmujgcego), stowa piérwotnego, niepochodnego. Piérwiastek... Osoba trzecia liczby
pojedynczéj, rodzaju meskiego czasu przesztego trybu oznajmujgcego” (s. 379).

16 Mrozirski na podstawie tematu bezokolicznika i tworzonej od niego 3. os. Ip. czasu terazniej-
szego wyroznit 6 form (koniugacji) (por. Zagorski 1981: 62; Czelakowska 2010: 213).

17 Zochowski wyréznit tez 10 koniugacji (modef), ale na podstawie samogtoski cechowej, samo-
gtoski przed -t, z uwzglednieniem charakteru poprzedzajacej spétgtoski. Modty Zochowskiego czes-
ciowo pokrywaja sie z formami Morzyckiego. Przyktadowo: modle Il odpowiadac bedzie forma VI
(czasowniki na -gf), ale czasowniki na -owac (modta X) i czasowniki na -a po spétgtosce twardej (modta
VIIl) Morzycki przypisat do formy II.

18 Tak tez traktowat przystéwek tazowski (por. Zagdrski 1981: 109). Gramatycy, na ktérych po-
wotuje sie Morzycki, zaliczali przystéwek do czeéci mowy nieodmiennych (por. Kopczyriski 1778: 8; Zo-
chowski 1852: 29). Na pograniczu odmiennych (pieknie, piekniej, najpiekniej) i nieodmiennych (nader,
jeszcze, zgota) czesci mowy sytuowat przystowek np. Borodzicz (1830: 5).
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(z przyimkami: na, we, po, np. na wyz, w dtuz, po niemiecku, pojutrze). Od przystowka
— zdaniem autora — zostaty utworzone rzeczowniki (jakos¢, terazniejszosc, gorgczka),
przymiotniki (dzisiejszy, zimny) i czasowniki (potakiwac : tak, potudniowac).

Tabela 1. Zestawienie form sprawomianu (na podstawie tablic zatgczonych do Rysu grammatyki...)

Pierwotnik 0godlnik 1. postuga s
Forma / pierwiastek (= bezokolicznik) | (3. osoba) Ip. Wyiatki
at rwat, gwizdat, ptakat — I
| -afé -a trzaskat, muskat, tykat, tgat,
szlochat !
strzegt, gtaskat —1i Il
-at czytat, witat, trzymat i in. — |
1] drzemat, -a/é -e zytat, »rzy :
nieforemne: stat, bat
postowat
ktaniat, sypiat, wieszatiin. -1
-at ois s L . R
" wiat -aé, -é¢, -ieé, -eje, ie, -é, -e, 5|af,lg:zaf, lat, piat, Smiat sie — Il
! . -yé, -ié -y, i paplat—1ill
beczal, skrzypiat nieforemne: wiedziat, miat
-yi, -it g i oo 0
\Y) toczyt, palit vé, -ié y, -i gnit—V
-vi, -it,
Vv (trzygtoskowe) ut | -y¢, -i¢, -ué -yje, -ije, -uje
szyt, pit, plut
-ef, -ot ,
VI mlet, kot -ec, -o¢ -ele, -ole
-at (-ont, -omt) oy IS,
\| ciagnaf, dat 3t nie, -mie
ki, gt, t, st, zt, ot &
+ 8% &, st, 21, .. .. .. |zmiekczajgce |nie majg ogdlnika: zétkt, maokt,
VI wlekt, strzegt, plett, |c, dz, $¢, z¢, zdz , e
spotgtoske chudt, szedt, czeztiin.
past, gryzt, ktadt L
przybierajaca
-rt >
IX tart -rzéc -rze
X -chi, pt, -bt nie ma nie ma
secht, krzept, stabt

Sktadnia —jak pisze autor — podaje ,,zasady uktadu wyrazéw w takie stosunki, aby
tworzyty mysl pojeciu drugich przystepng” (s. 287). Przedmiotem opisu w sktadni
jest szyk wyrazéw, zwigzki rzadu (te zostaty omowione w charakterystykach czesci
mowy) i zgody. Szyk w polszczyznie jest dowolny. Podstawowg jednostka jest zdanie
pojedyncze, nadrzedng wobec niego zdanie ztozone, zdania ztozone tworzg okres,
okresy ukfadajg sie w ustepy.
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A jako pojedyncza gtoska, najdrobniejsza czastka wyrazu, stac¢ sie moze wyrazem; tak po-
dobniez jeden wyraz moze by¢ nie tylko zdaniem, ale nawet zamyka¢ w sobie rzecz catg
skoniczong (s. 288).

Okres jest zbiorem zdan kilku, powigzanych ze sobg zaleznoscia, ktéra czyni potrzeba obra-
zowania jakiéj mysli, wprawdzie jednéj, ale rozgatezionej w znaczniejsze przedziaty (s. 333).

Klamrg spajajaca rozwazania o czesciach mowy i zdaniach jest paralelizm czesci
mowy i zdania: siedmiu czesciom mowy odpowiada siedem czesci zdania. Czesci zda-
nia nazywa dziatkami. Pierwszg dziatkg jest mianownik, ktory zgadza sie z istotnikiem,
cho¢ moze by¢ wyrazony réznymi czesciami mowy, z wyjgtkiem wykrzyknika. Druga
— wiasciwnik, trzecig — sprawomiennik, czwartg — dosprawiennik, pigtg — zastosow-
nik, széstg — celownik, siddma — wygfosnik. Dziatki odpowiadajg kolejno: przymiot-
nikowi, sprawomianowi, dosprawianowi, stosunnikowi, spéjnikowi i wykrzyknikowi.

W strukturze zdan ztozonych odbijajg sie cze$ci mowy pomaocnicze: liczbownik,
zamianek i positkowiec. Liczbownikowi odpowiada zdanie ztozone wielosprawowe
(wiecej sprawcow lub spraw, np. ojcowie i matki kochajq; ojcowie kochajg), zamian-
kowi — zamiankowe (poprzedzone zaimkiem ktdry, co, jaki, jakowy, np. ojciec, ktory
kocha i karze dzieci, dziata wedle przykazania bozego), positkowcowi — positkowane
(dodane sg sprawomiany wskazujgce na okolicznosci towarzyszace sprawie, np. oj-
ciec ukochawszy syna dbat o jego nauke; péjdzie do pracy, gdy zaswita).

Przyktadem zdroworozsgdkowego podejscia autora do zagadnien szczegdto-
wych jest uwaga o nielogicznosci rozbioru gramatycznego zdania bezpodmioto-
wego typu grzmi, ktére zgodnie z dwczesng tréjcztonowa teorig zdania (subiectum,
praedicatum, copula) sprowadzano do peryfrazy ‘grzmot jest grzmigcy’ (s. 323)
(por. Podracki 1982: 115).

Rozwazania dotyczgce sktadni konczy rozbior wedtug porzgdku syntaktycznego
(odpowiadajacego czesciom mowy) dwdch przyktadowych okreséw (s. 330-338).

Pisownia

Autor, pamietajgc o uwarunkowaniach historycznych rozwoju pisowni, Swiadom
problemoéw ortograficznych, ktére byty przedmiotem dyskusji toczacych sie w XVI w.
i na poczatku wieku XIX, proponuje jedynie dokonac niewielkich korekt w polskim
alfabecie: wprowadzi¢ grawis nad literami g, o i e, konsekwentnie oznacza¢ miek-
kos¢ spotgtosek kreska nad literami: A,'k, g, f dZ, & 2, $, w, £, p, b i m, dwuznaki zasta-
pi¢ pojedynczymi literami, przywrécic litere v zamiast w. Swojg propozycje nowego
gtoskozbioru dotgcza na osobnej wktadce (por. skan 2.). Za naczelng zasade pisowni
polskiej uznaje zasade fonetyczna:

Jak sie mowi, tak sie pisze, co ma znaczy¢ w tém tutéj miéjscu, azeby uzywad liter pisma od-
powiednich gtoskom mowy, i t3czy¢ je wedle glosowego zlewku, — czyli dawaé takie znaki
pismowe w pisaniu, jakiemi wyrazony jest gtos rzeczywisty w méwieniu (s. 358).
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Skan 2. Gtoskozbior nowy, litery drukowane (wklejka osobna)

e | A ANODUEEEYILENNHILHKK G G

aguovuecceyijlinnhh . hkkagd

DD DRATCCC.CSSS . SZZIRERW WV FF PP

' ' ) - (R = \J 2 1
dd. dddicicceesssaszrzrinw wo v il pp

Osobny rozdziat Morzycki poswieca znakom pisarskim, wymienia ich 19, s3
wsréd nich znaki interpunkcyjne (np. przecinek, srednik, cudzystow) i typograficzne
(np. paragraf, przypisek, odsetacz). Rozwazania o pisowni zamykajg wskazowki or-
tograficzne dotyczace pisowni wielkich liter, nazwisk obcych, grup -ija/-yja, form
rozkaznikéw i bezokolicznikdw oraz -i- jako znaku zmiekczenia. W Zakoriczeniu opu-
blikowano dwa krétkie teksty, ktére zostaty ztozone czcionkami zaproponowanymi
przez Morzyckiego.

Percepcja

Gramatyka Morzyckiego® wpisuje sie w XIX-wieczny dyskurs o jezyku polskim i po-
winnosciach obywateli — nie tylko profesjonalistéw — wzgledem jezyka. Przedsta-
wionej koncepcji gramatyki, opartej na dogmacie ewangelicznego Stowa, nie mozna
odmawic oryginalnosci. Publikacja zostata zauwazona przez wspétczesnych, autor
,Pracami swemi i ofiarami?® zaszczytne wyrobit sobie imie” (Kronika... 1858: 764).
Za zamyst tworczy, nowatorstwo ujecia, konsekwencje w stosowaniu terminologii
pochwalit autora Feliks Zochowski (1857), za jego tez sprawa neologizmy nazewni-
cze Morzyckiego zostaty wigczone do Sfownika wileriskiego. Do jego propozycji orto-
graficznych odwotywali sie: Jenike (1858: 427) i Kudasiewicz (1860: 116, 118 i nast.)

Wartos$¢ naukowa dzieta podwazat Jozef Deszkiewicz (1859), za zbyteczne
uznat je Kazimierz Plebanski (1862: 557), za niepowazne, odnoszac sie do wywo-
dow historycznych autora, Bronistaw Trzaskowski (1865: 126) i te opinie podtrzy-
muja pozniejsi badacze: Nehring (1876: 68), Klemensiewicz (1974: 672), Urbanczyk
(1993: 68, 78, 79), Skarzynski (2001: 31), Czelakowska (2010: 21). Nie oznacza to, ze

19 Swdj krytyczny, negatywny stosunek do naukowego jezykoznawstwa, zasad jezykoznawstwa
poréwnawczego, pokrewienstwa jezykdw indoeuropejskich przedstawit Morzycki w artykule opubli-
kowanym rok pozniej w ,Bibliotece Warszawskiej” (1858). Do artykutu odnidst sie J.N. Baudouin de
Courtenay w Rozbiorze gramatyki polskiej ksiedza Malinowskiego (1875: 1-5).

20 Ppor. ,,Autor A. Morzycki znany juz z Grammatyki polskiéj, ktoréj cate wydanie oddat na korzys¢
$.p. St. Jachowicza [poeta, wychowawca, dziatacz spoteczny, zm. 1857]: i to pismo [Polska (dawna)
jako nardd i jako paristwo (Dzieje poczqtkowe), Warszawa 1858] wiasnym wydrukowawszy naktadem,
ofiarowat na dom Towarzystwa Naukowego w Krakowie. Z téj edycyi, sam pierwszy zakupit exemplarzy
150 po ztp. 10 za exemplarz” (Doniesienia... 1858: 235-236).
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w tego typu dzietach (a wiec i w tym dziele) nie byto interesujgcych uwag szczego-
towych (Skarzynski 2010: 30), ze nie spetnity one wyznaczonych im rél spotecznych
(Czelakowska 2010: 22).

WERSJA ELEKTRONICZNA:
https://polona.pl/item/rys-grammatyki-jezyka-polskiego-posz-1-2,0TI140Tc50Tk
/4/#info:metadata
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Out of a sense of civic duty. On Antoni Morzycki’s grammar book
Summary

A study titled Rys grammatyki jezyka polskiego (Outline of the Polish grammar) was published in
1857. Antoni Morzycki, the author of the grammar book, was not a philologist by education, he
wrote his study out of a sense of civic duty. He founded his concept on the dogma of the speech
originating from the Word, as John the Evangelist wrote: “In the beginning was the Word, and
the Word was with God, and the Word was God.” The man received the Word as a gift from
God. The author divides grammar into three sections: phonetics and phonology, the science of
the word and clause, and spelling. He adopted parallelism of parts of speech and clause as one
of the rules organising the grammatical description. The book evoked an intense reaction of his
contemporaries.

Keywords: grammar books — Polish language — 19th century — terminology.
Trans. Monika Czarnecka
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O POTRZEBIE ZMIAN ORTOGRAFII NAZW OBIEKTOW TOPOGRAFICZNYCH

Ortografia i interpunkcja sg — jako elementy zewnetrzne w stosunku do systemu jezyka
— przedmiotem licznych dyskusji i stosunkowo czestych zmian. Z czterech naczelnych zasad
ortograficznych tylko zasada konwencjonalna jest tg, ktorej ksztattowanie zalezy wytacz-
nie od kodyfikatorow. Przyjecie regut szczegétowych w obrebie tej zasady powinno by¢,
zdaniem jezykoznawcdw zajmujgcych sie ortografig, oparte na logicznosci rozwigzan i ich
powszechnosci. Logiczno$é zaktada mozliwosé jasnego wyttumaczenia, dlaczego ma obo-
wigzywac taka a nie inna pisownia. Powszechnos$¢ zaktada minimalizowanie liczby wyjatkow
od danej zasady (az do nieistnienia tychze). Obie te zasady powinny prowadzi¢ do tego, by
obowigzujgce przepisy byty mozliwie jak najbardziej zrozumiate dla niejezykoznawcéw, dla
tak zwanego przecietnego odbiorcy.

Zasada konwencjonalna obejmuje, jak wiadomo, dwie grupy zagadnien: uzycie wielkiej
badz matej litery na poczatku wyrazu i pisownie taczng, rozdzielng bgdz z tgcznikiem. W obu
wypadkach okreslong pisownie uzasadnia sie wzgledami semantycznymi, niekiedy w gre
wchodzi takze tradycja.

W tym artykule zajme sie niektérymi przepisami szczegétowymi dotyczgcymi uzycia
wielkiej bgdZ matej litery na poczatku wyrazu. Chodzi o te wypadki, ktére w Zasadach pi-
sowni i interpunkcji w Wielkim stowniku ortograficznym PWN! sg ujete w artykule 18.: ,Uzy-
cie wielkiej litery ze wzgleddéw znaczeniowych” i w artykule 20.: ,Uzycie matej litery”. Cho¢
w tekscie tych artykutdw nie jest napisane bezposrednio, ze podstawg uzycia wielkiej litery
jest wyrdznienie nazwy wiasnej, to ta wiasnie zasada lezy u podstaw omawianej tu pisowni.
Pojawia sie przy tym jednak problem definicji nazwy wtasnej. W koncu ubiegtego wieku
Rada Jezyka Polskiego PAN przyjeta definicje zaproponowang przez Walerego Pisarka:

Nazwa witasna to wyraz, wyrazenie lub jakakolwiek inna forma jezykowa (np. zda-
nie) stuzaca do wyréznienia jednego przedmiotu (np. instytucji, osoby, produktu, utworu,
ustugi) sposrod innych. Od ,,deskrypcji jednostkowej” (np. obecny premier Rzeczypospolitej
Polskiej) nazwa wtasna (np. Jerzy Buzek) rézni sie tym, ze przystuguje oznaczanemu przez
nig przedmiotowi dlatego, ze w drodze arbitralnej decyzji tak zostat nazwany, a nie dlatego,
ze ma jakies$ szczegdlne cechy [wyrdznienie w oryginale]?.

1 Wielki stownik ortograficzny PWN z zasadami pisowni i interpunkcji, opr. zasad pisowni i interpunkcji
polskiej prof. Edward Polanski, wydanie zaktualizowane, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2018.
2 Definicje poje¢ <nazwa wtasna>, <nazwa handlowa> (pan.pl).
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Zastosowanie tej zasady w praktyce ortograficznej nie jest proste, gdyz w wielu wypad-
kach trudnos¢ stanowi rozréznienie nazwy wiasnej i wspomnianej w jej definicji deskrypcji
jednostkowej, zwtaszcza w wypadku nazw wiecej niz jednowyrazowych.

Nie tylko jezykoznawcy zajmujacy sie ortografig, ale takze — a moze przede wszystkim
— specjalisci z réznych dziedzin, ustalajgcy forme uzywanych w ich dziedzinie nazw, podaja
niekiedy w watpliwosc istniejgce zasady pisowni w omawianym tu zakresie, przy czym cho-
dzi tu nie tylko o nazwy specjalistyczne, lecz takze o takie, ktére sg stosowane powszechnie.
Zmiany w zakresie pisowni tych nazw miatyby wiec charakter ogdlny, odnosityby sie do or-
tografii we wszystkich tekstach polskich.

Omowie to na przyktadzie watpliwosci, jakie zrodzity sie przy omawianiu nazw obiektéw
topograficznych (przede wszystkim réznego typu obiektéw miejskich, w tym nazw budowli)
na posiedzeniach Komisji Standaryzacji Nazw Geograficznych poza Granicami Rzeczpospo-
litej Polskiej (KSNG).

W Zasadach ortogrdfii... pisownia takich obiektow jest oméwiona w dwdch przepisach:
18.25 18.26, obu z podpunktami. Najwazniejsze w nich sg zapisy:

18.25. Wielka literg piszemy jedno- i wielowyrazowe nazwy dzielnic, ulic, placdw, rynkow,
ogrodow, parkéw, bulwarow, budowli, zabytkéw, obiektdw sportowych, np.

Czerniakow, Krzyki, Kurdwandw, Ligota, Powqzki, Ztote tany, Zoliborz, Podwale, Rynek Sta-
rego Miasta, Cygarniski Las, tazienki, Planty, Waty Chrobrego, Barbakan, Hala Arena, Spodek.
18.25.1. Jesli stojgcy na poczatku nazwy wyraz: ulica, aleja, brama, bulwar, osiedle, plac,
park, kopiec, koscidt, klasztor, patac, willa, zamek, most, molo, pomnik, cmentarz itp. jest
tylko nazwg gatunkowa (rodzajowg), piszemy go matg literg, a pozostate wyrazy wchodzace
w sktad nazwy — wielka literg: ulica Stawkowska, ulica 3 Maja, ulica Dwdch Mieczy, ulica
Swietego Jana (albo: ulica $w. Jana), ulica Ksiedza Jerzego Popietuszki, ulica Krélowej Jadwigi,
ulica Ksiecia Jozefa, ulica Generata Wtadystawa Sikorskiego (albo: ulica gen. Wtadystawa
Sikorskiego), ulica Na Niskich tgkach, aleja Stowackiego, aleja Przewodnikéw Tatrzariskich,
bulwar Nadmorski, osiedle Zawodzie, plac Bankowy, plac Trzech Krzyzy, plac Na Rozdrozu,
plac Sejmu Slgskiego, rondo Waszyngtona, park Jordana, park Ujazdowski, kopiec Jozefa
Pitsudskiego, kosciét Mariacki, kosciét Swietego Krzyza (albo: koscidt $w. Krzyza), kosciét Na
Skatce, klasztor Dominikandw, klasztor Norbertanek, patac Krasinskich, patac Radziwittow,
patac Pod Globusem, willa Atma, most Grunwaldzki, most Poniatowskiego, brama Isztar,
pomnik Mikotaja Kopernika, pomnik Mickiewicza, cmentarz Rakowicki, kolumna Aleksandra,
sobdr Swietego Izaaka (albo: sobdr $w. Izaaka), bastion Wyskok, dzwon Gratia Dei, dzwon
Zygmunt.

18.25.2. Jezeli stojacy na poczatku nazwy wyraz aleja, btonie, bulwar wystepuje w liczbie
mnogiej, piszemy go wielka literg: Aleje Jerozolimskie, Aleje Ujazdowskie Spotkamy sie
u zbiegu Alei (lub Alej) i Marszatkowskiej. Przechadzali sie Bulwarami Juliusza Stowackiego.
Na Bfoniach krakowskich zgromad_zit sie wielki ttum.

18.26. Wielka literg piszemy jedno- i wielowyrazowe nazwy wtasne przedsiebiorstw i lokali:
Delikatesy, Jubiler, Lechia, Lot, Orbis, Polar, Jama Michalika, Karczma Stupska, Kawiarnia Li-
teracka, Ksiegarnia Naukowa.

18.26.1. Wyrazy wchodzace w sktad nazwy okreslajacej kawiarnie, hotel, zajazd, apteke,
ksiegarnie, sklep, bar, winiarnie piszemy wielka literg, natomiast jesli wyraz stojacy przed
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t3 nazwg jest tylko nazwa gatunkowg (rodzajowga) przedsiebiorstwa lub lokalu, piszemy go
matg literg: apteka Pod Ortem, bar Flisak, hotel Pod R6zq, kawiarnia Krysztatowa, kino Rialto,
ksiegarnia U Trzech Pandw, schronisko Murowaniec, sklep Orient, spichrz Pod Jeleniem, wi-
niarnia Bachus, zajazd U Kmicica, albo: apteka ,,Pod Ortem”, bar ,Flisak”, hotel ,,Pod R6zq”,
kawiarnia ,Krysztatowa”, kino ,,Rialto”, ksiegarnia ,,U Trzech Pandw”, schronisko ,,Murowa-
niec”, sklep ,,Orient”, spichrz ,,Pod Jeleniem”, winiarnia ,,Bachus”, zajazd ,,U Kmicica”.

Ze wzgledu na oszczednos$¢ miejsca w przepisach tych wymieniono tylko niektére nazwy
obiektéw, do ktérych sie owe przepisy odnoszg. Tymczasem w materiatach omawianych
na posiedzeniach KSNG jest niemal sto typow takich obiektéw. Mozna je podzieli¢ na dwie
grupy.

1. Obiekty stworzone przez cztowieka, odnoszace sie jednak do takich toponimoéw, ktore
maja ,,podtoze naturalne”. Nazwy okreslajg wiec przystosowane do uzytku cztowieka obiekty
wystepujgce w naturze w postaci drég, placow, miejsc zazielenionych itp. Sg to nazwy: ulica,
aleja, zautek, pasaz, bulwar, rondo, trakt, plac, rynek, ogrdd, park, skwer, las, most, molo,
tama; droga, nabrzeze, wybrzeze, grota, tunel, dolina.

2. Obiekty zbudowane / stworzone wytgcznie przez cztowieka. Nazwy, ktére je okreslajg
to: patac, zamek, willa, rezydencja, aula, sala; Swigtynia, kosciot, klasztor, katedra, konkate-
dra, cerkiew, sobor, monastyr, tawra, bazylika, meczet, synagoga, sanktuarium, mauzoleum,
kaplica, koputa, sciana, katakumby, cmentarz, grob, grobowiec, piramida, kopiec, stupa,
pagoda, kolumna, obelisk, pomnik, posqg, statua; restauracja, kawiarnia, zajazd, karczma,
bar, winiarnia, sklep, spichrz, hotel, pensjonat, schronisko, bazar, szpital, apteka, kino, teatr,
opera, ratusz, ksiegarnia, stadion, dworzec, port lotniczy, lotnisko, osiedle, dom, gmach,
hala, forum, termy, taznie, pawilon, kolumnada, dziedziniec, brama, tuk, fontanna, studnia,
sadzawka; obserwatorium, rotunda, wieza, dzwonnica, dzwon, baszta; twierdza, cytadela,
fort, koszary, wat, mur, akwedukt.

Praktyka pisowniowa jest nieco inna w stosunku do nazw obu tych typdw.

1. Kazdy czton nazw pierwszego typu w wielu tekstach jest zapisywany od wielkiej
litery. Nie zdarza sie to tylko w nazwach z okresleniem ulica. Nalezy doda¢, ze w jezyku
mowionym nie pomija sie zadnego z tych cztondw. Méwi sie wiec: Mieszkam na Bulwa-
rze Potudniowym (nie: ,,Mieszkam na Potudniowym”), przystanek Rondo Daszyriskiego
(nie: ,przystanek Daszynskiego”, cho¢: przystanek Swietokrzyska, a nie: ,przystanek ulica
Swietokrzyska”); Spotkamy sie na Placu na Rozdrozu (nie: ,,spotkamy sie Na Rozdrozu”),
Idziemy do Lasu Kabackiego (a nie: , Idziemy do Kabackiego”). To wspiera teze, iz wymie-
nione okreslenia sg czescig nazwy wtasnej. Uzasadniona jest zatem propozycja, zeby kazdy
czton nazwy pierwszego typu pisac wielka literg, czyli: Aleja , Solidarnosci”, Aleje Ujazdow-
skie, Zautek Bernardynriski, Pasaz Swietej Katarzyny, Bulwar Wolnosci, Rondo ONZ, Trakt
Brzeski, Plac Wolnosci, Plac na Rozdrozu, Rynek Staromiejski, Ogrod Krasiniskich, Park Vige-
landa, Skwer Lotnikow, Las Kabacki, Most tazienkowski, Molo Sopockie, Tama Assuariska;
Droga Krola Fahda, Nabrzeze Piotrogrodzkie, Wybrzeze Kosciuszkowskie, Groty Adzanty,
Tunel Simplonski, Dolina Krélow.

PORADNIK JEZYKOWY 3/2023



SPRAWOZDANIA, UWAGI, POLEMIKI 115

Nie miatoby przy tym znaczenia to, czy pierwszy czton nazwy wystepuje w liczbie poje-
dynczej czy mnogiej. Naturalnie pozostataby pisownia wielkg literg wszystkich cztonéw nazw
typu Ztota Uliczka. Zgodnie z uzusem i wieloletnig tradycjg matg literg zapisywatoby sie je-
dynie czton ulica: ulica Mickiewicza, ulica Krucza, ulica Podwale3.

2. Nazwy z okresleniami drugiego typu majg w praktyce pisownie zréznicowang
— w wielu tekstach spotyka sie zapis pierwszego cztonu matg literg, czyli zgodnie z zasa-
dami zawartymi w stownikach ortograficznych traktuje sie go jako okreslenie gatunkowe.
Jednakze nierzadkie jest ujmowanie catosci jako nazwy wtasnej, a w zwigzku z tym pisa-
nie wszystkich cztondéw od wielkiej litery. Zachete do takiej pisowni zawierajg zresztg same
przepisy w p. 18.26, w ktdérych znajduja sie zapisy: Jama Michalikowa, Karczma Stupska,
Kawiarnia Literacka, Ksiegarnia Naukowa, a takze np. zapisy w hastach patac i zamek
w czesci stownikowej wydawnictwa, w ktérych wymienia sie nazwy: Patac Kultury i Nauki,
Patac Staszica, Patac Elizejski, Patac Namiestnikowski oraz Zamek Krélewski w Warszawie,
Zamek Ujazdowski, Zamek Ksigzqt Pomorskich. Sg one traktowane jako wyjatki usankcjo-
nowane pono¢ tradycjg. Nie wida¢ jednak logicznego (poza owa tradycjg) uzasadnienia,
dlaczego Patac Staszica, ale patac Krasiniskich, Zamek Ksigzqt Pomorskich, ale: zamek Ksigz.
Dlaczego wyrdzniona ma by¢ Karczma Stupska, a nie np. Karczma Kurpiowska (wg obowig-
zujacych zasad: karczma Kurpiowska)?

By¢ moze korzystnym rozwigzaniem dla ujednolicenia pisowni nazw tego typu bytoby
oparcie sie na kryterium formalnym. Jest ono zastosowane w pisowni wielowyrazowych
nazw geograficznych, co ujmuje punkt 18.24:

Wielka literg piszemy wielowyrazowe nazwy geograficzne i miejscowe, np. Bory Tucholskie,
Dolny Slgsk, Gérny Slgsk, Jelenia Géra, Mata Panew, Morskie Oko, Nowa Zelandia, Rzeka
Swietego Wawrzyrica, Stary Sqcz, Wielki Kaukaz, Wielki Kociot Sniezny, Wielki Staw.
18.24.1. Jesli nazwa wtasna* sktada sie z dwu cztondw? i czton drugi jest rzeczownikiem
w mianowniku nieodmieniajgcym sie, wtedy czton pierwszy (wyraz pospolity): géra, nizina,
potwysep, ciesnina, tama, kanat, morze, jezioro, wyspa, pustynia, wyzyna itp. piszemy matg
literg, natomiast czton drugi — wielkg, np. morze Marmara, pétwysep Hel, pustynia Gobi,
wyspa Uznam.

18.24.2. Jesli nazwa wtasna sktada sie z dwu cztonéw i czton drugi jest rzeczownikiem w do-
petniaczu lub przymiotnikiem w mianowniku, oba cztony pisze sie wielka literg, np.
Ciesnina Beringa, Gora Kosciuszki, Morze Barentsa, Hala Ggsienicowa, Kanat Panamski,
Przetecz Dukielska, Puszcza Niepotomicka, WyZyna Matopolska [wyttuszczenia A.M.].

3 Nalezy zauwazy¢, ze na tabliczkach informacyjnych na ulicach Warszawy skrét: ul. jest zapisany wielkg
literg wbrew obowiazujacej regule ortograficznej. Zmiany na tych tysigcach tabliczek oczekiwa¢ nie nalezy,
gdyz pociggnetoby to za sobg olbrzymie koszty finansowe. Pewnym, cho¢ stabym, wyttumaczeniem zapisu
na tabliczkach typu ,Ul. Mazowiecka” jest to, ze skrot stoi na poczatku napisu, niczym na poczatku wypo-
wiedzenia.

4 Sformutowanie niesciste, gdyz, jak wynika z dalszego ciggu tej reguty, nazwe wtasng tworzy tylko
drugi z rzeczownikéw.

5 Tez sformutowanie niesciste: powinno by¢ ,,z dwdch rzeczownikdédw w mianowniku”. Przyktady w przy-
toczonym wyzej punkcie 18.24 pokazuja, ze jesli pierwszym wyrazem jest przymiotnik lub rzeczownik w przy-
padku zaleznym, to oba cztony tworzg nazwe wtasna, a takze przymiotnikiem, to oba cztony tworzg nazwe
wtasna, por. Morskie Oko, Rzeka Swietego Wawrzyrica, Wielki Staw.
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MielibySmy wiec takze w pisowni obiektow topograficznych zasade formalng, ktdra
W znacznym stopniu pokrywa sie z intuicjg uzytkownikéw jezyka, zasade sformutowang na-
stepujgco:

Nazwe witasng tworzy rzeczownik w mianowniku lub rzeczownik w mianowniku uzupetniony
okresleniem przymiotnikowym lub rzeczownikowym (w dopetniaczu albo w postaci wyra-
zenia przyimkowego). Jezeli pojawiaja sie dwa rzeczowniki w mianowniku, to nazwe tworzy
tylko drugi z nich, pierwszy zas jest okresleniem gatunkowym (formalnie: przydawka apo-
zycyjna).

Zdecydowana wiekszos$¢ nazw drugiego typu miataby wiec zapis obu cztonéw od wiel-
kiej litery; tylko w tych, ktdére sktadajg sie z dwdch rzeczownikdw w mianowniku, pierw-
szy rzeczownik bytby pisany matg literg. Pisatoby sie wiec: Zamek Praski, Zamek Swietego
Jerzego, ale: zamek Krzyztopdr, zamek Ksigz, Willa Hadriana, ale: willa Atma; Sobdr Ar-
changielski, Sobor Zasniecia Matki Bozej; Kaplica Sykstynska, Kaplica Wniebowstgpienia;
Cmentarz tyczakowski, Cmentarz na Rossie; ale: cmentarz Powqzki; Mauzoleum Wtady-
stawa Warnericzyka; Mauzoleum Habiba Burgiby; Grobowiec Dariusza I; Piramida Cheopsa;
Kopiec Kosciuszki; Restauracja Stylowa, ale: restauracja Mozaika; Kawiarnia Stoneczna, Ka-
wiarnia na Fosie, ale: kawiarnia Niespodzianka; Karczma Podlaska, ale: karczma Rzym; Pen-
sjonat pod Debem, ale: pensjonat Orzet; Hala Wolska, ale: hala Wola; Kino na Skarpie, ale:
kino Murandw; Teatr Polski, ale: teatr Rozmaitosci; Ksiegarnia Akademicka, ale: ksiegarnia
Logos; Dworzec Wschodni, ale: dworzec Powisle; Osiedle Gorczewska, ale: osiedle Zakgtek;
tuk Triumfalny, tuk Tytusa; Statua Wolnosci; Kolumna Zygmunta; Wieza Wiatréw, Wieza
Spaska, ale: wieza Babel; Fort Swietego Aniota, ale: fort Fredrick; Dzwon Grzesznika, Dzwon
Pokoju i Przyjazni miedzy Narodami, ale: dzwon Zygmunt, dzwon Jézef.

Niedogodnos¢ bytaby tylko przy pisowni nazw kosciotéw — obiektéw sakralnych. Dotych-
czasowa pisownia wyrazu kosciét od matej litery ma odréznia¢ te nazwy od nazw wyznan
(por. kosciot Ojcow Dominikandw versus Kosciét Adwentystow Dnia Siodmego). Jednakze
w praktyce, w konkretnym tekscie, wiadomo bytoby, o jaki typ nazwy chodzi, mozliwos¢
pomytki bytaby znikoma.

Trzeba przyznaé, ze proponowana zmiana jest dos¢ radykalna, nawigzuje jednak
bezposrednio do wspomnianej reguty dotyczgcej pisowni nazw geograficznych. Skoro pi-
szemy Potwysep Helski, ale potwysep Hel, Pustynia Btedowska, ale pustynia Gobi, to dla-
czego nie mieliby$my pisa¢ Hala Wolska, ale hala Wola czy Dworzec Wschodni, ale dworzec
Powisle.

Oczywiscie mozliwa jest jeszcze bardziej radykalna zmiana — ,w drugg strone”, to znaczy
uznanie, ze zarowno w nazwach geograficznych, jak i innych toponimach bedzie sie pisaé
wszystkie cztony wielkimi literami, niezaleznie od ich budowy gramatycznej, czyli Pétwysep
Helskii Pétwysep Hel, Pustynia Btedowska i Pustynia Gobi, Hala Wolska i Hala Wola, Dworzec
Wschodni i Dworzec Powisle, Pensjonat pod Debem i Pensjonat Orzet, Kino na Skarpie i Kino
Murandw. A takze, oczywiécie: Zautek Bernardyriski, Pasaz Swietej Katarzyny, Bulwar Wol-
nosci, Rondo ONZ, Trakt Brzeski, Plac Wolnosci itd. Nie sposéb nie zauwazyc¢, ze taka zmiana
ortografii znacznie by uproscita pisownie duzej grupy wyrazéw, cho¢ mozna przypuszczac, ze
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znalaztoby sie duze grono jej przeciwnikow, zaréwno wsrdd kodyfikatorow jezykoznawcéw,
jak i wsrdd innych uzytkownikéw jezyka, przywigzanych do tradycji w pisowni.

Zmiany pisowni wymaga, jak sie wydaje, jeszcze jedna reguta w zakresie pisowni wielkg /
/ maftg literg, powigzana zresztg z ortografig nazw oméwionego powyzej typu. Chodzi o wta-
czenie do reguty 18.10 takze nazw mieszkancéw miast, osiedli i wsi, ktore dotad sg objete
regutg 20.25. Zgodnie z pierwszg z tych regut wielkg literg nalezy pisac:

Nazwy mieszkancow terendw geograficznych, np. regiondw, krain, prowincji: Bawarczyk,
Kaszub (a. Kaszuba), Kociewianka (a. Kociewiaczka), Krakowianka (= mieszkanka Krakow-
skiego), Kurp, towiczanin (= mieszkaniec towickiego), Pomorzanin, Slgzaczka.

Zgodnie z tg drugg reguta matg literg nalezy pisa¢ nazwy: moskwianin, paryzanka, war-
szawianka, wroctawianin, kleparzanin, zoliborzanin, chochofowianin, zalipianka.

Jednakze nie wida¢ sensownej réznicy w statusie nazw np. mieszkancow regionéw
i mieszkarnicow miast. Do obu tych kategorii mozna zastosowac okreslenie ,,mieszkanicy te-
rendow geograficznych” (nb. moze lepsze zamiast terenéw geograficznych bytoby sformu-
towanie obszarow geograficznych). Tak wiec regute 20.25 nalezatoby usung¢, a wszystkie
nazwy omawianych typéw pisa¢ wielka litera, czyli nie tylko Pomorzanin, Slgzaczka, ale takze
Gdarniszczanin, Chorzowianka. Reguta 18.10 przyjetaby wiec postac: 18.10. Nazwy mieszkan-
cow terendw geograficznych, np. regiondw, krain, prowincji, miast, wsi, osiedli: Bawarczyk,
Kaszub (a. Kaszuba), Kociewianka (a. Kociewiaczka), Krakowianka (= mieszkanka Krakow-
skiego i mieszkanka Krakowa), Kurp, towiczanin (= mieszkaniec towickiego i mieszkaniec
towicza), Pomorzanin, Slgzaczka. Taka zmiana bytaby zgodna z doé¢ powszechna praktyka
ortograficzng i spowodowataby, ze nie trzeba by sie zastanawia¢ nad tym, czy w konkret-
nym tekscie chodzi o Singapurczyka obywatela Singapuru czy mieszkarica miasta Singapur.

%%k %k

Zmiany pisowni idgce w opisanym tu kierunku zaproponowatem na posiedzeniu
6wczesnego Zespotu Ortograficzno-Onomastycznego Rady Jezyka Polskiego 9 grudnia
2019 roku i zostaty one przychylnie przyjete. Nie doszto jednak nigdy, z réznych przyczyn,
do przedstawienia ich na posiedzeniu plenarnym RJP, cho¢ w tamtym czasie powierzono
mi zadanie przygotowania ogdlnej reformy ortografii w zakresie zasady konwencjonalnej.
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On the need to change the orthography of the names of topographic objects
Summary

This article proposes changes to the spelling of names of topographic objects. In the author’s
opinion, the changes would contribute to the simplification of the spelling of a large group
of words and would be consistent with the orthographic practice of a significant number of
language users. Topographic names could be spelled according to the rules applicable to
geographic names, that is e.g. Rondo Dmowskiego, Cmentarz tyczakowski, Restauracja pod
Debem, Hala Kopinska, but: hala Wola. It is also proposed to spell the names of inhabitants of
towns, cities, villages, and districts with the capital letter, by analogy to the spelling of the names
of inhabitants of countries or geographic regions, that is e.g. Gdariszczanin, Chorzowianka. These
solutions were proposed by the author already in 2019 at a session of Zespdt Ortograficzno-
Onomastyczny (Team for Orthography and Onomastics) by Rada Jezyka Polskiego (Council for
the Polish Language).

Keywords: orthography — names of topographic objects.

Trans. Monika Czarnecka
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Cena z1 20,00
w tym VAT 8%

INFORMACJA O PRENUMERACIE

»PORADNIKA JEZYKOWEGO”

Ceny ,Poradnika Jezykowego” w roku 2023:
prenumerata roczna (10 numeréw) — 200,00 zt,
oplata za pojedynczy numer — 20,00 zt.

Zamowienia na pojedyncze egzemplarze pisma mozna sktadac bezposrednio na stronie
wydawnictwa: www.elipsa.pl lub kierowac na adres e-mail: sklep@elipsa.pl

Prenumerata krajowa i zagraniczna
Zamoéwienia na prenumerate w wersji papierowej mozna sktadaé¢ bezposrednio na stronie
RUCH SA, www.prenumerata.ruch.com.pl
Ewentualne pytania prosimy kierowac na adres e-mail: prenumerata@ruch.com.pl lub kontak-

tujac sie z Centrum Obstugi Klienta ,RUCH” pod numerami: 22 693 70 00 lub 801 800 803
— czynne w dni robocze w godzinach 7°°-17%. Koszt potaczenia wg taryfy operatora.

Zamowienia na prenumerate przyjmuja rowniez:

KOLPORTER SA, www.kolporter.com.pl, e-mail: prenumerata.warszawa@kolporter.com.pl
tel. 22 355-04-71 do 75

GARMOND PRESS SA, e-mail: prenumerata.warszawa@garmondpress.com.pl
tel. 22 837-30-08

Subscription orders for all magazines published in Poland available through the local press
distributors or directly through:

Foreign Trade Enterprise ARS POLONA SA, ul. Obroncéw 25, 03-933 Warszawa
www.arspolona.com.pl, e-mail: arspolona@arspolona.com.pl





