PRACE FILOLOGICZNE. LITERATUROZNAWSTWO

Warszawa 2017 PFLIT, no. 7(10): 85-98

TADEUSZ BUJNICKI
Wydzial ,,Artes Liberales”
Uniwersytet Warszawski

SIENKIEWICZ W POLSKIEJ GASTRONOMII.
PRZYCZYNEK DO POPULARNOSCI AUTORA TRYLOGIT

Stowa kluczowe: recepcja, kultura, codziennos¢é, gastronomia, kulinaria, biesiada

Keywords: reception, culture, the quotidian, gastronomy, cuisine, feast

1. Wprowadzenie

Literatura przedmiotu dotyczaca Henryka Sienkiewicza, zgromadzona w jed-
nym miejscu, stanowilaby wyposazenie wcale pokaznej biblioteki. W przewa-
zajacej czesSci bytby to zbidr réznych interpretacji twdrczoSci pisarza, spory
0 jego $wiatopoglad i miejsce wsrdd innych polskich (i §wiatowych) tworcow.
W znacznie mniejszym stopniu bylyby to prace o obecnosci Sienkiewicza
w polskiej kulturze i w §wiadomosci Polakéw, a zwlaszcza jego miejsca w zyciu
codziennym. A kwestie te sa nie tylko frapujace, ale i wazne. Na ich podstawie
mozna okresli¢, jak silnie wpisal si¢ autor Trylogii w nasza powszednia prze-
strzen i w jak wielu miejscach spotykamy si¢ z Sienkiewiczem (i jego tworczoscia),
nawet nie zdajac sobie z tego sprawy. Zdecydowana wiekszo$¢ miast polskich
ma swoje ulice Sienkiewicza i to z reguly nieperyferyjne. Kilkana$cie — pomniki
pisarza®. Jego imie nosza liczne szkoly, a takze instytucje (biblioteki) i towarzy-
stwa; sa trzy muzea Sienkiewiczowskie, poczta polska wydawata znaczki z jego
podobizna, pojawialy si¢ medale, kalendarze, pocztowki, odznaki... przyktady
mozna mnozy¢. I nie sa to tylko osobliwosci, lecz takze wazne skltadniki naszej
tozsamoSci i naszych ,,mitologii codziennosci”. Niewatpliwie warto je rozpoznac
1 zinterpretowac.

' Artykul zostat sfinansowany ze srodkéw Narodowego Centrum Nauki przyznanych na pod-
stawie decyzji numer DEC-2012/06/A/HS2/00252.

2 Na temat ulic i pomnikéw vide Tadeusz Bujnicki, ,,Sienkiewicz nasz codzienny”, in Szalony kto
nie chce wyzej jezeli moze. Ksiega jubileuszowa Profesora Emila Orzechowskiego, ed. Alicja Ke¢dziora
et Lukasz Gawel (Krakéw: Wydawnictwo Attyka, 2014), 31-40.



86 Tadeusz Bujnicki

Klopot w tym, ze sama rejestracja tych wszystkich elementéw sktadajacych
sie na oznaki istnienia Sienkiewicza w naszym najblizszym otoczeniu stanowi
ogromna, jesli nie syzyfowg prace. Przedstawiona nizej interpretacja obecnosci
pisarza w ,,gastronomii” jest tylko wyjSciowa proba rozpoznania tej formy jego
recepcji’. Rekonesans ten zostal oparty na kilku wyrazistych przyktadach wy-
branych z ok. 100 zarejestrowanych w informacjach internetowych nazw lokali
gastronomicznych z aluzjami do dziet Sienkiewicza: do tytutéw i postaci powie-
$ciowych oraz (rzadziej) nazw miejscowych (jak np. Wielkie Rozlogi, czy Stanica
Kresowa Chreptiow?). Swiadomie nie brano pod uwage nazw postaci i miejsc
historycznych, bo ich przywotania nie musza by¢ Sienkiewiczowskie. Najczestsze
okazaly si¢ odwotania do fikcyjnych bohaterow Trylogii: Zagtoby, Kmicica,
Wolodyjowskiego (Pana Michata), rzadziej Skrzetuskiego i Podbipigty. Z kobiet
najchetniej wybierano Olenke (Billewiczéwne) i Basi¢ (Hajduczka)’. ,, Trylo-
gia” jako nazwa restauracji pojawia si¢ w ofertach dwukrotnie (w tym w hotelu
»Sobieski”), podobnie ,,Ogniem i Mieczem” i ,,Potop”. Mapa owych ,,Sienkiewi-
czowskich” lokali gastronomicznych, najczesciej okreSlanych po staropolsku jako
karczmy i zajazdy, pokrywa cala Polske. Przypuszczalnie szersze iloSciowe bada-
nia ukazalyby znaczna przewage Sienkiewicza nad innymi pisarzami na tym
gastronomicznym polu.

Whbrew pozorom kwestia, o ktérej mowa w artykule, nie jest banalna. Sposoby
spozywania positkow — wpisane w tlo kulturowe — przestaja shuzy¢ jedynie zaspo-
kajaniu glodu i spetnianiu potrzeby biologicznej. Somatyczno$¢ tych potrzeb
faczy si¢ bowiem z dzialaniami symbolicznymi: religijnymi i spoteczno-obycza-
jowymi®. Takze sa one forma zabawy, zwlaszcza tam, gdzie biesiada czy uczto-
wanie staje sie wypetnianiem pewnych regut i rytualéw’; tym bardziej wéwczas,
gdy wykraczaja one poza przestrzen intymng — domowg. W niektorych wypad-
kach sposoby ksztaltowania kulinarnego ,,widowiska” sg szczegdlnie wyraziste.

* Osobna kwestia sa sytuacje konsumpcyjne i rézne rodzaje jadta w utworach Sienkiewicza.
Na ile one stanowia sugestie dla dzialan restauratordéw, jest to sprawa dalszych rozpoznas.

¢ Zabudowania imitujace stanice chreptiowska w filmie Pan Wolodyjowski przeksztatcono w kom-
pleks ,,gastronomiczno-wypoczynkowy”.

3 Niewatpliwa najwieksza popularnoscia cieszy sie Zagloba (ok. 30 karczm, zajazdéw i baréw
w calej Polsce), Kmicic (ok. 15 z slynng restauracja w Zakopanem).

®Na temat sakralnych i symbolicznych sposobéw jedzenia vide Olga Freudberg, ,,Metafory
jedzenia”, in eadem, Semantyka kultury (Krakéw: Universitas, 2005), 107-125.

" Na temat kulturowych aspektow ,,sztuki kulinarnej” i form spozywania positkéw vide Kata-
rzyna Lenska-Bak, O pokarmach, smakach i utraconych znaczeniach. historia kultury sub specie
culinaria (Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, 2010). Cf. Oczywisty urok biesiado-
wania, ed. Piotr Kowalski (Wroctaw: Wydawnictwo Towarzystwa Przyjaciét Polonistyki Wroc-
tawskiej, 1998); Smak biesiady. Antropologiczne szkice o kulturze szlacheckiej i wspolczesnej, ed.
Jarostaw Eichstaedt (Ozaréw: Wydawnictwo Towarzystwa Przyjaciét Muzeum Wnetrz Dworskich,
2000).
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Tworzone sa dekoracje i scenariusze zachowan. Do takich iluzyjnych sytuacji
odwotujemy sie w czeSci analitycznej artykutu®,

Spotkania w restauracji, barze, karczmie, zajezdzie — maja cz¢sto ceche spo-
feczna, zaspokajajac zaréwno potrzeby towarzyskie w waskiej grupie uczestnikow,
jak 1 spetniajac funkcje publiczne o wielorakim stopniu oficjalnosci. Interakcje,
w jakie wchodzg wowczas konsumenci i wlasciciel lokalu, staja sie pewna gra’,
w ktérej niebagatelng role odgrywa reklama', odnalezienie wspolnych ptaszczyzn
porozumienia, wspartych na odwolywaniu si¢ do réznych sktadnikéw kulturo-
wych i do utrwalonych w $wiadomosci konsumenta stereotypow'!; w tym takze
— literackich. Uaktywnia si¢ dzigki temu szczegdlny rodzaj dyskursu usytuowa-
nego miedzy potrzebami cielesnymi a duchowymi.

Z tego tez powodu osobne miejsce nalezatoby wyznaczy¢ lokalom gastrono-
micznym odwotujacym si¢ do Sienkiewicza i jego tworczoSci oraz ich usytuowa-
niu w miejskiej lub rustykalnej przestrzeni. Ich rozmieszczenie na mapie Polski
i planach miast moze by¢ traktowane jako jeden spos$rdd innych, podporzad-
kowanych funkcjom kulturowym i spotecznym, obiektéw miejskich'2. Lokale te
powstawaly giéwnie na przetomie XX i XXI wieku na fali rosnacych zainte-
resowan kresami i ,wielka” historia dawnej Rzeczypospolitej. Doskonale w te
zainteresowania wpisywal si¢ stereotypowy obraz przeszto$ci wyprowadzany
z historycznych powie$ci Henryka Sienkiewicza i sprowadzony do nizszego niz
kultowy poziomu, chociaz z niego sie wywodzacy.

W przeciwiefistwie do pomnikéw o duchowej wzniostosci, oferty kulinarne
koncentrujg si¢ na cielesnosci klientéw lokalu, zaspokajaja potrzeby ciata nie
ducha, skupiajgc sie gléwnie na doznaniach fizycznych, smakowych przede wszyst-
kim, ale takze zapachowych i dotykowych. Lokal gastronomiczny znajduje si¢
zatem na przeciwleglym biegunie znaczen ewokowanych przez pomniki czy
pamiatkowe tablice. Tak jest zwlaszcza w barach szybkiej obstugi, czy knajpach
nastawionych wylacznie na zaspokojenie glodu i pragnienia.

Jednakze dla znacznej czeSci lokali ten trywialny wzglad moze nie wystar-
czy¢. Wytwarzaja one inna, bardziej skomplikowana, przestrzei odbioru. Poza

8 Podstawa dla pewnych uogdlnieri sg sugestie zawarte w ksiazce Ervinga Goffmana, Czlowiek
w teatrze Zycia codziennego, trans. Helena Datner-Spiewak, Pawet Spiewak (Warszawa: Aletheia, 2008).
? Zaprojektowaé ,,wlasng definicje sytuacji” — jak pisze E. Goffman, op. cit., 38.

100 reklamie vide Ewa Szczesna, Poetyka reklanmy (Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu War-
szawskiego, 2001); eadem, Poetyka mediéw. Polisemiotycznosc, digitalizacja, reklama (Warszawa:
Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, 2007).

' Roland Barthes, piszac o ,,mitologiach codzienno$ci”, analizuje znaczenia ,,narodowos$ciowe”
typowych potraw francuskich: befsztykéw i frytek. R. Barthes, Mit i znak (Warszawa: Pafstwowy
Instytut Wydawniczy, 1970), 68-70.

12 W tym sensie lokale gastronomiczne mieszcza si¢ W ,,estetycznej przestrzeni [miejskiego — T.B.]
spektaklu” jako miejsce ,,celebrowanej konsumpcji”. Ewa Rewers, ,,Wprowadzenie”, in Miasto
w sztuce — sztuka miasta, ed. Ewa Rewers (Krakéw: Universitas, 2010), 6.
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codzienng funkcja karmienia goSci spetniajag bowiem rézne role: rozrywkowe,
estetyczne, a nawet ideologiczne. Biesiadowanie moze si¢ sta¢ spektaklem o wtas-
nym ceremoniale i dramaturgii oraz otaczajacej odpowiednio skomponowane;j
ikonosferze. Co wiecej, na sposob spozywania positkéw moga wptywaé rézne
teksty, zaréwno ,,zewngtrzne”, zwigzane z reklama lokalu, jak i ,,wewnetrzne”,
powiagzane z nazwami potraw w menu, napisami na $cianach, afiszami itp.
Zwtaszcza literacko$¢ sformulowan menu moze wytwarzaé nadwyzke doznan
estetycznych nad smakowymi. W lokalach odwotujacych sie do historii oraz dziet
literatury i sztuki problem polega na przypominaniu dawnego przeciw nowosciom.
Zarazem jednak wprowadza si¢ sktadniki ,,nowoczesne” zwiazane z nowym rodza-
jem konsumpcji. To widac takze w hybrydyczno$ci dekoracji i w scenografii.

Roch Sulima opisujac ,,czasoprzestrzen zycia towarzyskiego” zwraca uwage na
to, iz jej formy mogg SciSle okreslac ,,wyspecjalizowane instytucje typu kawiarnia
czy restauracja”'®. GoSci ograniczaja pewne przymusy, wzory i ,,zasady zachowa-
nia” (czgsto w formie pisemnej), ktore dotycza zaréwno ,,obyczaju” jak i ubioru.

Przestrzen obiektu gastronomicznego wypehia ruch. Statyce pomnikéw mozna
wiec przeciwstawia¢ wchodzenie 1 wychodzenie gosci, a solennoSci monumentu
— swobodg biesiady. Niemniej samo biesiadowanie takze zawiera element sta-
tyczny, positek odbywa si¢ na siedzaco, przy stotach lub tawach, a zmiany miejsc
i postawy moga by¢ jedynie okazjonalne (wstawanie do toastu, zmiana miejsc
przy stole, koniczno$¢ przestawiania potraw itp.). Stowem wystrdj restauracji
i jej reklama sugeruja zréznicowane rytualy spozywania positkow. Nalezy jednak
zada¢ pytanie: na jakie to potrzeby — poza kulinarnymi — moze liczy¢ wtasciciel
restauracji czy zajazdu? W jaki sposéb moze zacheci¢ konsumenta do wybrania
tego wlasnie, a nie innego lokalu? Zwtaszcza woéwczas, gdy zabiega o ,,lepsza”
klientele? Komercja zatem taczy si¢ z potrzeba prestizu, a ten z kolei wiaze si¢
z cenami potraw. Tym sposobem jako$¢ produktu moze wigzac sie z jego sym-
bolicznym oznakowaniem. Nawet potoczne doSwiadczenie wskazuje, ze jednym
z waznych sposobow zachety do konsumpcji sa odwotania do sztuki i litera-
tury. Niewatpliwie jest to jeden z proceséw wprowadzania sktadnikéw estetycz-
nych w popularne obiegi; i ich redukcji do wyrazistych stereotypéw. Niemniej
zacheta ta, bazujac na przeswiadczeniu, iz podnosi to prestiz lokalu, w pewnym
stopniu selekcjonuje jego gosci, traktujacych odwotania do literatury jako znak
firmowy obiektu'.

Z drugiej strony, lokale gastronomiczne sa przede wszystkim elementami
ekonomicznej struktury miasta'®. Naleza do sfery handlu z jej pochodnymi

13 Roch Sulima, Antropologia codziennosci (Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofi-
skiego, 2000), 94.

!4 Przyktadem niezwykle wyrazistym jest restauracja ,, Trylogia” w warszawskim hotelu ,,Sobieski”.
O spolecznym prestizu zwigzanym ze spozywaniem réznych potraw (takze rozmaicie nazywanych)
vide Katarzyna Lefniska-Bak, O pokarmach, smakach..., 19.
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funkcjami: zarobku, konkurencji i reklamy. I w sferze reklamy nalezy umiesci¢
te wszystkie, pozakulinarne, odwotania. Dlatego Sienkiewiczowskie motywy
1 aluzje, bedac odwotaniami do lekturowej pamigci i estetyczno-emocjonalnych
skojarzefi konsumentéw, odgrywaja istotna role zachet, majacych sklania¢ do
korzystania z ustug konkurujacych ze soba lokali.

2. Sienkiewicz ,,gastronomiczny”

Juz nawet wstepna préba rozpoznania ujawnia rozmaite sposoby odwotywa-
nia si¢ do dziet pisarza (przede wszystkim do Trylogii); tytuléw, postaci i miejsc.
Rzadsze sa natomiast obiekty gastronomiczne o nazwisku pisarza (sa to zwykle
hotele)'. Juz sama rejestracja nazw Sienkiewiczowskich stanowitaby powazna
praceg, za$ ich interpretacja musiataby uwzgledni¢ rézne konteksty: czasowe,
przestrzenne i ideowe. Wérdd wielu takich lokali tylko niektére wyrdzniaja si¢
pomystem i forma wykorzystania utworéw Sienkiewicza. W artykule zostaty
wyeksponowane tylko te lokale gastronomiczne, ktére odwotuja si¢ do Trylogii,
co jest oczywiste ze wzgledu na popularnos$¢ dzieta. Wstepna préba rozpozna-
nia nazw restauracji odnoszacych si¢ do innych niz Trylogia dziet Sienkiewicza
przyniosta wyniki raczej mierne. Z reguly byly to odwotania konwencjonalne,
bez konsekwencji dla wystroju i menu tych lokali. Czasem jedynym znakiem
odrebnosci jest miejsce. I tak restauracja Zbyszko jest w Bogdancu, a Jurand
w Spychowie; z kolei Danusie i Jagienki mozna odnalez¢ w kilku miastach, ale
nie zawsze wiadomo, czy te imiona odnosza si¢ do bohaterek Krzyzakow, czy do
imion wtascicielek. Trzy restauracje ,,Quo Vadis” (w Lodzi, Warszawie i Plocku)
niczym szczeg6lnym si€ nie wyrdzniaja. Na tym tle obfito$¢ odwotan do Trylogii,
w znacznej czeéci nasyconych aluzjami do Sienkiewiczowskich postaci i fabul,
jest szczeg6lnym dowodem na sile oddziatywania tego wtasnie dzieta. Dodajmy,
wzmocniona przez adaptacje filmowe.

Te wlasnie restauracje staja si¢ dla goscia swoistym zadaniem lekturowym.
Wypetniaja sie tresciami, ktére moga by¢ aluzjami do fabul powiesciowych, postaci
1 ewokowanych przez nie przestrzeni. Obejmuja one nie tylko folderowe prezen-
tacje, lecz takze koncepcje spisu serwowanych potraw i ich nazwy. Stowem, lokale
gastronomiczne sa wyraznie semantycznie nacechowane. Ich ekspresywnos$¢
wiaze sie z nadwyzkg wrazen estetycznych, ktére nadbudowujg sie nad standar-
dowym spektaklem restauracyjnego positku czy biesiady.

'3 O ludycznych elementach zycia gospodarczego cf. Johan Huizinga, Homo ludens. Zabawa
jako Zrodio kultury, trans. Maria Kurecka et Witold Wirpsza (Warszawa: Czytelnik, 1985), 279—
—281.

16 Niektore z nich, jak ,,Dwor Sienkiewicz” w poblizu Woli Okrzejskiej, szczeg6lnie wiaza sie
z kultem pisarza. ,,Dwor Sienkiewicz” np. spetnia rolg obiektu konferencyjnego, a przede wszystkim
spotkan tematycznie zwigzanych z autorem Trylogii.
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3. W kregu Ogniem i mieczem

Do tak uformowanych obiektow naleza mocno reklamowane dwie restaura-
cje pod nazwa ,,Ogniem i Mieczem” (w Krakowie i Bydgoszczy)', wystylizowane
na staropolskie zajazdy oraz odwotujace si¢ w spisach potraw do dawnych kuli-
narnych zwyczajow szlacheckich. Istotny dla obu jest takze wystréj zewnetrzny
i wewnetrzny, zwlaszcza w Krakowie. Ksztattuja one wlasna ,,uhistoryczniong”
przestrzen. Archaizowane otoczenie krakowskiej restauracji aluzyjnie nawiazuje
do dworu Kurcewiczow w Rozlogach. Range lokalu podnosi réwniez , Ksiega
Gosci”. Podobnie wystylizowana — chociaz na nieco mniejsza skal¢ — jest restau-
racja ,,Ogniem i Mieczem” w Bydgoszczy. W obu wypadkach mistyfikuja one
przestrzen jako zabytkowa.

Nie bez znaczenia sa umiejscowienia lokali gastronomicznych na planie miasta.
Krakowska restauracja ,,Ogniem i Mieczem” zostala zlokalizowana w poblizu
bulwaréw nadwislanskich w dzielnicy Podgoérze, w pewnym oddaleniu od innych
zabudowan i w otoczeniu przyrodniczym. Na zewnatrz stylizowana bardziej na
dwor niz karczme, taka wlasnie — ,,;staropolska” — ma fasade. Rekwizyty daw-
nosci sa pod pewnymi wzgledami hybrydyczne (fotografie z filmu na $cianach)
oraz cechuje je pewien ,,antykwaryczny” nadmiar.

Sposob reklamowania uwydatnia przede wszystkim staropolsko$¢ i kreso-
woS$¢ obu restauracji. Ich cecha jest obfito§¢ dan i — nieomal pantagruelicz-
no$¢'®: nadmiar nie tylko w wielkosci dan, ale réwniez w ,barokowym” ich
zaprezentowaniu. Obecno$¢ Sienkiewiczowskich aluzji tworzy wokot obu obiek-
tow teksty ,,drugiej generacji”’. Wypelnienie przestrzeni restauracyjnej zna-
kami odwotujacymi si¢ do powiesci apeluje do kompetencji lekturowej kon-
sumenta, ktéry powinien by¢ zarazem potencjalnym czytelnikiem 7rylogii.
Szczegdlnie pieczotowicie zaprojektowal spektakl w swoim lokalu restaurator
krakowskiego ,,Ogniem i Mieczem”. Obok efektow dekoracyjnych i wizualnych,
wprowadzil aluzyjnie Sienkiewiczowskiego Zaglobe jako posta¢ reklamujacg.
Warto przy tym wskazaé na podstawowa wtasciwo$¢ lekturowego kontekstu.
Jest to propozycja wcielenia sie w role Sienkiewiczowskich postaci lub uczest-
nika siedemnastowiecznej biesiady. Sceneria lokalu jak gdyby dokonuje wyta-
czenia z rzeczywistosci zewnetrznej, wspolczesnej i proponuje wejscie w §wiat

7 Na powstanie i wewnetrzne wyposazenia obu restauracji niewatpliwy wplyw miata takze adap-
tacja filmowa powiesci.

'8 Cf. Michait Bachtin, Problemy literatury i estetyki, trans. Wincenty Grajewski (Warszawa:
Czytelnik, 1982), 389—402. Opisujac czasoprzestrzen w powiesci Gargantua i Pantagruel Franciszka
Rabelais’go badacz wyodrebnia hiperbolizowana ,,seri¢” obrazdw ,,jedzenia, picia i pijaiistwa”; 6w
»nadmiar” moze okre§la¢ réwniez archaizowana koncepcj¢ restauracyjnej potrawy.

¥ Termin Umberto Eco, Lector in fabula. Wspdldziatanie w interpretacji tekstéw narracyjnych,
trans. Piotr Salwa (Warszawa: Panstwowy Instytut Wydawniczy, 1994), 17-20.
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dawny®, z jego znakami i kodami. Tylko wtedy gos¢ potrafi zrozumieé archaizo-
wana reklame krakowskiej restauracji wtozona w usta pana Zagtoby:

Radzi bedziem ugosci¢ Waszmos¢ Panistwa we wnetrzach siedemnastowiecznej restauracyji
strawg dobra okrutnie i trunkiem wszelakim. CzeladZ nasza wrota roztwiera o 12 a zatwiera o 24.
Poprébowaé mozecie migsa spod siodta, zawijaka lackiego, ziemniaka czeladnego... A wszyst-
kie one specyjaly najlepiej smakowaé wam beda gdy je kwarta jakowej$ przedniej gorzalki prze-
pijecie [...]. Trzaskajacy w kominku ogieni przeniesie Was w czasy rodem z Sienkiewiczowskiego
,»Ogniem i Mieczem”.

Pismo powiada, ze gdy ojca i matki zabraknie tam wuja stucha¢ bedziesz. Przeto jako wuj
moéwie i pod przysiega wyzna¢ moge, ze wyborniejszej strawy i przedniejszego napitku jak
w Restauracyji ,,Ogniem i Mieczem” w grodzie Krakowskim nie masz w catej Rzeczypospolite;j,
a nawet w Inflantach, wiem co méwie¢, bom w Inflantach wiele bywat...

Im¢ Onufry Zagtoba®'.

Przez t¢ narracje Zagtoba jest wykreowany na przedstawiciela personelu,
czy nawet quasi-wladciciela lokalu. Owo ,,my” ma raczej charakter pluralis
maiestatis niz rzeczywistej reprezentacji jakiej§ zbiorowosci. Zagloba — postaé
literacka — rozgrywa tu klasyczny Goffmanowski spektakl z publicznoscia w tle.
Kwestia Zagloby okre§la zasady i sytuacje interakcji (,,przeniesie Was w czasy
rodem z Sienkiewiczowskiego «Ogniem i Mieczem»”), w ktorej publiczno$é
ma odegra¢ spektakl o nacechowaniach historycznych. Go$¢ moze takze do-
strzec aluzje: do stynnej rozmowy Zagloby z Rochem Kowalskim oraz tajem-
niczych Inflant (nagminnie kojarzonych z Niderlandami oferowanymi krélowi
szwedzkiemu). Odwotania wprowadzaja réwniez elementy kultury $miechu.
Typ reklamy, ktérym si¢ postuguja, mozna nazwa¢ za Ewa Szczesna ,.cytatem
rzekomym”%, wykorzystujacym zaréwno forme stylistyczna, jak i aluzje do Sien-
kiewiczowskiej powieSci. Owa nienajlepiej stylizowana, hybrydyczna jezykowo,
wypowiedZ Zagloby odsyta do wiedzy lekturowej goscia restauracji o literackiej
postaci; winien on rozpoznaé kreacje ,,blazna i medrca” oraz postac¢ ceniaca
jedzenie i picie. Ten rodzaj zachety w sposdb oczywisty ma sprzyjac ,,staropol-
skiej” atmosferze restauracyjnej przestrzeni. Mozna powiedzieé, iz realizuje
sie w niej ,,sylwiczna wyobraznia Sarmaty” wsparta na ,kulturze konkretu”?.
Ten efekt wzmacniaja dodatkowo potrawy z karty dan i ich ,stylizacyjny”
(metaforyczny) charakter. Dodajmy, ze akcentowana jest w informacjach o da-
niach ich dawno$¢ i egzotyka, czyli ,przeniesienie” w inny czas historyczny
(zarazem — literacki).

2 Postugujac sie okresleniem Ervinga Goffmana jest to efekt ,,sztuki manipulowania wrazenia-
mi” (op. cit., 235).

! www.ogniemimieczem.pl, acc. 18.01.2016.

22 Ewa Szczesna, Poetyka mediow, 73.

 Piotr Kowalski, ,,Sylwiczna wyobraznia Sarmaty”, in Smak biesiady..., 9-28; Cf. Tadeusz Chrza-
nowski, Wedréwki po Sarmacji europejskiej (Krakéw: Znak, 1988).
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Jednak — co interesujace — w zapiskach internautéw ani Sienkiewicz, ani jego
powie$¢ prawie sie nie pojawia. Relacja migedzy projektowanym wspartym na
literackiej ekspresji spektaklem a oceng positkow jest mato widoczna, czy wrecz
nieobecna. GoScie skupiajg sie gtéwnie na standartowych ocenach potraw i obstu-
gi, rzadziej pojawiaja sie inne opinie, skierowane na atmosfere i wystroj wnetrza.
Jedynie Roman Polafiski stanat na wysokoSci zadania, po Sienkiewiczowsku
wpisujac sie do ,,Ksiegi Gosci”: ,,Dzieki WaszmoS$ciom za wspanialg biesiade!”?.

Niemniej mocne nasycenie estetyczne calego spektaklu wykracza poza rekla-
mowo-dekoracyjny sens. Widac to jeszcze wyrazniej w dwoch kolejnych restau-
racjach odwolujacych si¢ do powiesci Sienkiewicza: bydgoskiego ,,Ogniem
i Mieczem” oraz krakowskiego ,,Jaremy”.

Wyraznie eksponuje pozakulinarne walory rekomendacja bydgoskiej restau-
racji ,,Ogniem i Mieczem”. Tworzy ,,parafrazy kontekstowe”?. Gdyby nie jedno-
znaczne odniesienie do gastronomicznego obiektu, mozna byloby sadzié, iz jest
to fragment subiektywnie napisanego eseju. EkspresywnoSc¢ stylu prezentacji
lokalu jest niezwykle wyrazista:

,»Ogniem i Mieczem” — to historia przyjazni i mitosci. Przyjazni Katarzyny i Macieja Kummer
— restauratoréw i ,,poszukiwaczy przygdd” oraz Katarzyny i Rafata Mikulowskich — artystéw
plastykéw, projektantéw i dekoratoréw. Zamitowanych w polskiej kulturze i sztuce ludowe;.
,»Ogniem i Mieczem”, to wspétczesny — nieco eklektyczny poemat liryczny [...] na temat tego
wszystkiego co tkwi w naszej polskiej — sarmackiej i chlopskiej, europejskiej, a tak gteboko
wschodniej zarazem duszy i pamieci. To hotd dla naszej przesztosci i naszych korzeni, dla naszych
wieszczow i artystow wielkich. Od Sienkiewicza i malarzy Miodej Polski po $wiatkarza Powsinoge
i goralskich filozoféw. Hold i deklaracja przynaleznosci do naszej tak bogatej, bo tak rézno-
rodnej i barwnej tradycji , kultury pogranicza” [...] Poemat liryczny... no céz, cho¢ o teatralng
i gastronomiczng gléwnie idzie tu sztuke [...]%.

Jest to niewatpliwie punkt ,graniczny”, za ktérym funkcje gastronomiczne
restauracji ulegaja zatarciu. Obiekt staje si¢ bardziej salg teatralng wypelniong
réznymi rekwizytami, w ktérej go$¢ odgrywa role raczej konesera sztuki niz
konsumenta jadia i napoju. Pod tym wzgledem bydgoska restauracja jest jednak
raczej wyjatkiem.

W bliskim zwigzku z motywami Ogniem i mieczem pozostaje rOwniez, uloko-
wana takze w Krakowie, na Placu Matejki, restauracja ,,Jarema”. Folderowa

prezentacja i tu podkresla ,,staropolskos$¢” i ,kresowos$¢” jako czynniki wyrdz-
niajace lokal:

Nazwa naszej restauracji pochodzi od kniazia Jeremiego Wisniowieckiego, ktérego jemu
wspoOlczesni nazywali ,,Jarema”, a miano to unie§miertelnita tradycja i karty polskiej epopei
narodowej — ,,Ogniem i Mieczem” Henryka Sienkiewicza.

# www.ogniemimieczem.pl, acc. 18.01.2016.
% Okresl. Ewa Szczesna, Poetyka mediow, 72-73.
2 www.ogniemimieczem.com, acc. 18.01.2016.



Sienkiewicz w polskiej gastronomii. Przyczynek do popularnosci autora Trylogii 93

Jarema to budzacy nostalgi¢ symbol minionych czaséw §wietnosci i potegi, pozwalajacy
jeszcze raz odby¢ sentymentalng podréz w dawne czasy. Jarema to takze symbol polskich Kresow
Wschodnich, obszaru tak gteboko zakorzenionego w polskiej tradycji, budzacy wspomnienia
zaréwno dobrych, jak i zych dziejéw. Kresy to przede wszystkim niepowtarzalny koloryt polskiej
kultury szlacheckiej, w ktorej goscinnos¢ i znakomite jedzenie odgrywaly czotowa rolg [...].

[-..] doktadamy staran, aby uraczy¢ naszych go§ci potrawami stworzonymi z najwyzszej jakosci
$wiezych sktadnikéw, ktdre przygotowujemy wedlug sprawdzonych, tradycyjnych receptur. Nasza
kuchnia to dziczyzna, znakomite migsa, dréb, grzyby, czosnek — specjaly od wiekéw kojarzace
sie z Polskg i Kresami Wschodnimi.

[...] Wizyta w Jaremie to podr6z w dawno minione, coraz bardziej odlegte, ale jakze chetnie
wspominane czasy. Sale naszej restauracji zdobione sa zabytkowymi obrazami, z portretem
kniazia Jaremy na czele. Stary kaflowy piec, my§liwskie trofea, pasy stuckie i pigkne, recznie
wykonane meble pozwalaja poczué si¢ jak w prawdziwym szlacheckim dworze. Z wystrojem
naszej restauracji doskonale komponuje si¢ grana na zywo kresowa muzyka. Potaczenie odczu-
walnego od samego wejécia klimatu z najwyzszej jakosci tradycyjnym jedzeniem niezawodnie
ozywia ducha Kresow i polskiej historii, pozwalajac cho¢ na chwile przenies¢ si¢ w czasie.

Ten dtugi cytat wskazuje na inne, niz w krakowskiej restauracji ,,Ogniem
i Mieczem”, sposoby odwotan do wiedzy historycznej i domniemanej Sienkie-
wiczowskiej lektury konsumentow. Tekst powyzszy nalezy bowiem czyta¢ kon-
tekstowo, przypominajac zaréwno Sienkiewiczowskie fabuly jak i — przynaj-
mniej elementarna — wiedz¢ historyczna. Obecne w nim kody, style, retoryczne
odwotania wspéttworza swoista ,,aure” odrebnego Swiata. Autor tej charak-
terystyki restauracji wykorzystuje ponadto argumentacje ideowo-emocjonalng
(Jarema — ,,symbol polskich Kreséw Wschodnich”), proponuje ,,podréz w czasie”
oraz kojarzy z nig sama konsumpcje. To takze budowanie mitu tozsamosci®’
fundowanego na mentalnosci ,,polskiej”, czy SciSlej sarmackiej. Z dwoch zasad-
niczych mitéw: rycerskiego i ziemiafiskiego, restauratorzy wybieraja mit rycer-
ski filtrowany przez Sienkiewiczowskie obrazy XVII wieku. Ale sa w nim réw-
niez elementy ziemianskie chociazby w wyobrazeniu staroszlacheckiego dworu
(stary kaflowy piec, mySliwskie trofea, pasy stuckie i piekne, recznie wykonane,
meble pozwalaja poczu¢ si¢ jak w prawdziwym szlacheckim dworze). Aksjologia
takiego ujecia wyraznie bazuje na stereotypowych wyobrazeniach, ktérych pocho-
dzenie jest niewatpliwie sarmackie, ale i w takim rozumieniu, jakie przedstawia
Tadeusz Chrzanowski: ,sarmatyzm to wielka szkatuta naszych nabrzmialych
sprzecznoS$ciami dziejow”, podkreS§lajac rdwnoczesnie, iz jednoznacznie nega-
tywny jego obraz jest nieprawdziwy?.

Tym sposobem restauracja dodatkowo staje si¢ historycznym muzeum,
niemal sanktuarium pamigci o znaczacej przesziosci. Pozornie cele kulinarne
schodza na dalszy plan i maja poswiadczaé wartos$¢ przenoszonych z dawnych

# Cf. Tim Edensor, Tozsamos$¢ narodowa, kultura popularna i Zycie codzienne, trans. Agata
Sadza (Krakéw, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofiskiego, 2004).

% Tadeusz Chrzanowski, ,,Sarmatyzm — mity dawne i wspdlczesne™, in idem, Wedréwki po Sar-
macji europejskiej (Krakéw: Znak, 1988), 28.
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czasOw idei i resentymentow. Tym sposobem tworzy si¢ swoista , kultura gastro-
nomiczna”, potaczona z sugestig ideologiczna — patriotyzmem wpartym na trady-
cyjnych jego wyznacznikach. Dominuje w tej kulturze aksjologia uproszczonego
sarmatyzmu. Ten ,,towar” w okres§lonych warunkach zewnetrznych i tradycyjnym
,opakowaniu” dobrze si¢ sprzedaje.

Zatem, czy restauracje ,,Sienkiewiczowskie” wprowadzaja jaka$ stratyfika-
cje spoleczna, czy ja zaktadaja? Czy uczestnicy ,,biesiad”, przyjmujac na siebie
role postaci powiesciowych, ,,przenoszg sie” do fikcyjnego §wiata? Wydaje sie,
ze istnieje minimalny prog, ktdry pozwala na ten rodzaj identyfikacji, okreslo-
ny zaréwno przez dekoracje, jak i sugestie, iz konsumowane potrawy nalezg
(recepturg, przepisem) do owego dawnego $wiata®. Na tej podstawie ksztattuje
si¢ ideat luksusu skojarzony z idealem przesztosci, czego$ co jest niezwykle przez
oddalenie w czasie oraz stwarza si¢ swoistg ,,aure”: mit ,,trwatosci’ wsparty na
konserwatyzmie ,,ziemianskim” sugerowanym przez przywolany tekst literacki
i dekoracje wnetrza.

W tym sensie lokal taki r6zni sie od lokalu ,,wspoétczesnego” o standardowym
charakterze konsumpcji.

4. Inne restauracje Sienkiewiczowskie

Ale i inne restauracje (zajazdy) z Sienkiewiczem w tle stylizuja si¢ w wigkszym
lub mniejszym stopniu na kresowoS¢ i staropolszczyzne. Akcentuja ,,narodowos¢”
kuchni, przeciwstawiong kosmopolitycznosci fast food’ow*’. Wizytéwka lokalu
moze si¢ staé nie tylko tytul dziela, lecz réwniez nazwisko bohatera, czy znaczace
miejsce w powiesciowej akcji.

I tak, na Starym Miescie w Warszawie znajduje si¢ restauracja ,,Kmicic”.
W jej zaproszeniu czytamy:

W naszych wnetrzach starym fotografiom na ktérych odnajda Pafistwo ducha przedwojennej
Warszawy z uznaniem przyglada si¢ Kmicic zawadiaka. Ten staropolski bohater zwabiony sympa-
tyczna atmosfera miejsca postanowit zatrzymac si¢ w naszej restauracji na dtuzej®'.

Zartobliwy ton tej reklamy kieruje bardziej ku ludycznym i sentymentalnym,
a nie powaznym, cechom wnetrza. ,Patron” restauracji pojawia si¢ zatem we
wecieleniu z pierwszych stronic Potopu. Nie heroiczny obrofica Jasnej Gory, lecz
awanturnik i ryzykant.

» Korzystajac z koncepcji Goffmana mozna okreslic sytuacje w jakiej znajduja sie goscie restau-
racji jako typ interakcji wyraZnie ,teatralnej”, bo zakladajacej uczestnictwo w ramach wcze$niej
zaprojektowanego przez powiesci spektaklu i adaptowanego przez wlascicieli do potrzeb kulinarnych.

3% W dobie globalizacji, inwazji Mc Swiata (Mc Donalda) rozpoczynaja wedréwke po $wiecie
nie tylko hamburgery, ale réwniez kuchnie narodowe, kuchnie regionalne, a wreszcie kuchnie domo-
wych osobliwosci...” (Roch Sulima, Antropologia codziennosci, 152).

3! http://www.kmicicrestauracja.pl/, acc. 18.01.2016.
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Druga restauracja pod tym samym nazwiskiem znajduje sie w poblizu Czesto-
chowy (w Blachowni)®. Nie ulega watpliwosci, iz tym razem na pamiatke fik-
cyjnego obroncy czestochowskiej twierdzy. Obnizeniem tonu jest to, iz restau-
racja ma fili¢ w Truskolasach pod nazwa ,,Pizzeria Kmicic”. Jej specjalnoscia
jest — zeby bylo zabawniej — ,,Sledz a la Kmicic”®. Ten , kanibalizm” w spisach
potraw ,,Sienkiewiczowskich” lokali gastronomicznych pojawia sie dos$¢ czesto.
W restauracji niedawno otwartego hotelu ,,Sienkiewicz” w okolicach Warszawy
(Komarnica), sa dwie ,trylogiczne” potrawy: ,,Zeberka (sic!) Bohuna pieczone
z pomidorem i cebula” oraz ,,Golonka Zagloby pieczona w piwie, podana z pie-
czywem i chrzanem”*. O ich powodzeniu wsrdd konsumentéw na razie nic nie
wiadomo.

W okolicach Czgstochowy znajduje sie¢ réwniez karczma ,,U braci Kiemli-
czOow”. Jednak jej literacka aluzyjno$¢ jest wyzyskana w nieznacznym stopniu,
a w opisie punkt ci¢zkosci przenosi si¢ na kulinaria i mozliwosci ,,organizacyjne”.
Roéwnie dobrze mogla by sie nazywaé ,,Pod Mnichem” czy ,,Staropolska™:

»Karczma U Braci Kiemlicz6w” to czgstochowska restauracja, znajdujaca si¢ w XVII wiecznej
kamienicy, 200 metréw od Klasztoru na Jasnej Goérze [...]. ,,Karczma U Braci Kiemliczéw”
specjalizuje si¢ w kuchni staropolskiej [...]. ,,Karczma U Braci Kiemlicz6w” to restauracja, ktéra
serwuje znakomite, tradycyjne, staropolskie jadto oraz dba o potrzeby klienta®.

Usytuowanie znacznej liczby lokali gastronomicznych (z Sienkiewiczowska
nazwa) w miejscach jako$ zwiazanych z autorem Trylogii oczywiscie nie moze
dziwi€. Jest to niewatpliwie jeden z waznych aspektow reklamy i mozliwosci
operowania pamiecia o pisarzu. Stad np. spora liczba zajazdéw, ,,wybierajacych”
postaci powiesci Sienkiewicza, w jego stronach rodzinnych, na Podlasiu.

Nieustanng ,,adoracja” whascicieli lokali cieszy si¢ jeden z najznakomitszych
bohateréw powiesciowego cyklu: Zagtoba. Wiasciciele jednego z nich, znajduja-
cego si¢ wlasnie na Podlasiu (Wiestawa i Kazimierz Kotynscy), akcentuja przede
wszystkim walory §rodowiskowe i przestrzenne potozenia zajazdu:

W miejscu, w ktérym obecnie znajduje si¢ Zajazd ,,Zagloba” jeszcze w czasach migdzywojen-
nych stata karczma licznie odwiedzana przez réznego rodzaju kupcéw i innych znamienitych
gosci. Od owych czaséw Zajazd cieszy si¢ znakomita, regionalng kuchnia serwowana w trady-
cyjny sposob [...].

32 www.restauracja-kmicic.pl, acc. 18.01.2016.

33 Warto zwrdci¢ uwage na humorystyczne konotacje w jadtospisach. Ma to odniesienia jeszcze
dziewietnastowieczne. I tak np. w czasie paryskiego jubileuszu 50-lecia prof. Wactawa Gasztowtta
w menu znajdowaly si¢ ,,przekaski wdzigczne w kolorze”, ,,poSladki po kardynalsku”, ,karczochy
a la Krélowa Bona”, ,,lodéw sarmackich roztopienie”. Biblioteka Polska w Paryzu (sygn. 3111).

* www.hotelsienkiewicz.com.pl/restauracja.ph, acc. 18.01.2016.

* http://www.karczma.bigduo.pl/, acc. 18.01.2016.
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Bogate tradycje, wspaniata kuchnia i mila obstuga to tylko cze$¢ niepowtarzalnego klimatu
jaki panuje w Zajezdzie. Aby poczué wspaniata atmosfer¢ tego miejsca nalezy przede wszyst-
kim popatrze¢ na przepickne okolice otaczajace zajazd [...]. Dla wielbicieli obserwowania
dzikiej natury, leSnych zwierzat, ciszy i spokoju, Zajazd ,,Zagloba” to z pewnoscia wymarzone
miejsce®.

Na Podlasiu znajduje si¢ réwniez zajazd ,,Skrzetuski”. I tu wlasciciel zacheca
gosci przypomnieniem tradycji historycznej i Sienkiewiczowskiej:

Zajazd ,,Skrzetuski” usytuowany jest w Wojcieszkowie (woj. lubelskie), w malowniczych
okolicach Niziny Potudniowo-podlaskiej. Zajazd ,,Skrzetuski” znajduje si¢ w miejscowosci Woj-
cieszkéw oddalonej o 16 kilometréw od Lukowa. Wojcieszkéw szczyci sig pigknym, zabytko-
wym koSciotem oraz cmentarzem, na ktérym spoczywa zona Henryka Sienkiewicza — Maria
z Babskich.

Nalezy takze wspomnie¢, iz nasz Zajazd znajduje si¢ w dogodnym miejscu na szlaku komu-
nikacyjnym kraju (droga wojewddzka nr 808). W okolicach naszego Zajazdu znajduja si¢: muzeum
Zamoyskich w Koztéwce, Rezerwat ,,Jata”, muzeum Henryka Sienkiewicza w Woli Okrzejskiej,
do ktdérego prowadzi slynny ,,Szlak Sienkiewiczowski” [...]. Wypoczynkowi w naszym obiekcie
sprzyja wiejska cisza i domowa atmosfera. Zajazd nasz szczyci si¢ wysokim standardem, mita
i fachowa obstuga®’.

Jak wida¢ walorem mocno akcentowanym jest fakt, iz zajazd potozony jest
na szlaku turystycznym $ladami Henryka Sienkiewicza. W pewnym sensie staje
sie wigc elementem wiekszego kompleksu drég i miejscowosci bedacych ,,obstuga
gastronomiczna” szlaku.

To zadanie ma takze wplyw na tworzenie oryginalnego repertuaru dan, jedno-
znacznie wskazujacych na bohateréw Trylogii:

Szef kuchni szczeg6lnie poleca dania staropolskie: bigos Onufrego Zagloby, forszmak w koszy-
czku oraz kartacze ze stoning po chiopsku. Daniem firmowym zas$ jest ,,JJadlo Skrzetuskiego”,
w ktorego sktad wchodza trzy rodzaje marynowanych i pieczonych migs, z kapusta zasmazang
i innymi dodatkami®®.

Rzadziej ,,patronkami” restauracji sa Sienkiewiczowskie bohaterki. Ale i tu
mozna znaleZ¢ interesujace obiekty. Motel ,,Hajduczek” znajduje si¢ w Chelm-
nie, a ,,Olenka” pojawia si¢ migdzy innymi: w Szwajcarii Kaszubskiej (,,Dworek
Olenka”) i w okolicach Gawrolina (hotel i restauracja). Na uwage zasluguje
dworek w Szwajcarii Kaszubskiej, polecany nastepujaco:

% http://www.zajazdzagloba.com.pl/, acc. 18.01.2016.

37 http://www.zajazdskrzetuski.com/, acc.18.01.2016.

3 Ibidem. Cf. , Przy wystepowaniu wielu roznorodnych potraw kwestia istotng staje si¢ odpo-
wiednie ich nazwanie. Nominacja taka stwarza duze pole do popisu, poniewaz nie ma Scistych regut
odnoszacych si¢ do tworzenia nazw nowo wymyslonych dafn”. Anna Dabrowska, ,,O jezykowym zacho-

waniu si¢ przy stole. Dlaczego upigkszamy nazwy potraw”, in Oczywisty urok biesiadowania, 249.
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Dworek ,,Olefika” malowniczo potozony na pograniczu Tréjmiasta i Szwajcarii Kaszubskiej znaj-
duje si¢ zaledwie 15 km od Trdjmiasta. Doskonale wkomponowany w panorame jeziora Tuchom-
skiego i otaczajacego go lasu gwarantuje cisze, spokdj oraz prawdziwy relaks [...]. Zapewniamy
wyS$mienita, tradycyjng polska kuchnie, sympatyczng obstuge i bardzo przystepne ceny™.

6. Wstepne wnioski

Te gastronomiczne obiekty wybrane z znacznej liczby podobnych przykta-
dow ukazuja do$¢ mocng presje Sienkiewiczowskich stereotypéw na decyzje
wiascicieli. W niektorych wypadkach widac¢ takze fascynacje lekturowe, a nawet
pewien rodzaj ,,mitosnictwa” jak np. w bydgoskiej i krakowskich restauracjach.
Ale juz i te wybrane przyktady pozwalaja z grubsza okredli¢ system ,,komuni-
kacyjny” dominujacy w gastronomii inspirowanej przez tworczo$¢ Sienkiewicza.
Ukazujg formy porozumienia z go§émi o kompetencjach lekturowych, wybrane
rodzaje odwolan i perswazji, nie tylko wplywajacych na zachowania konsumentéw,
lecz réwniez wprowadzajacych pewien rodzaj ich selekcji. Decyduja o tym nie
tylko ,,kuchenne” smaki, ale rowniez bezposrednie odwotania do dziet i postaci
pisarza. Wielokrotnie podkreslana atmosfera wnetrz faczy sie nie tylko z przed-
miotowym (meblowym) wyposazeniem, lecz réwniez strojami kelneréw. Klient
przyjmowany przez obstuge w staropolskich, stylizowanych strojach wchodzi
w rezultacie w role goScia staropolskiej karczmy czy zajazdu. Co interesujace,
znaczna czeS$¢ lokali znajduje sie na prowincji, w niewielkich miejscowosciach
i przy trasach komunikacyjnych. W przewazajacej wigkszosci o usytuowaniu nie
tyle decyduje przypadek, ile mozliwo$¢ przestrzennego nawiazania do Sienkie-
wicza lub jego dzieta. Dlatego np. Podlasie ma wigcej takich obiektéw niz inne
regiony kraju®’. Z kolei prestiz pisarza i mozliwos$¢ wykorzystania jego popu-
larno$ci ma istotne znaczenie w usytuowaniu ich w wiekszych metropoliach
(Warszawie, Krakowie). W tych miejscach mozna réwniez dostrzec wigksza dba-
1os¢ o sugestie ,,z epoki”.

To takze wazny problem naszej §wiadomosci, sktadnik spolecznej i kulturo-
wej struktury naszego wspOtczesnego Swiata. Koncepcja ,,polskiej kuchni”,
ktorej Sienkiewiczowskie sktadniki stanowiag niebagatelna cze$¢, jest réwniez
antidotum na standaryzacje i kosmopolityzacje konsumpcji*'.

Aby je opisaé, nie wystarcza proste narzedzia jednej dyscypliny. Interpretacja
zjawiska obecnoSci Sienkiewicza w tych réznych przestrzeniach wymaga jednak
dokonania drobiazgowej, materiatowej pracy. Te wszystkie roznego charakteru
fakty powinny zosta¢ odnotowane, sklasyfikowane i zgromadzone. Wéwczas
dopiero powiedza nam one wigcej takze o naszej tozsamosci. Czy wstydliwej

3 http://www.dworekolenka.pl/, acc.18.01.2016.

“ Owe usytuowania przestrzenne tworza krajobraz uhistoryczniony, w ktérym region nabiera
takze znaczen tozsamosciowych. Cf. Tim Edensor, Tozsamos¢ narodowa...,72.

41 Cf. Katarzyna tefiska-Bak, O pokarmach, smakach..., 81-89.
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— jak chce Gombrowicz®, czy satysfakcjonujacej, bo nasza codzienna rzeczywis-
to$¢, w znacznym stopniu, zapisujemy znakami wytworzonymi przez wielkiego
pisarza? To sa pytania, ktore czekaja na odpowiedz.

SIENKIEWICZ’S THEME OF GASTRONOMY.
CONTRIBUTIONS TO THE POPULARITY OF THE AUTHOR OF TRILOGY

Summary

Among various motifs of Henryk Sienkiewicz’s influence, aspects related to popular culture
and the quotidian rank unexpectedly high. Conscious allusions to the titles and characters from his
fiction in the names of restaurants, inns, bars, and other similar catering facilities, are numerous
enough to be significant. The owners of such facilities use these fictional references with the intent
of appealing to both the knowledge and the emotions of their customers. They intend not only to
directly encourage consumption, but also to invoke a certain aesthetic premium caused by the
memories of school reading.

These aspects will be analysed on the basis of several examples, mostly two restaurants: one in
Krakow and the other in Bydgoszcz both styled “Ogniem i Mieczem” as well as one styled “Jarema”.
Close attention will be given to multiple elements of their self-stylisation, such as menus, decor, and
advertising. Other examples will explore the fictionally or biographically influenced characterisation
and stylisation of such locations as Podlasie (Wola Okrzejska being Sienkiewicz’s birthplace), Czgsto-
chowa (especially Kiemlicze and Kmicic), or even Warsaw. The article concludes with an emphasis of
the range of the author’s influence, especially in the context of quotidian culture.

42 _Jesli przestaniemy widzie¢ w nim nauczyciela i mistrza — pisal Gombrowicz — jesli zrozu-
miemy, ze to jest poufny nasz marzyciel, wstydliwy opowiadacz snéw, to ksiazki jego urosna nam na
miarg¢ sztuki o charakterze spontanicznym, ktérej analiza wprowadzi nas w mroki naszej osobowosci”.
Witold Gombrowicz, ,,Sienkiewicz”, in idem, Dziennik 1953—1956, ed. Jan Btonski (Krakéw: Wydaw-
nictwo Literackie, 1986), 363.



